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Vorfreude auf die schonste Zeit

EIN BEAUTYPRODUKT verfiigt flir mich
tiber einen anziehenderen Duft als
Sonnencreme. Wohlriechend, sinn-
lich und schmeichelnd steckt sie vol-
ler Erinnerungen, aber auch voller
Versprechungen: Die ersten Ski-
abfahrten, ich dick eingecremt mit

Sonnenbriune vertiefte, sodass ich nach drei Tagen
Ferien schon super erholt aussah. Wenn ich jetzt im
Frithsommer zum ersten Mal an der gedffneten Tube
meines Lieblingssonnenschutzes rieche, holen mich
alle diese Erinnerungen ein, und ich spiire ein leises
Kribbeln der Vorfreude. Was wird wohl diesen Sommer
alles passieren? Wird meine gebrdunte Haut gestrei- ﬁ

einer Schicht Piz Buin. Das Kokosél ohne jegli-

chelt und gekiisst werden, in welche fernen Linder

FOTOS: LAURENT BALLESTA - BLANCPAIN, WALLACE G. LEVISON/THE LIFE PICTURE COLLECTION/GETTY IMAGES, ALESSANDRO MOGGI, CHRISTIAN DIETRICH
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FAVORITEN

KUNST UNTER
1000 FRANKEN

Praktische
Werke

VONLAURENT
DELALOYE

«Das erste Werk war

die Grundlage fiir die
restlichen Arbeiten», sagt
Arthur Fouray iiber das
Bettgestell, das heute

als zeitgendssisches Kunstwerk dient.

Der 26-jdhrige Pariser, der an der Ecal in
Lausanne seinen Master in Visueller Kunst
absolvierte, braucht die Leinwand nicht
als Tréger seiner Werke, sondern macht
sie gleich selber zum Kunstobjekt. «Die
Leinwand zeigt den Gebrauchsgegenstand
in seiner reellen Grosse, so stelle ich

einen Bezug zum Betrachter her», sagt der
Kiinstler. Obwohl man bei Fourays Werken
durchaus einen Einfluss der Minimalisten
aus New York oder Los Angeles wahr-
nimmt, unterscheiden sich die Arbeiten
des jungen Kiinstlers auf eine originelle
Weise. «Man kann nicht ausschliesslich
von Minimalismus sprechen, da das Objekt
immer noch identifizierbar ist», sagt der
Franzose. Seine meist in Blau gehaltenen
Werke zeigen auch mal eine Steppdecke,
ein Kissen oder einen Aschenbecher.
Letzteres Objekt verliert auch als
Kunstwerk seinen Nutzen nicht: Wird es
von der Wand entfernt, erfiillt es seine
urspriingliche Funktion. «Meine Arbeiten
tragen alle gewShnliche Namen, die ich
mit der Idee hinter dem Werk verbinde. In

diesem Fall bezieht sich <Lauren»> auf den
amerikanischen Designer Ralph Lauren, in
dessen Bettwische ich frither schlief>», so

Ein Bild aus der Wolford-
Serie, 1995 von Helmut
Newton fotografiert.

AUSSTELLUNG
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Zeitlos - dieses Wort beschreibt das hier
gezeigte Schwarzweissbild wohl am besten.
Die schwarzen, blickdichten Striimpfe und
die gleichfarbigen Pumps sind heute noch
aktuell. Genau wie 1995, als diese Aufnahme
gemacht wurde. Wihrend die langen Beine
der Models von Stérke zeugen, wirken ihre
aneinandergeschmiegten Oberkorper zer-
brechlich. Dass die Beine im Fokus stehen, ist
kein Zufall: Das Bild stammt schliesslich aus
einer Fotoserie, die fiir den Strumpthersteller
Wolford in Monte Carlo aufgenommen
wurde. Hinter der Linse stand niemand
Geringeres als Starfotograf Helmut Newton,
der selber mit seiner Frau June mehrere
Jahre im Fiirstentum lebte. Nackte Haut und

Provokante Schau

provokante Posen, die dennoch &sthetisch
sind: Die Bilder tragen eindeutig Newtons
Handschrift, fiir die der Sohn eines jiidischen
Knopftabrikanten zwar umstritten war, aber
auch bewundert wurde. Uber 20 Jahre nach
dem Shooting kreuzen sich die Wege der
osterreichischen Marke und des deutschen
Fotografen wieder: Bis zum 4. September
findet im Amsterdamer Fotografiemuseum
Foam eine Retrospektive statt, die dem 2004
verstorbenen Newton huldigt. Hauptsponsor
der Schau ist Wolford. Mehr als 200 Foto-
grafien werden in allen Rdumlichkeiten des
Museums zu sehen sein - darunter befinden

sich beriithmte Werke, aber auch unbekann-
tere Bilder. llaria Longo

der Kiinstler.

Aktuell: <M>», Kiinstlerbuch,
Zusammenstellung personlicher
Notizen (Micronaut).

Preis: 1000 Fr.

«Lauren Azur» (204 x 124 x 14 cm), Einzelsttick,
Acryl, Leinwand, Bettrahmen, 2013/2014.

DESIGN

Wie im Museum

Wer Angst hat, bei der Wahl der neuen Couch eine falsche Ent-
scheidung zu treffen, sollte es der Musterschiilerin des guten
Geschmacks, der Tate Modern in London, gleichtun. Der neue
Gebaudefligel des Museums fiir Moderne Kunst, direkt am Ufer der
Themse, ist mit Sofas und Sesseln aus der Minikollektion Bankside
ausgestattet. Diese wurde vom Designer Jasper Morrison fur die
Marke B&B ltalia entworfen. Der Mobelhersteller feiert gerade sein
50-jahriges Bestehen und hat in all der Zeit bereits viele Kollabo-
rationen mit renommierten Designern realisiert. Die Minikollektion
wurde zwar fur den 6ffentlichen Raum konzipiert, ist jedoch so
schlicht, dass sie auch gut ins eigene Wohnzimmer passt. R. L.

Die Stiicke der Capsule Collection Bankside von B&B Italia sind mit

Aluminium- oder Eichenfiissen als Leder- oder Stoffvariante erhaltlich.

FOTOS: HELMUT NEWTON ESTATE / MACONOCHIE PHOTOGRAPHY, LAUREN AZUR, PD, OSKARDARIZ, ILLUSTRATION: ANDRE GOTTSCHALK



REISEN

Die spiegelnden Fenster geben
die umliegende Gegend wieder.

NVodermes Landleben

Dass dieses glinzende Geb#ude in den 1960er-Jahren mal ein
Bauernhaus war, ist heute nur schwer vorstellbar. Das spiegelnde
Gebilde, das in Bolzano, am Fusse der Dolomiten, gelegen ist, wurde
von einer Familie gekauft und anschliessend restauriert. Die Besitzer
haben 2014 den in Mailand ans@ssigen Architekten Peter Pichler
beauftragt, daraus eine Ferienwohnung mit zwei Wohneinheiten

zu kreieren. Pichler, der bei niemand Geringerem als der kiirzlich
verstorbenen Zaha Hadid gelernt hat, mag anscheinend Heraus-
forderungen und kastige Bauten. Klare Linien kennzeichnen die
moderne Unterkunft - es ist ein wahrhaftig avantgardistisches
Schmuckstiick, das der junge Architekt hier im Siidtirol realisiert hat.

Landschaft, die zum Unesco-Weltkulturerbe gehort, widerspiegeln.
Auf der anderen Seite erdffnet ein Panorama-Glasfenster die Sicht
auf eine Apfelbaumplantage. Die beiden Wohnungen sind gegen
Osten gerichtet und haben einen separaten Eingang und einen eige-
nen Garten. Sie sind mit einer Kiiche, einem Wohnzimmer, einem
Badezimmer sowie einem Zimmer, das dank einem Lichtschacht
erhellt wird, ausgestattet. Schlicht und luxurits kommt das Interieur
der Ferienunterkunft daher: Der Architekt setzt auf Weiss und
dezente Farbe ohne dabei ein zu neutrales Ambiente zu schaffen.
Der Pool unterstreicht diese atypische ldndliche Atmosphire. Genau
die richtige Bleibe fiir Astheten auf der Durchreise. Renzo Stroscio

Auf einem Sockel stehend, verfiigt die eine Fassade iiber reflektie-
rende Fenster mit UV-Folien, welche die Schonheit der umliegenden

Ab 160 Fr. pro Nacht, fiir mindesten 2 Nachte. Mirror Houses,
Via Agruzzo 75, Bolzano, Sudtirol, Italien, www.mirror-houses.com

AUSFLUG

Kunstvoller Spaziergang

i
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Ein Museumsbesuch oder doch lieber

eine Wanderung an der frischen Luft?

Das von Swatch gesponserte Projekt «24
Stops am Rehberger-Weg>» verbindet gleich
beide Freuden. Ab diesem Monat kénnen
Kunstfans und Spazierfreudige den 6 Kilo-
meter langen Landweg, welcher von der in
der Schweiz gelegenen Fondation Beyeler
in Weil am Rhein zum Vitra Campus im
deutschen Riehen fiihrt, ablaufen. Sowohl
zu Beginn wie auch am Ende der Tour kon-
nen Wanderer eine Ausstellung besuchen.
Und auch unterwegs kommt die Kunst
nicht zu kurz: 24 Werke des Kiinstlers
Tobias Rehberger sind auf dem Weg zu
sehen. Der Deutsche - seine Arbeiten wur-
den schon an vielen 6ffentlichen Orten in
Europa ausgestellt — hat Objekte entworfen,
die im Einklang mit der Natur stehen und
zugleich den Weg markieren. So sind etwa
leere Vogelkifige zu sehen (Bild, Berower
Park), ein rosarotes bewohntes Bienenhaus
oder eine Kuckucksuhr auf dem Dach des
Naturbades - ein Abstecher ins kiihle Nass
liegt also auch noch drin. Renata Libal

Infos: www.24stops.info; www.design-
museum.de; www.fondationbeyeler.ch

BEAUTY

Neues Gewand

Dass der Flakon der neuen Essie-
Kollektion aussieht wie ein
wallendes Couture-Kleid, kommt
nicht von ungefahr: Die exklusive
Linie wurde von den Farben der
Modewelt inspiriert. Uberarbeitet
wurde auch der Pinsel, was fur eine
leichtere Farbauftragung sorgt. L. V.

Gel-Couture-Kollekton, v.L.n.r.: Couture Curator, Haute to Trot, Dress Call

ENCORE! | SOMMER 2016
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Auf der

clle des
Erfolgs

WENN DIE STARS AM
STRAND SONNE TANKEN,
TRAGEN SIE DIE KREATIONEN
VON MELISSA ODABASH:
DIE AMERIKANERIN IST DIE
LZURZEIT GEFRAGTESTE
BADEMODEDESIGNERIN.

TEXT SILVIA AESCHBACH

DIE FIRMA
IN ZAHLEN

Melissa Odabash
brachte ihre erste
Kollektion 1999 auf
den Markt. Inzwischen
ist ihre Swimwear, die
sie jeweils im Herbst
lanciert, in 55 Landern
und 400 Einzelhandels-
geschaften weltweit
erhéltlich. Diesen
Herbst bringt Odabash
ausserdem ihre erste
Sonnenbrillen-
kollektion heraus.

IE FRAU HAT HUMOR. Das wird schnell spiirbar,
auch wenn wir nur iibers Telefon verbun-
den sind. Da wiren mal ihre tiefe, ange-
nehme Stimme und ihre kleinen Lacher, die
sie auf Anhieb sympathisch machen. Und
natiirlich der trockene Humor, mit dem
Melissa Odabash ihre Aussagen wiirzt. Beispiel
gefillig? «Wenn eine Society-Lady sich scheiden lédsst, dann wird
sie Schmuckdesignerin — oder sie entwirft Bademode», scherzt sie
selbstironisch iiber ihre Zunft.

Odabash kann sich ihre scharfe Zunge leisten, ist sie doch die zurzeit
erfolgreichste Bademodedesignerin der Welt. Rihanna, Elle Macpherson,
Kate Moss, Heidi Klum oder Herzogin Kate tragen ihre Modelle. Doch
die s2-Jghrige ist keine gelernte Designerin, ihr Know-how stammt
aus der Zeit, in der sie als erfolgreiches Model in Italien Bademode
présentierte. «Mit der Zeit wusste ich so viel tiber die richtigen Schnitte,
Materialien und iiber den perfekten Tragekomfort, dass ich beschloss,
selber zu designen.» Das tont nach einem Kinderspiel, dabei ist das
Entwerfen und Herstellen von Bademode eine Konigsdisziplin. «Man
weiss nie, wie das Material reagiert, wenn es mit Wasser in Beriihrung
kommtund der Sonne ausgesetzt ist», sagt die gebiirtige Amerikanerin.
Als ehemaliges Swimwear-Model habe sie fiir Designer wie Valentino
und Fendi gearbeitet, «und so habe ich gelernt, was funktioniert
oder was eben nicht». In der Branche werde man allerdings oft nicht
als Designerin anerkannt, dabei sei das Entwerfen und Nahen von
Bademoden etwas vom Schwierigsten: «Es braucht oft fiinf Maschinen
und sechs Hénde zum Fertigstellen eines Modells.»

Durchbruch dank Social Media
Was vor fast 20 Jahren in Boutiquen in Mailand seinen Anfang
nahm, wurde zu einem internationalen Erfolg und brachte die quir-
lige Blondine auf die Titelseiten der Modemagazine wie «Harper’s
Bazaar», «Vogue», «Elle» oder «InStyle». Und ihre Modelle beka-
men den Spitznamen «die Ferrari der Bikini-Welt». Odabashs
Designs sind oft exotisch und sinnlich, die Materialien, erstklas-
sig. Thre Bademode kommt ohne Chichi wie Biigel, Pads oder
Futter aus und ist fiir jede Figur geeignet. Heute verkauft die
Multimillionérin, die vorwiegend in London und Florida lebt, ihre
Modelle in 55 Lédndern. Und dies in den edelsten Warenhdusern
und in eigenen Flagship-Stores. Um ihren erfolgreichen Brand zu
stdrken, tut sich die Umtriebige auch immer wieder mit anderen
Kreativen zusammen. Mit dem Modemacher und Freund («er
ist mein besserer Ehemann») Julien MacDonald hat sie schon
diverse Kollektionen auf den Markt gebracht, mit dem Sénger und
Fotografen Bryan Adams machte sie ein Coffeetable-Buch zum
75. Geburstag der Marke Speedo. Sie arbeitete mit Gwyneth Paltrow
fiir deren Lifestyle-Website Goop zusammen und entwarf fiir
den Film «Diana» iiber das Leben der verstorbenen Prinzessin
Badekleider, die von der Hauptdarstellerin Naomi Watts getragen
wurden. Aber Odabash engagiert sich auch fiir nicht kommerzielle
Projekte. So hat sie schon mehrmals erfolgreich Modelle fiir an

Brustkrebs erkrankte Frauen entworfen. Eine Krankheit, die sie
aus ihrem eigenen Umfeld kennt. Thre Schwester erkrankte vor
mehreren Jahren. Inzwischen gilt sie als geheilt, doch wenn sie bei
Fotoshootings mit betroffenen Frauen zusammenarbeite und deren
Schicksal hautnah erlebe, miisse sie «oft mit den Trénen kimpfen»,
sagt die Designerin und schluckt horbar.

Odabash steht der Entwicklung in ihrer Branche durchaus auch
kritisch gegeniiber. «Heute bringt jeder Designer eine Badelinie
heraus, dieses Uberangebot verwirrt nicht nur die Kundin, es fiihrt
auch dazu, dass die Individualitdt verloren geht.» Welches sind
ihre perstnlichen Lieblings-Beach-Essentials? «Ich liebe meinen
weissen Bikini, meinen Panamahut und eine coole Sonnenbrille,
die jeden Basic-Look sofort aufwertet. Meine erste Sonnenbrillen-
kollektion lanciere ich {ibrigens diesen Herbst.»

Geschiftstiichtig ist das ehemalige Model. Doch Odabash weiss,
dass nicht jede Frau mit 9o-60-90-Massen gesegnet ist und dass es
fiir viele furchteinflossend ist, einen Bikini anzuziehen. Mit ihrer
Bademode wolle sie «die Frauen selbstbewusster» machen, und
darum findet man nicht nur knappe Zweiteiler in ihrer Kollektion,
sondern auch Figurschmeichler wie einfarbige, geraftte Einteiler, die
eine Sanduhrfigur zaubern. Ihr Geheimtipp fiir eine «Bella Figura»?
«Selbstbriuner, denn er verschlankt die Silhouette augenblicklich
und sorgt fiir ein frisches Aussehen.» Fiir diesen Sommer setzt sie
auf sportliche Modelle aus Hightechmaterialien, die jedoch eine gute
Figur voraussetzen wiirden. «Sie verzeihen nichts.» Aber eben: Die
Range an Modellen ist breit, Odabashs Alltime-Favorit ist sowieso
der klassische, schwarze Einteiler: «<Er veredelt jeden Korper.»

Im Sternzeichen Zwilling geboren, liebt Odabash das Reisen.
«Ich bin oft unterwegs und sammle iiberall Eindriicke. Mein
Designprozess ist schwierig, ich @ndere stindig meine Meinung
tiber meine Entwiirfe.» Ofter probiere sie auch die eigenen Modelle
an, «und wenn ich nicht mindestens zehn Komplimente bekomme,
fliegt das Teil aus der Kollektion». So engagiert Melissa beruflich ist,
so wichtig ist ihr die Familie. Stolz sei sie, dass sie in all den Jahren
noch praktisch keine Schulauffiihrung ihrer T6chter versdumt habe.
Sobald sie am Freitag aus dem Biiro gehe, checke sie weder E-Mails
noch beantworte sie berufliche Telefonate. «Einzig bei Instagram
mache ich eine Ausnahme, weil mich das auch privat begeistert.»
Instagram ist es auch zu verdanken, dass der Brand, vor allem in den
letzten Jahren, immer erfolgreicher wurde. «Machte ich friiher eine
Magazin-Story, dauerte es oft Wochen, bis diese erschien. Heute
sind die Stars, die meine Modelle tragen und die auf Instagram
gepostet werden, meine beste und aktuellste Werbung.»

Wo aber verbringt Odabash ihre Sommerferien am liebsten?
«Ich schwirme fiir die Amalfikiiste, die Landschaft, das Essen,
die Menschen, einfach toll». Wie behilt sie ihre Strandfigur? «Ich
mache nie Diit, aber ich esse ausgewogen und basisch, und ich
jogge dreimal pro Woche.» Und was sind ihre No-gos am Strand?
Zu viel Schmuck und High Heels. Wenn Frauen mit ihren Schuhen
im Sand versinken, ist das doch immer sehr amiisant!» Wie schon
gesagt: Die Frau hat Humor. ©

= -
- Starappeal: Das

Modell Hamptons River
der aktuelle Kollektion
von Melissa Odabash.

FOTOS: 2013 ALL RIGHTS RESERVED LONDON GABOR SZANTAI, PD
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IE VIELE BEAUTYNEUHEITEN kommt auch diese
aus Asien: Es waren die Koreanerinnen, die
nach einem Ritual suchten, um ihrer Haut 17
von 24 Stunden (7 Stunden Schlaf nicht mit eingerechnet)
Feuchtigkeit zu verleihen. Die Losung kommt aus einer
Dose in der Form eines erfrischenden, entspannenden
Spriihnebels. Genau das Richtige fiir heisse Sommertage.
Und so erstaunt es nicht, dass im Moment viele grosse
Kosmetikhersteller auf diese belebende Pflege setzen. Vom
zelluldren Wasser iiber Hautschutz in Spriihform bis hin
zuanderen Sprays zum Auffrischen: Das Angebot ist gross.
Auch Valmont hat einen neuen Feuchtigkeitsspray. Und
die Generaldirektorin Sophie Vann-Guillon fiihrt ihn auch
gleich selber vor: Der Druck auf den Spriihkopf setzt Nebel
aus mikroskopisch kleinen Wasserperlen frei. Schnell halt
man das Gesicht in die wohltuende «Wolke», und schon

AR
Jl » ]I|‘|_
v iy |i

I

Eau Cellulaire, Institut Esthe-
derm; Eau de Raisin, Caudalie;
Hydrabio Eau de Soin SPF30,
Bioderma; Ultra Radiance,
Benefit (Sephora/Manor); Eau
Thermale Minéralisante, Vichy;
Quick Fix Mist, Shiseido; Priming
with a Hydrating Fluid, Valmont.

TEXT RENATA LIBAL

Schonheit auf Knopfdruck

ist man erfrischt: eine Art Spa-Effekt aus der Dose. So, wie
man sich im Biiro mal eine Kaffeepause génnt, um wieder
relaxt an die Arbeit zu gehen, génnt sich der Beauty-Profi
wiéhrend des Tages ein paar Spritzer aus der Dose, die fiir
Energie und ein gutes Gefiihl sorgen. Diese Geste wird
fester Bestandteil des téglichen Beautyrituals, wo man im
Rahmen von Zusatzpflege von «Layering», der Anwendung
verschiedener Produkte iibereinander, spricht. Dies ist
perfekt fiir Menschen, die viel unterwegs sind. Den Spray
muss man nicht einarbeiten, man kann ihn iiber dem
Make-up anwenden. Das Produkt wirkt fixierend, wenn
man es am Morgen aufspriiht, und verleiht einem den
ganzen Tag eine strahlende Haut. Es befeuchtet, schiitzt,
tonifiziert. Wenn also eine Dame auf der Strasse einen
Spray aus der Tasche zieht, muss es nicht unbedingt ein
Pfefferspray sein. Sie macht sich einfach etwas frisch. ®
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IND WIR IN ROM? Oder in
Paris? Chanel ist es mit
seiner neuen Métiers-
d’Art-Kollektion, die
letzten Dezember pré-
sentiert wurde, gelun-
gen, die Stimmungen
beider Stddte zu verbinden und in seine
Couture-Kreationen einfliessen zu lassen. Das
Resultat: Der raffinierte Stil der Pariserin wird
mit einem Hauch Italianitét neu interpretiert.

Ein Riickblick auf die Schau: Es war ein
milder Dezemberabend in der Ewigen Stadt,
als das Publikum zwischen Marmorbiisten
geniisslich am Champagner nippte. Ein
wahrhaftiges Cinecitta-Filmset. Die wich-
tigsten Personlichkeiten aus der Mode-
szene waren anwesend - die Damen in
flachen Schuhen, um nicht zwischen den
Pflastersteinen stecken zu bleiben. In
Fellinis legendérem Teatro No. 5 (5 war auch
die Lieblingszahl von Coco!), erwartete die
800 Giiste eine Uberraschung: Lagerfeld
liess Paris in Originalgrosse nachbauen —
samt Cafés, Patisserie, und Metrostation.
Inspiration fiir die Szenerie waren fran-
zosische Schauspielerinnen wie Delphine
Seyrig, Jeanne Moreau oder Anouk Aimée.
Sie alle liebten das italienische Kino - und
umgekehrt war es genauso.

Die gesteppten Kleider aus Leder mit
Spitzen, die vorherbstlichen Tweed-Mintel,
die schmalen Bleistiftrocke aus schwarzem
Lack und die plissierten, perlenbesetzten
Kreationen erzdhlen eine sehr viel {ippi-
gere Geschichte als die iiblichen Prét-a-
porter-Stiicke des Labels. Die Kollektion
Métiers d’Art ist eine jdhrliche Hommage
an das Know-how aller Ateliers des Hauses.
Ungliicklicherweise fand dieses rémische
und zwolfte Défilé — frithere Schauplétze

TEXT RENATA LIBAL

sind etwa Edinburgh, Salzburg oder Dallas
- ein paar Tage nach den Attentaten von
Paris statt. Das machte den Anlass, der die
franzosische Schneiderkunst in den Fokus
stellte, noch bedeutender.

Kulinarik trifft auf Mode

Aber wie wird aus einer Ode an eine kreative
Tradition ein Kleid, das man auch tragen
kann? Model Louise war auf dem Laufsteg
mit dem Modell Nr. 65 zu sehen. Ein puder-
farbenes Kunstwerk, das mit Blumen und
Perlen besetzt ist. Die Geschichte dieses
Kleids hat schon im Herbst 2015 begonnen,
als Lagerfeld den elf Ateliers von Chanel
mitteilte, was seine Grundidee ist. Jede
Arbeitsstitte hat ihre Spezialitdt: Maison
Michel fabriziert Hiite, Desrues fertigt
Knopfe, und Lemarié¢ entwirft Federschmuck.
Sie alle lieferten ihre Vorschldge. Hubert
Barreére, seit 2011 kiinstlerischer Direktor der
Stickerei Lesage, hatte zwei Ansétze: «Ich
habe Pasta und Marmor als Inspiration vor-
geschlagen, es gibt nichts Romischeres. Man
wird die Themen in der Kollektion nicht als
solche wiedererkennen. Die schmetterlings-
formige Pasta (Farfalle) wird zu traumhaften
Blumen. Das ist Gastronomie a la Chanel.»

Ende November 2015, einige Tage vor
der Prisentation, herrschte bei Lesage eine
so geschidftige Atmosphdre, dass man zu

horen glaubte, wie die Nadeln durch den
Stoff glitten. Alle waren konzentriert,
wihrend draussen die Polizei nach den
Mittétern der Attentate suchte. Die totale
Fokussierung auf die raffinierten Stiicke
brauchte es - trotz allem, entgegen allem.
Teilweise arbeiteten vier Ngherinne von den
etwa 40 — es gibt nur einen Mann - gleich-
zeitig an einer Stoffbahn. Sie alle waren
damit beschiftigt, die Farfalle zu befes-
tigen. Seit Marie-Louise und Albert Lesage
1924 das Atelier griindeten, wird hier alles
von Hand hergestellt. Gewisse Techniken
sind inzwischen geschiitzt, wie etwa eine
bestimmte Art Perlenstickerei (Lunéville),
bei der die Objekte von der Riickseite des
Stoffs eingehdkelt werden. 70000 Muster
befinden sich im Archiv des Ateliers, die
grosste Anzahl, die je klassifiziert worden ist.
Entworfen wurden sie fiir Elsa Schiaparelli,
Balenciaga, Dior und Givenchy - und fiir
Chanel, zu dem der Betrieb seit 2002 gehort.

27 Modelle der Linie Paris a Rome stam-
men von Lesage, flinf andere Hauser haben
ebenfalls dazu beigetragen: der Schuhmacher
Massaro, die Stickerei Montex, der
Handschuhmacher Causse, Strickhersteller
Barrie und Accessoirefabrikant Desrues.
Diese Ode ans Handwerk zeugt in einer
Welt voller Unsicherheiten vom Glauben
ans Schone und Wahre. @

Fine Pariserin namens Rom

STICKEREIEN UND BORDUREN — MIT DEN KOLLEKTIONEN METIERS D’ART EHRT DAS MODEHAUS CHANEL
DAS COUTURE-HANDWERK. DIESEN SOMMER DIENTEN GLEICH ZWEI STADTE ALS INSPIRATION.

HANDARBEIT

Um das Modell Nr. 65,
das verspielt und
aufregend zugleich ist,
fertigzustellen, waren
1125 Arbeitsstunden
nétig. 10000 Fanta-
sieperlen und 1150
Farfalle in Blumenform
wurden im Atelier
Lesage angenaht.

Die Spitzen wurden
schliesslich bei Chanel
weiterverarbeitet,

die verzierten Knopfe
angenaht und die rosa
Schleife angebracht, um
die Figur zu betonen.
Dann endlich war das
Kleid bereit fur den
Laufsteg.

FOTOS: CHANEL
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Lichtblick
flir die Haut
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OBWOHL SONNENSCHUTZMITTEL
NOCH KEINE 100 JAHRE ALT SIND,
HABEN SIE SEIT IHRER ERFINDUNG
DENNOCH EINEN ERSTAUNLICHEN
SIEGESZUG ERLEBT.

TEXT SILVIA AESCHBACH

EDES KIND WEISS HEUTE, dass
man sich vor der Sonne schiitzen
muss, denn die UV-Strahlen
des Sonnenlichts gelten als
Hauptursache fiir Hautschidden.
Lange Zeit gab es allerdings kei-
nen Bedarf an Sonnencreme, denn
bis Ende des 18. Jahrhunderts galt Blédsse als Zeichen
des Wohlstandes. Braun gebrannt waren die Bauern
und Sklaven, die draussen auf den Feldern arbeite-
ten, aber nicht die Wohlhabenden: Die zogen noble
Bldsse vor. Doch das jahrhundertealte Schonheitsideal
dnderte sich mit der Industrialisierung sehr schnell,
denn diese verbesserte den Lebensstandard vieler
Menschen. In den 1920er-Jahren galten Licht, Luft
und Sonne plotzlich als wichtig fiir die Gesundheit,
und die Arzte rieten zu Sport und Sonnenbidern,
um Krankheiten vorzubeugen. Allerdings war diese
Form von Freizeitaktivitdten auch ein Zeichen von
Wohlstand. Denn nur wer {iberhaupt Freizeit hatte,
konnte diese draussen verbringen.

Der Einfluss der Mode

In den 1930er-Jahren kam die grosse Stunde der
Sonnencreme. Wer sie wirklich erfunden hat, dartiber
kann heute nur noch spekuliert werden. In dieser Zeit
waren die verschiedensten Badekleider verbreitet, die
teilweise einen tiefen Blick auf die freiliegende Haut
gewihrten. Hochste Zeit also fiir einen Sonnenschutz.
Als erste moderne auf UV-Filterstoffen basierende
Sonnencreme gilt heute die Delial-Salbe, die 1933 von
der deutschen Bayer-Tochter Drugofa entwickelt und
eingefiihrt wurde. Da gibt es aber auch die Geschichte
des Schweizer Chemiestudenten Franz Greiter, der 1938
den Piz Buin, der zwischen der Schweiz und Osterreich
liegt, bestieg, und sich dabei einen bosen Sonnenbrand
holte. Angeblich entwickelte er danach in einem be-
scheidenen Labor die Rezeptur einer Creme, die ihn in
Zukunft vor der Sonneneinstrahlung schiitzen sollte.
Daraus entwickelte sich spiter die Produktelinie Piz
Buin. Auch der franzdsische Konzern L’Oréal findet,
dass ihm der Ruhm der ersten Sonnencreme gehore.
Der damalige Firmenchef Eugene Schueller experimen-
tierte an der franzdsischen Riviera zuerst selbst mit
verschiedenen Cremes, danach fithrten seine Chemiker
das weiter und entwickelten 1938 eine Tinktur mit dem
Namen Ambre Solaire, die noch heute, natiirlich stark
iiberarbeitet, im Handel ist.

Mit der Geburt des Bikinis Mitte der 1940er-Jahre
kam dem Sonnenschutz eine noch gréssere Bedeutung
zu. Die Frauen, die es sich leisten konnten, braunten
sich jetzt regelmissig an siidlichen Strinden. Einige
Jahre spiter galten Brigitte Bardot, Sophia Loren oder
Claudia Cardinale, die den Bikini als Statussymbol po-
pulér machten, als Tkonen. Eine gebrdunte Haut, hiess
es, war nicht nur gesund, sondern auch sexy. Doch in
diesen Zeiten waren Sonnencremes und Co. vergleich-
bar teuer, deshalb wurden sie nur sparsam verwen-
det, was zu vermehrten Sonnenbrinden fiihrte. Doch
nicht nur unter der natiirlichen Sonne brdunten sich
die Menschen, die sogenannte Hohensonne, ein kleines
tragbares Solarium, stand in vielen Haushalten. Um die
Wirkung der Strahlen zu verstdrken, schmierten sich
Briunungshungrige mit im Haushalt iiblichen Olen ein.

Am 29. Mai 1953 bestieg der Sherpa Tenzing Norgay
gemeinsam mit dem Neuseelinder Sir Edmund
P. Hillary erstmalig den Gipfel des Mount Everest. Eine

Weltsensation. Eine Winterthurer Firma war von die-
sem sportlichen Kraftakt so begeistert, dass sie Tenzing
Norgay anfragte, ob er seinen Namen fiir die jungen
Produkte der Firma hergeben wiirde. Der Sherpa bejah-
te, und so ist der Name des Schweizer Sonnenschutzes,
Sherpa Tensing, seit 1954 bis heute ein Begriff. Zwei
Jahre spdter wurde vom Hamburger Strahlenphysiker
Rudolf Schulze der Begriff «Lichtschutzfaktor» (LSF)
eingefiihrt. Und zu diesem Zeitpunkt wurden die ersten
Aufkldrungskampagnen iiber Sonnenrisiken gestartet.
Die Marke Piz Buin galt als Pionierin, aber erst seit 1966
wurde regelméssig mit Lichtschutzfaktoren gearbeitet.
Damals lag der héchste Sonnenschutz bei 3 (1), heute
liegt dieser bei 50. Es vergingen noch neun Jahre, bis Piz
Buin 1975 den ersten wasserfesten Sonnenschutz propa-
gierte. Ende der 1970er-Jahre stieg auch das Bewusstsein
fiir die Sonnenrisiken. So muss jetzt auch der LSF auf
den Produkten angegeben sein, und Ende der 1980er-
Jahre wurden die Produkte mit winzigen Partikelfiltern
versehen, die eine physikalische Schutzwirkung auf-
bauen sollten. Hoher als 20 war er aber zu dieser Zeit
nicht. Ab 1993 mussten die Sonnencremes, laut aus-
tralischem Standard, auch in Europa 9o Prozent der
UV-A-Strahlen absorbieren.

Innovative Produkte

In den folgenden Jahren wurden die Zusammen-
setzungen der Cremes immer ausgekliigelter: Vitamin
E wurde eingeschleust, es wurde ein spezieller
Schutz vor Sonne, Kilte und Wind beigefiigt, clevere
Technologien sorgten fiir eine hautschonende und
vertiefte Brdune. So wie die patentierte Innovation
der Lancaster Laboratories, die Full Light Technology,
die darauf abzielt, 100 Prozent des heute bekannten
Lichtspektrums zu filtern, um so die Hautalterung zu
verlangsamen. Clarins ist im Bereich der Sonnendle
innovativ und hat das Schutzniveau im Sonnenspray
Huile Embellissante fiir Kérper und Haar erhSht (UVA/
UVB 30). Das Trockenol pflegt die Haut ohne Fettglanz.
Auch Haut, die zu Akne neigt, muss nicht mehr auf
Sonnenschutz verzichten. Kieh!’s schiitzt mit der Ultra
Light Daily UV Defense Mineral Sunscreen SPF 50. Die
zart getonte Lotion {iberzeugt mit einem 100 Prozent
mineralischen Filter. Und damit die Braune ldnger hilt,
und die Haut auch nach dem Sonnenbad befeuchtet
wird, gibt es von La Mer neue After-Sun-Produkte wie
den After Sun Enhancer, ein leichtes Gel, das hilft, son-
nengeschidigte Haut zu regenerieren. ©

1901 Eine Strand-
szene zu Beginn des
20. Jahrhunderts.
1935 Firmenchef
Eugéne Schueller im
'Oréal-Labor.

1937 Werbeplakat

fur Ambre Solaire.
1941 Eine Frau im
Bikini beim Eincremen.
1946 Piz Buin ist einer
der ersten Sonnen-
creme-Hersteller.

1953 Nachdem der Sherpa
Tenzing Norgay 1953 den
Mount Everest bestieg,
wurde die Sherpa-Tensing-
Creme lanciert.

1953 Ein Werbeplakat

des Herstellers Coppertone.
1978 Schon gebraunt:
Schauspielerin Farrah
Fawcett in «Charlie's Angels».
2016 V. . n. r: The After
Sun Enhacer von La Mer;
Sunscreen Care Oil Spray
SPF 30 von Clarins; Sun
Control Uniform Tan

Cream Face SPF 30 von
Lancaster; Cellular Swiss
UV Protection Veil

SPF 50 von La Prairie.

FOTOS: WALLACE G. LEVISON/THE LIFE PICTURE COLLECTION/GETTY IMAGES, L'OREAL, L'OREAL ARCHIVES / HERBERT LIBISZEWSKI,

PETER STACKPOLE/THE LIFE PICTURE COLLECTION/GETTY IMAGES, PD, UNIVERSAL HISTORY ARCHIVE/UIG VIA GETTY IMAGES, 1978 ABC PHOTO ARCHIVES,
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-ONOGRAREN
MIT TIEFGANG

DER MEERESBIOLOGE LAURENT BALLESTA TAUCHT
IN DIE BLAUEN TIEFEN UNSERES PLANETEN AB, UM
NEUE WELTEN ZU ENTDECKEN — UND SICH SELBER.

TEXT JULIEN CALOZ
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FOTOS: LAURENT BALLESTA - BLANCPAIN, BLANCPAIN

Laa_ré:nt Ballesta bei s-eine.r_ L
Arbéit als Meeresbiotoge

. und-Fotegraf, hier unter . -

dem antarktischen Packeis. ",

- Die Aufnahrhe ist im Rahjmen:.:

-+ der Expedition Gombegsailll
ehtstanden. Die Unterwasser-
Forschungsreise war Teil des
Projekts, Wild-Touch’
Expeditions-Antarctical, die =%
von Luc Jaeget, zehn Jahre
nach Die Reise der Pingltine;
initiiert und geleitgwurde.

AURENT BALLESTA IST wie eine kostbare
Muschel, die man am Strand entdeckt und
sich ans Ohr hélt, um der Melodie des Meeres
zu lauschen. Der Meeresbiologe fiihrt uns
in eine andere Welt. Eine nasse, kalte und
dunkle Welt. «Undurchdringlich», fliistert
der 43-jghrige Franzose aus Montpellier, der
jeden Tauchgang — und davon hat er bereits
«Abertausende» hinter sich - als eine spiri-
tuelle Suche sieht. Eine davon hat ihn zum Quastenflosser gebracht,
einem seit 410 Millionen Jahren existierenden Fisch mit einer einma-
ligen Schwimmtechnik. Als ihn Ballesta in den gefdhrlichen Fluten
Siidafrikas 2013 (Expedition Gombessa I) fotografierte, galt er als
ausgestorben. Seit dieser bedeutenden zoologischen Entdeckung,
«die grosste des 20. Jahrhunderts», hat der Wissenschaftler die
Fortpflanzungsmechanismen des Zackenbarsches (Gombessa II)
und die Okosysteme der Antarktis (Gombessa III) erforscht. Von
der auf Taucheruhren spezialisierten Marke Blancpain unterstiitzt,
bereitet er sich nun auf eine neue Expedition vor. «Diese findet in
Neukaledonien oder in Mikronesien statt», sagt er. <Wir werden
uns auf den Nautilus konzentrieren. Es handelt sich dabei um eine
Krakenart in einer Muschelschale, die sich seit 100 Millionen Jahren
nicht weiterentwickelt hat. Dennoch weiss man nichts iiber seinen
Lebenszyklus.» Die Herausforderung bestehe darin, der Erste zu
sein, der ihn bei der Paarung und beim Laichen beobachte und
beim Schliipfen der Eier dabei sei. «Das ist ambitioniert und ich
habe auch noch nicht fiir alle Probleme, die es geben kénnte, eine
Losung, aber ich habe einige Ansitze.»

Lange haben Sie von der Begegnung mit dem Quasten-
flosser getraumt. Wie war es, den Fisch dann endlich

live zu sehen?

Die Realitit war noch besser, denn wir stiessen nicht nur auf den
Quastenflosser, sondern auf sein gesamtes Universum. Hitten wir
nicht so lange davon getrdumt, hdtten wir die Miihe des Trainings
und der technischen Uberlegungen zum notwendigen Material
nicht auf uns genommen. Ohne diese Vorbereitungen hitten wir ihn
wohl auch nicht gesehen. Unsere Erwartungen wurden also sogar
iibertroffen. Es ist aber nicht so, dass diese Begegnung Euphorie
ausgelost hétte. Wenn man jahrelang auf etwas wartet, ist man erst
mal erleichtert, wenn es tatséchlich eintrifft. Ausserdem verbiete
ich mir Euphorie in 120 Metern Tiefe. Das wére grotesk.

Finden Sie diesen alten, grossen, hasslichen Fisch schon?
Ich finde ihn atemberaubend. Mit seinen griinen Augen und den ge-
stielten Flossen. Diese drehen sich wie Propeller, wenn er langsamer
wird, was seinen Schwimmstil einzigartig macht. Ob er schén ist
oder nicht, ist ein Werturteil. Sicher ist: Er ist faszinierend.

Auf den Fotos, die Sie vom Quastenflosser gemacht haben,
sieht man, wie lhre Kollegen bei seinem Anblick grosse
Augen machen. Wie war das bei lhnen?

Sie genossen es, sich dem Staunen hingeben zu kénnen, obwohl
wir am Arbeiten waren und alles prézise festgelegt war. Bei einigen
Tauchgédngen versuche ich jedoch, mir die Verwunderung zu verbie-
ten, denn wer staunt, der sieht nichts. Ich bin aber dort, um zu beob-
achten und Aufnahmen zu machen. Ich muss also sehr konzentriert
bleiben. In solchen Momenten sieht man mich eher stirnrunzelnd.
Man sagt mir oft, ich wiirde unter Wasser wiitend wirken.

Auf den ersten Blick scheinen lhre Tatigkeit als Fotograf und
die als Wissenschaftler unvereinbar.

Ganz und gar nicht, diese beiden Beschéftigungen passen sehr gut
zusammen: Sie bilden eine Synergie. Die eigentliche Schwierigkeit
liegt nicht darin, Aufnahmen zu machen oder Wissenschaft zu be-
treiben, vielmehr ist es das Eintauchen in diese tiefen und kalten
Universen. Danach ist es eine eher simple Arbeit. Ich versuche in
meinen Fotos sehr figurativ und in meinen wissenschaftlichen
Untersuchungen einfach zu bleiben, indem ich mich beispielsweise
frage, wie sich dieses oder jenes Tier erndhrt. Man weiss, wie ein
Lowe frisst. Wer ein aussergewohnliches Foto von einem Lowen
schiessen will, der muss friih aufstehen, und wer etwas Neues tiber
ihn lernen will, ebenfalls. Mit Meerestieren wie dem Quastenflosser
ist es jedoch anders. Denn diese Tiere sind schwer erreichbar. Wir
haben das Gliick, dass es auf unserem Planeten noch Orte gibt, an
denen die klassische Arbeit als Naturwissenschaftler noch méglich
ist. Das heisst, das Veranschaulichen und Verstehen der Dinge durch
Beobachtung oder durch einfache Handgriffe.

Der franzésische Filmemacher Nicolas Hulot sagt, Sie hatten
ein ausgesprochen gutes Auge, wenn es um das Entdecken
neuer Arten geht.

Als er das sagte, habe ich ihm geglaubt. Aber als ich mein eigenes
Team gebildet habe, musste ich feststellen, dass einige meiner
Kameraden ein besseres Auge dafiir haben als ich.

Hatten Sie den Quastenflosser fast iibersehen?
Nein, am ersten Tag, wiahrend des ersten Tauchgangs, in der ersten
Sekunde auf dem Meeresgrund habe ich ihn gesehen!

Er hat also quasi auf Sie gewartet.

Ja, es war unglaublich. Dies hat gezeigt, dass es nicht schwierig
ist, ihn zu finden, sondern sein Universum zu betreten. Als wir
verstanden hatten, dass wir uns auf Hohlen in einer bestimmten
Tiefe konzentrieren miissen, hat sich die Suche auf ein kleines
Gebiet beschrinkt. Es erscheint doch etwas paradox, dass sich der
Quastenflosser nur 120 Meter von uns entfernt befindet, das ist
die Linge eines Fussballfeldes. Doch wenn man sich diese Distanz
in der Vertikale denkt und Wasser hinzufiigt, wird sie zu einer Art
riumlich-zeitlichem Tor, das kaum zu durchschreiten ist.

Wieso fasziniert Sie dieser Fisch so?

Weil er alles besitzt, was ich anstrebe. In wissenschaftlicher Hinsicht
ister eine lebende Legende. Er ist das fehlende Glied, die grosste zoo-
logische Entdeckung des 20. Jahrhunderts. Das ist enorm. Und aus
der Sicht des Tauchens ist er mythisch. Er ist der Mount Everest. Wir
sind in die Tiefen einer strémungsreichen Schlucht herabgetaucht.
Wir mussten also unser Kénnen und Wissen in Sachen Tauchen mas-
siv erweitern, um an den Quastenflosser heranzukommen. Und zum
Schluss gab es endlich ein Bild. Dieses Abenteuer hat alles vereint,
was ich liebe: die Wissenschaft, das Tauchen und das Fotografieren.

Beim Besteigen des Everests sind Bergsteiger gestorben, so
auch Taucher auf der Suche nach dem Quastenflosser.
Hatten Sie nie Angst um lhr Leben?

Wir hatten bei jedem Tauchgang Angst. Die Frage hat sich jedoch
nie so gestellt. Als ich von einem Ort horte, an dem ein Siidafrikaner

BEGLEITER

«Die Minuten, die ich
unter Wasser verbringe,
sind die wertvollsten
meines Lebens. Darum
ist es gut, wenn es ein
schones Instrument ist,
das diese misst.»
Laurent Ballesta tragt,
wie schon viele Taucher
vor ihm, eine Fifty
Fathoms der Uhren-
marke Blancpain am
Handgelenk: die X
Fathoms. Sie weist die
gleichen Charakteris-
tiken wie ihre Vorgang-
erin von 1953 auf, und
verflgt Uber eine
Anzeige der Tiefen-
messung (bis zu 90 m).
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vorgab, Quastenflosser gesehen zu haben,
erschien mir das total unglaubwiirdig.
Danach habe ich erfahren, dass zwei Manner
beim Versuch, Fotos zu machen, gestorben
waren. Ich habe mich also iiber den Ort
informiert. Ich habe die Tauchbedingungen
gesehen. Denn 120 Meter in die Tiefe zu
tauchen ist eine Sache, die Bedingungen,
die dabei herrschen, eine andere. Wir sind
120 Meter tief getaucht, es hatte vier Meter
hohe Wellen, eine Stromung und wir befan-
den uns vor einer schroffen Kiiste, ohne die
Moglichkeit, zuriick ans Ufer zu gelangen.

Nach lhrer Riickkehr aus Siidafrika

haben Sie in Polynesien das Mysterium um die Fortpflanzung
des Zackenbarsches geliiftet.

Das war eine unglaubliche Expedition. Ich wollte schon immer
mal einen sehr langen Tauchgang machen. Ich habe sogar mit dem
Gedanken von einem 24-stiindigen Tauchgang gespielt. Aber ich
wollte dies an einem sinnvollen Ort machen. Ein Tauchgang in
Polynesien ist wie zehn Jahre Tauchgénge an einem anderen Ort.
Alsich dasletzte Mal dort war, konnte ich hinschauen, wo ich wollte,
iiberall gab es etwas zu sehen: Da kimpften zwei Zackenbarsche,
ein anderer ass, einige paarten und wieder andere umwarben sich.
Dann ist die Nacht hereingebrochen und die Haie sind aufgetaucht.
Die Zackenbarsche waren so zahlreich, dass sie sich nicht einmal
mehr im Riff verstecken konnten. Sie wurden die ganze Nacht mas-
sakriert. Das Riff erinnerte mich an Manhattan, das niemals schlift.

Wie fiihlt man sich, wenn man nach so einer Expedition
wieder an die Oberflache auftaucht? Erschopft?

Nein, denn wir sind gut vorbereitet. Die grosse Miidigkeit kommt
erst ganz am Ende der Expedition. Wir haben flinf Jahre damit
verbracht, die Mission Quastenflosser vorzubereiten, und dann
war es plotzlich einfach vorbei. Es hat die Welt nicht erschiittert.
Barack Obama hat mich nicht angerufen, um mir zu sagen, ich hitte
die Welt gerettet.

Aber er hat vielleicht daran gedacht.

Glauben Sie? (lacht) Nach einer schonen Expedition, von der
man so lange getrdumt hat und die man angepriesen hat, um die
Geschiftspartner zu iiberzeugen, macht sich schon eine gewisse
Leere breit. Die «Post-Expeditions-Depression» ist mir bekannt.
Die gehdrt inzwischen zum Job dazu.

Auf lhren Tauchgéngen in die Tiefen der Weltmeere haben
Sie unzahlige Tiere gesehen. Welches davon gleicht lhnen
am meisten?

Es wire sicherlich ein neugieriges Tier. (er iiberlegt lange) Der
Quastenflosser ist es nicht. Er ist weder scheu noch neugierig. Ganz
anders alsich. Ich wiirde sagen, am ehesten ein Weddellrobbenbaby
(Anm. d. Red.: Das Weddell-Meer ist ein Teil des Siidpolarmeeres). Man
sieht es in seinem Blick: Es ist neugierig, bleibt aber scheu hinter
seinem Eishiigel versteckt.

Sie haben es gewagt, in die kalten Tiefen der Antarktis
abzutauchen.

Wir haben dort das Okosystem unter dem Packeis erforscht. Wir
sind auf 120 Meter runtergetaucht in -1,7 Grad kaltes Wasser. Das
war wirklich sehr schwierig. Ich habe gedacht, wir wiirden das nicht
schaffen, so sehr waren wir durch unsere Kleidung eingeengt. Wir
litten nicht unter der Kélte. Die heutigen Materialien schiitzen uns
dagegen, sie schrinken aber die Bewegungsfreiheit so stark ein,

/_/—

I's wird
unterschitzt,
was es in den

Ozeanen 7u
entdecken gibt

—/—/

dass man sich kaum bewegen kann. Man
kann nicht einmal mehr den Kopf drehen
und man fiihlt {iberhaupt nichts.

Das ist korperlich anspruchsvoll.
Ja, sehr. Ich habe wihrend der Expedition
sechs Kilo abgenommen.

Wie bereitet man seinen Koérper auf
eine solche Priifung vor?

Durch tégliches Training. Gelegentlich
schwimme ich, doch ich mache vor allem
Ausdauer, Muskel- und Kraftaufbau.

Suchen Sie unter Wasser, was Sie auf
der Erdoberflache nicht finden kénnen?
Ja,ich suche nach unberiihrten Erdteilen. Und auf der Erdoberfliche
habe ich Miihe, diese zu finden. Ich miisste dafiir ein ausgesprochen
guter Bergsteiger sein.

Wie viele Prozente des Meeresgrundes sind noch
unerforscht?

90% wurden vom Menschen noch nicht erkundet. Viele sind der
Uberzeugung, dass der Grossteil des Meeresbodens einer riesigen
Wiiste gleicht. Daran glaube ich nicht. Ausserdem gibt es in jeder
Wiiste auch Oasen. Und sollte es auch nur eine Art Wiiste sein,
dann bedeutet dies nicht, dass sie es nicht wert ist, erforscht zu
werden. Théodore Monod hat sein Leben damit verbracht, Wiisten
zu durchqueren. Was es in den Ozeanen noch zu entdecken gibt,
und welche Tiere sich dort noch befinden mdgen, wird unterschétzt.
Was gibt es Banaleres als den grossen Weissen Hai? Jeder unter-
nimmt Expeditionen rund um dieses Tier. Das ist Tourismus, nichts
anderes. Niemand hat ihn je dabei beobachtet, wie er sich paart oder
Junge zur Welt bringt.

Warum?

Weil der Ozean undurchdringlich ist. Man schafft es nicht, einem Hai
in seine Welt zu folgen. Er entflieht uns. Das ist nicht wie ein Lowe
in der Savanne. Unter Wasser funktioniert das nicht. Aus diesem
Grund bleiben Tausende von Dingen, die es noch zu entdecken gibt.
Und ich spreche hierbei nur von Tieren, die uns schon bekannt sind,
nicht von den Tiefseemonstern, deren Existenz wir nicht kennen.

Sind Sie schon in der Schweiz getaucht? Welche Schitze
haben Sie dabei entdeckt?

Mitall den Quellen, den Bergbdchen, den Nebenfliissen und Fliissen
sowie den grossen, tiefen Seen, die es in diesem kleinen Land
gibt, findet man fast alle erdenklichen Siisswasserokosysteme. Ich
habe wunderbare Erinnerungen an die Papyrusfelder am Ufer des
Neuenburgersees. Ich habe dort Ringelnattern beobachtet, die
Frosche fingen. Das war unglaublich. ®

UNTER DER
OBERFLACHE

LINKsS Der Quasten-
flosser in seiner ganzen
Pracht. Fotografiert
hat ihn als Erster
Laurent Ballesta.

RECHTS Moment-
aufnahme eines Ein-
fUhrungsrituals unter
Weddellrobben in der
Antarktis: Die Auf-
nahme von Ballesta
zeigt, wie die Mutter
ihr Kleines auf einem
seiner ersten Tauch-
gange begleitet.

Ausstellung in Lyon

FOTOS: LAURENT BALLESTA - BLANCPAIN, PD




Dante, liche Hlaut dass Au
wich den Sommer Spicren lasst

Deine Haut tut viel fur dich.
Gib ihr etwas zurick.

MIGROS

Ein IVl schoner.
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Genussvolle [crien

1zILIEN STEHT flir die
Zeugen einer langen,
wechselhaften Geschi-
chte. Wie etwa das
Amphitheater von Se-
gesta, das als eines der
weltweit schdnsten anti-
ken Theater gilt, oder das Tal der Tempel
von Agrigento. Die griechische Anlage,
die aus dem 5. Jahrhundert vor Christus
stammt, ist abends am schonsten, wenn die
Ruinen nach dem Sonnenuntergang von den
Scheinwerferlichtern beleuchtet werden.
Die italienische Insel ist aber auch bekannt
fiir die Krimis von Andrea Camilleri, dessen
Commissario Montalbano sich hdchst ungern
beim Essen storen ldsst. Die sizilianische
Kiiche gehort zum kulturellen Reichtum der
Insel wie die antiken oder barocken Stitten
und die Literatur. Die lokale Vielfalt an
Gemiise und Fisch, die Vorliebe fiir Olivendl,
das Glas Wein zum Essen - und die Siesta
danach - machen Sizilien zu einer Hochburg
gesunder Mittelmeerdifit. Die Winzer bean-
spruchen den Titel «Weinbaukontinent» fiir
ihre Insel, wohl wissend, dass viele Besucher
der Gastronomie und des guten Weines
wegen anreisen. Vielleicht wollen sie damit
die Festlanditaliener belehren, dass Sizilien
mehr als nur Badeferien bietet. Fest steht: Der
Weintourismus etabliert sich. In den letzten
zwanzig Jahren haben die sizilianischen Weine
eine wahre Revolution erlebt. Nach dem
Zweiten Weltkrieg wurden mit internatio-
naler Unterstiitzung besonders ertragreiche
Rebsorten angebaut, vor allem Chardonnay,
Cabernet Sauvignon und Syrah. Dann besan-
nen sich die Sizilianer auf die Vorziige einhei-
mischer Sorten, die sie mit EU-Hilfe anbauten
und sorgfiltig kelterten. Inzwischen wurde im
Rebgebiet Siziliens an 22 Lagen die kontrol-
lierte Ursprungsbezeichnung DOC verliehen.
Eine davon darf die hochste italienische

TEXT PIERRE THOMAS

Qualititsbezeichnung DOCG tragen: der
Cerasuolo di Vittoria, aus den roten Rebsorten
Nero d’Avola und Frappato. Zudem werden
unter dem Dach des Labels Sicilia DOC seit
2012 die besten Weine vereint, die auf der
Insel ausgebaut und flaschiert werden - statt
sie wie frither nach Genua und Marseille zu
verschiffen, wo sie zur «Verstirkung» nord-
italienischen, franzdsischen (und sogar
Schweizer) Weinen beigemischt wurden.

Reiches Angebot
Mit rund 100000 Hektaren Rebland (das
Sechseinhalbfache des Schweizer Reblandes)
gehort Sizilien zu den grossten Weinregionen
Italiens. Die Lese beginnt Ende Juli, wenn
die stidliche Hitze oft noch durch den aus
Nordafrika wehenden Scirocco befeuert
wird. Sie dauert, beispielsweise auf 1000
Metern Hohe an den Hiingen des Atna, bis
Ende Oktober. Die Vielfalt der Weine ist
beachtlich. Trockene Weisse (Catarratto,
Inzolia, Grillo), siisse, likdrartige Weissweine
(Zibibbo, Muskateller von Alexandria,
Muskateller aus Pantelleria, dessen Anbau
2014 als Weltkulturerbe anerkannt wurde,
und Malvasia delle Lipari) sowie mutierte
Weisse (dank neuem Interesse am Marsala
vergine). Und die Roten: Nero d’Avola (die
grosse lokale Sorte), Perricone, Nocera,
die Atna-Gewiichse Nerello Mascalese und
Cappuccio. Dazu kommen angenehme
Rosé- und Schaumweine. Ein komplettes
Sortiment also, vom Handelswein bis zum
anspruchsvollsten Tropfen. Davon konnten
sich diesen Friihling die Weinjournalisten
anldsslich der grossen Degustation Sicilia en
Primeur iiberzeugen, die seit zwolf Jahren
alljahrlich von Assovini Sicilia organisiert
wird, einem Zusammenschluss von 60 Kelle-
reien. Der Event fand im Verdura Golf & Spa
Resort in Sciacca statt - einer der luxuridses-
ten Unterkiinfte der Insel mit Meerblick. @

SIZILIEN BIETET MEHR ALS HISTORISCHE STATTEN, SONNE UND STRAND. VIELE WEINGUTER SIND
ORIGINELLE UNTERKUNFTE AN WUNDERBARER LAGE, DIE AUCH MIT EXZELLENTEM ESSEN PUNKTEN.

Wohnen im Weinberg

Locanda Gulfi,
Chiaramonte Gulfi

Hotel mit zehn Zimmern und
einem Restaurant in der Nahe
von Ragusa, auf einem der
originellsten Weingtter Sizili-
ens: Wie einst wird der Wein in
Amphoren aus Ton gekeltert.

www.gulfi.it

Wine Relais Feudi

del Pisciotto, Niscemi

Das Gut gehort dem Verleger
Paolo Panerai, der als Winzer
in Castellare im Chianti be-
rihmt wurde. Zehn Zimmer,
einige davon in gemauerten
alten Zisternen eingerichtet.
Zum Luxus gehort die absolu-
te Ruhe in den Hiigeln zwi-
schen Caltagirone (bekannt fur
Topfereien) und Vittoria, Zent-
rum des Anbaugebietes DOCG
Cerasuolo di Vittoria.
www.winerelaisfeudidel-
pisciotto.com

Barone di Villagrande
Wine Resort,

Milo (am Atna)

Im Naturschutzgebiet am Ost-
hang des Atna, der Weinkeller
von 1727 ist einer der altes-
ten der Region. Vier luxuritse
Zimmer mit Blick tber die
Weinberge zur Kiste von
Taormina.

www.villagrande.it

Sirignano Wine Resort,
Monreale

Die zehn Zimmer sind nach
lokalen Rebsorten benannt.
Kochkurse und Weindegustati-
onen sind moglich. Nicht ver-
passen: das Flanieren auf der
Promenade im nahen Alcamo.

www.sirignanowineresort.it

Locanda del Castello,
Sciacca

Elf Zimmer in einer alten
Olmuihle (frantoio). Wunder-
bare Aussicht, regionale Pro-
dukte und glinstige Preise

(50 bis 90 Euro pro Zimmer).
www.hotellocandadelcastello.it

Coste Ghirlanda,
Pantelleria

Im Herzen der «Insel des Win-
des» liegt das Gut Coste Ghir-
landa mit einem Restaurant
und Unterkunft in drei Dam-
musi, den seit Jahrhunderten
bewahrten ebenerdigen Hau-
sern aus Vulkangestein.

www.costeghirlanda.it

Capofaro Malvasia &
Resort, Salina (im Bild)

Das Weingut Capofaro, auf
dem wie auf allen liparischen
Inseln die Malvoisiertraube be-
sonders gut gedeiht, hat 20
Zimmer und ein Restaurant.
www.capofaro.it

FOTO: ALESSANDRO MOGG!




Meine Welt. Meine Karte.
Das sind wir, Topshots und Besitzerinnen einer Cornércard Reload.

cormercard

Far alle und alles die passende Karte.
cornercard.ch
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MEINE WELT

DIE DREI SCHEINT SEINE GLUCKSZAHL ZU SEIN:

ER IST DER DRITTE KOCH IN DER SCHWEIZ MIT
DREI MICHELIN-STERNEN — FUR SEINE ARBEIT IM
GRAND HOTEL LES TROIS ROIS IN BASEL.

TEXT PIERRE THOMAS

ER MANN, der 191 cm misst,
hat zwar schon viel erreicht,
aber immer noch Grosses vor:
Kiirzlich liess das Restaurant
Cheval Blanc des Basler
Luxushotels Grand Hotel Les Trois Rois
den Zusatz «by Peter Knogl» anbringen. Der
48Jdhrige erhielt vom Gastrofiihrer «Gault
Millau» den Titel «Koch des Jahres 2015»,
letztes Jahr bekam er zudem seinen dritten
Michelin-Stern. Zum Interview treffen wir
den «Saucenkonig», wie er auch genannt
wird, jedoch nicht am Rheinufer, sondern
im Casa de Campo Resort & Villas in der
Dominikanischen Republik mit Blick auf das
karibische Meer. Hier begann Ende Februar
die «Tour Gastronomique» des Zigarren-
herstellers Davidoff, die bis im Herbst auch
bei Schweizer Spitzenkdchen haltmacht, so
etwa am 29. September bei Andreas Halter
und Othmar Schlegel im Mahoi in Wolhusen.

Welche Zutat fehlt in lhrer Kiiche nicht?
Die Zitronen: die gelben, die griinen oder
die Yuzu (1), die ich aus Japan bestelle.

Reisen Sie gerne?

Ich liebe Thailand, sowohl das aufregende
Bangkok wie auch das ruhige Phuket (2).
Die Kultur und Mentalitét des Landes gefal-
len mir. In Phuket habe ich das Restaurant
Tatonka entdeckt, das von Harold Schwarz
erdffnet wurde. Er stammt auch aus Bayern,
so wie ich, und ist heute ein guter Freund.

Sind Sie ein Kunstliebhaber?

Ich habe mehrere Jahre in Spanien gelebt
und mag die Bilder von Antoni Tapies (3).
Ich habe einige Reproduktionen seiner Werke.

Mogen Sie schone Autos?

Als «Koch des Jahres 2015» darf ich einen
BMW Coupé 650i (7) fahren. Der passt gut
zu mir, denn er wurde in Bayern, unweit von
Deggendorf, wo ich aufgewachsen bin, gebaut.

Sie tragen eine interessante Uhr.

Ich ziehe sie nur an, wenn ich unterwegs
bin. Ich besitze mehrere Uhren. Diese Mille
Miglia (4) von Chopard habe ich schon seit
ein paar Jahren.

Mit welcher Speise verbinden Sie
besondere Erinnerungen?
Hausgemachte Frites (5), sie erinnern
mich an meine Kindheit.

Was steht bei lhnen auf dem Tisch:
Weiss- oder Rotwein?

Ich mag den Sauvignon blanc wegen
seiner saftigen Sdure. Auch die Bordeaux-
Weissweine und die weissen Burgunder
trinke ich gerne. Frankreich bietet weltweit
die besten Weissweine. Ich bin ein Fan des
Coche-Dury Meursault (8). Er kann zu
einem kompletten 4- oder 6-Gang-Menil
genossen werden.

«Das Auge isst mit», lautet das
Sprichwort. Welches Geschirr
verwenden Sie?

Ichziehe einneutrales Service vor. Ich arbeite
mit Limoges-Porzellan von J.L Coquet (6).
Um Saucen in den Vordergrund zu stellen,
ist es wichtig, weisses oder schwarzes
Geschirr zu verwenden und bei jedem Gang
die Teller zu wechseln. @
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Hotelcard — das Halbtax fur Hotels

Entdecken Sie die schonsten Hotels der Schweiz mit 50% Rabatt!

HB®TELCARD

Bei der Bezeichnung «ty-
pisch Schwiiz» denkt man
sofort an K&se, Schokolade
oder Jodeln. Aber unser
facettenreiches Land hat
noch viel mehr zu bieten
als Fondue, Toblerone oder
Schwyzerirgeli.

Entdecken Sie die Uberwalti-
gende historische, kulturelle
und topographische Vielfalt
der Schweiz mit der Hotelcard
— lhrem personlichen Halb-
tax-Abonnement fiir Hotels!
Wandern Sie im Sonnenschein
von Kandersteg (ber das
2’778 Meter hohe Hohtrli auf
die Griesalp und geniessen Sie
unterwegs das Gletschereis und
den spektakuldren Oeschinen-
see. Oder erleben Sie nach
einem Bummel durch die ty-
pischen Gasschen von Ascona

S MPCE RO

,Dolce-Vita“ auf der berlihmten
Seepromenade. Ob im Bergho-
tel fiir Wanderlustige, im Win-
ter-Hotspot fiir Sportbegeisterte
oder in der Wellness-Oase fiir
Erholungssuchende: Dank der
Vielfalt an Hotelangeboten sind
Ihnen bei lhrem ndchsten Aus-
flug keine Grenzen gesetzt.

Hunderte Hotels buchbar

Mit der Hotelcard resi-
dieren Sie in allen Hotels
auf  www.hotelcard.ch zum

Y2 Preis und zwar wann, wo
und so oft Sie mochten. Den
Kaufpreis der Karte haben Sie
oft schon nach der ersten Uber-
nachtung amortisiert.

Das Konzept funktioniert

Die Idee zur Hotelcard basiert
auf dem Halbtax-Abo der SBB.
Die Hotelcard AG hat diese vor

HOTELCA

Y PRI

sechs Jahren mit grossem Er-
folg auf die Hotellerie Ubertra-
gen. Das Konzept (iberzeugt
durch seine einfache Hand-
habung: Auf www.hotelcard.ch
das passende Hotel finden, die
Buchungsanfrage  absenden
und beim Check-In im Hotel
die Hotelcard vorweisen — drei
Schritte zum Feriengliick mit
50% Rabatt.

Gast und Hotel profitieren

Die Hotels bieten den Kun-
dinnen und Kunden von Ho-
telcard ihre freien Zimmer zum
Y2 Preis an, weil sie auf diese
Weise neue Gaste ansprechen
und ihre Zimmerauslastung er-
hohen konnen. Aber auch, weil
fiir die Hotels — anders als bei
anderen Internet-Buchungspor-
talen — bei Hotelcard keine
Kommissionen féllig werden.

Denn beim Konzept der Ho-
telcard werden diese Vergiins-
tigungen vollumfanglich dem
Gast weitergegeben.

Hohe Verfiigbarkeit

Die Hotels garantieren hochst
mogliche  Disponibilitat. Die
durchschnittliche Verfiigbarkeit
von Zimmern zum Y2 Preis
liegt bei beeindruckenden 75%
und wird taglich tberpriift. Ein
Tipp: Je friiher Sie buchen,
desto grdsser sind Auswahl
und Verfiigbarkeit der Hotels.
Reservationen sind bis zu
365 Tage im Voraus maglich.
Die Hotelcard kann wéhrend
ihrer Gultigkeit beliebig oft
eingesetzt werden.

Reicht fiir zwei Personen
Ihre Partnerin oder lhr Partner
kann Sie jederzeit begleiten,

~  Schweiz Tourismus. S
Mitglied PR

denn fir die Buchung eines
Doppelzimmers gendigt eine
einzige Hotelcard. Die auf
www.hotelcard.ch angegebe-
nen Preise gelten dementspre-
chend nicht pro Person, son-
dern pro Zimmer.

Wundervolle Geschenkidee
Schenken Sie lhren Liebsten
Erholung, Zeit fiir sich und un-
vergessliche Momente. Mit
der Hotelcard iibernachtet die
beschenkte Person ein gan-
zes Jahr lang in mehr als
550 Top-Hotels zum %2 Preis —
und zwar wann, wo und so oft
sie mochte. Bestellen Sie ei-
nen Geschenkgutschein unter
www.hotelcard.ch: einfach, be-
quem und schnell und zaubern
Sie Ihren Freunden, Verwandten
und Bekannten ein Lécheln
aufs Gesicht.

Das sind nur vier von uber 550 Hotels zum 2 Preis:

* % %k % %k
Grand Hotel du Golf & Palace

Doppelzimmer Deluxe inkl. Friihstiick ab

CHF 250_ statt CHF 500.— (pro Zimmer)

* Kk Kk X
Stump‘s Alpenrose

Doppelzimmer inkl. Friihstiick ab

CHF 1 52_ statt CHF 304.— (pro Zimmer)

* % * %k
Villa Sassa Hotel, Residence & Spa

Crans-Montana | Wallis

* %k *
Wildhaus | Ostschweiz

L‘Hotel de Ville

Doppelzimmer Comfort inkl. Friihstiick ab

CHF 225 . statt CHF 450.— (pro Zimmer)

Doppelzimmer Cosy inkl. Friihstiick ab

CHF 90_ statt CHF 180.— (pro Zimmer)

Lugano | Tessin

Die Vorteile der Hotelcard:

Die Hotels sind im Schnitt an 75% der Tage
zum Y Preis verfiigbar.

Die Hotelcard amortisiert sich bei der ersten
oder zweiten Ubernachtung.

Bestpreis-Garantie in samtlichen Hotels.
Um ein Doppelzimmer zu buchen, genligt eine

Hotelcard.

Die Hotelcard ist beliebig oft einsetzbar.
Kein Konsumationszwang im Hotel.

Chateau-d’Oex | Genferseegebiet

Hotelcard
fur 1 Jahr

cHF 19.—
statt CHF 95.—

@ www.hotelcard.ch/encore
. 0848 711 717 (Rabattcode encore06 angeben)



BLACK BAY
BRONZE
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SATINIERTES GEHAUSE IN BRONZE
DURCHMESSER 43 MM
WASSERDICHT BIS 200 METER
MANUFAKTURWERK

Gehduse aus einer Aluminium-
Bronze-Legierung. Dieses
Metall nimmt dsthetischen

Bezug auf historische Schiffe

und Taucherausriistungen und
gewahrleistet die Entstehung
einer dezenten und einzigartigen
Patina, die die Gewohnheiten des
Tragers der Uhr widerspiegelt.
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2000 BE0 ft
CHRONOMETER
oFFICIA Y CERTIFIED

""" : Manufakturwerk TUDOR
: MT5601. Das Uhrwerk
verfiigt iiber eine
Gangreserve von circa
70 Stunden, wird von
einem Oszillator mit
variabler Tragheit mit
einer Siliziumfeder
reguliert und wurde vom
Schweizer Priifinstitut
Controle Officiel Suisse
des Chronométres (COSC)
offiziell zertifiziert.
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#TUDORWATCH
TUDORWATCH.COM

----------------------------------------

TUDOR



