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INHALT

lhre Nase erkennt
Tausende von Duften:
Meisterparfimeurin
Annick Menardo S.16

A

Einfach weg! Zehn
legendéare Routen S.26

HIGHLIGHTS

10 Uhren

Poolblau, Lagunentiirkis oder Ozeangriin?
Nichts steht einer Taucheruhr besser als die Farben des Wassers

14 Beauty

Schluss mit glatt!
Wie sich Afros und andere Naturkrausen emanzipieren

30 Laufsteg

Von Zitrone bis Kanarienvogel: Die Trendfarbe des Sommers ist Gelb.
Am besten als Vollkorperlook!

31 Meine Welt

Apnoetaucher Guillaume Néry weiss,
wie man unter Wasser tanzt

Achteckige Sonnen-
rille aus Acetat,

Hermés. Badeanzug

F )

aus Lycra, Fendi.
: S.20

COVER

Panamahut, Bikini-
Oberteil aus Jersey,
Celine par Hedi
Slimane. Seidenhose,
Satingurtel, Fendi.
Uhr Big Bang Integral
Time Only Yellow Gold,
40 mm, Automatik-
uhrwerk, Saphirglas-
zifferblatt, Armband
aus satiniertem und
poliertem Gelbgold,
Hublot.

FOTOS

Arthur Delloye
STYLING
Simon Pylyser

AUSSERDEM

6 Lieblinge: Von einem Biindner Schaumwein bis
zu einem japanischen Lichtkunstobjekt
15 Kaleidoskop: Die Lovestory zwischen Chopard
und dem Filmfestival von Cannes 29 Entschliisselt:
Hier kommt die Oris ProPilote X Calibre 400

ﬂa‘l.,l E'ul:h %

Das Gluck der Metamorphose

IND WIR NICHT ALLE SCHMETTER- Hauptsache, er ist schon knallig (siehe S. 30). Neben
dem stdndigen Auf- und Absetzen der Sonnenbrille
und der ein, zwei Nuancen dunkleren Haut verdanken
wir dem Sommer noch auf einer weiteren Ebene, dass
wir die Welt und uns selbst darin in einem anderen

Licht sehen. Unsere Modebilder (ab S. 20) fangen den

LINGE? In diesen Tagen auf griinen
Terrassen, am Wasser, mit gros-
sen, schwarzen Facettenaugen?
Endlich dem Kokon aus Schal und
Daunenjacke entschliipft, breiten wir

auf Wiy
)

Aﬂdb

Tpy -0

Y.

unsere bunten Fliigel aus und saugen
all die Diifte, die Leichtigkeit, die Warme ein - wohl
wissend, dass der Sommer schneller vorbei geht, als
uns lieb ist... Gut, ist auf die Mode Verlass, die uns
jedes Jahr aufs Neue bei unserer jahreszeitlichen
Metamorphose unterstiitzt. Bei mir personlich geht
derzeit nichts {iber Orange, aber der Megatrend ist
Gelb. Ob der Farbton in Richtung Léwenzahn, reife
Zitrone oder Tennisball geht, ist nicht so wichtig;

Renata Libal,
Chefredaktorin

magischen Moment zwischen Tag und Nacht ein, wenn
der untergehende Feuerball die Welt in seine ganz
eigene Farbpalette taucht. Diesen Moment, in dem sich
Blazer und Highheels zum Bikini gesellen und man Lust
bekommt zu tanzen. Los, nur zu! Und nichts wie weg
- zum Beispiel entlang mythischer Routen (ab S. 26).
Ohne Zeitdruck und mit nichts als dem Weg als Ziel.
Einfach der Sonne nach. Oder dem Herzen gefolgt. Um
ein bisschen veridndert zuriickzukehren.

FOTOS: ANOUSH ABRAR, HOMER SYKES, GIULIANO FISCHETTO /ALAMY STOCK PHOTO, PD
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Bubble in
Progress

VON
PIERRE THOMAS

Diesen Friihling hat die
Vereinigung Mémoire
des Vins Suisses (der
in Ziirich beheimatete
Verein von Schweizer
Weinproduzenten und
Cant FBucHERER ~fachleuten; www.memoire-wine) ihren ers-
ten Schaumwein vorgestellt: den Brut von
Patrick Adank aus Fldsch in Graubiinden.
Der 30-Jahrige verfligt {iber einen beein-
druckenden CV: Er hat in Geisenheim,
der deutschen Hauptstadt der Onologie,
studiert, ein DNO (dipléme national d’ceno-
logue) in Dijon und ein MBA in Bordeaux
gemacht, bei erstklassigen Winzern in
Neuseeland, Deutschland, im Burgund
und in der Champagne (u.a. bei «<Rapha»
Beréche, einer der wichtigsten Stimmen der
Region) gearbeitet.

Vor vier Jahren ist Adank nach Fldsch
zuriickgekehrt, zu den biologisch (und sogar
den Mondphasen folgend!) bewirtschafte-
ten Weinbergen seines Vaters Hansruedi.
Sein Brut ist ein ausschliesslich auf Pinot

I noir basierender «Blanc de Noir» (ein aus
ﬁsfi:;' ;2‘;':3 itjhr Rotweinsorten gekelterter Weisser), dessen
B N e Grundwein einen geringen Alkoholgehalt
Die Bucherer-Filiale (11,5 %) aufweist; die zweite Girung (derzeit
in Paris wiinschte drei Jahre, idealerweise fiinf Jahre) erfolgt
fr']ccl i(: Pgr;hi'ﬁerblatt komplett nach der traditionellen Methode,

: wie sie in der Champagne gepflegt wird -
freilich in einem von der Schweizer Armee
gemieteten Bunker! Dort lagert in Féssern
auch der sogenannte Reservewein, der fiir
die Herstellung des Sekts benotigt wird.

() In der 2018er-Cuvée, die derzeit auf dem
‘ : Markt ist, sind nur 25 Prozent «Vin de
O l l. U ﬂ U r a ﬂ Réserve» enthalten; im fiir die nichsten
Monate angekiindigten Blanc
de Blanc auf Chardonnay-Basis
ist es schon etwas mehr. «Es
braucht rund eine Generation,
um einen Schaumwein richtig
gross zu machen», erkldrt der
Jungwinzer. Allerdings hat der
Brut mit seinen feinen Bldschen
und seiner Lebendigkeit bereits
jetzt viel Charme. Das weiss
Adank sehr wohl, wie man der
Beschreibung des Tropfens auf
der Website entnehmen kann:
«Nur zum Anstossen ist dieser
Schaumwein zu schade.»

UHR

Was wiinschen wir uns derzeit am meisten
von der Uhrenindustrie? Personalisierte
Modelle! Das liess sich das Luzerner
Familienunternehmen Carl F. Bucherer
nicht zweimal sagen — und prisentiert

nun Exemplare, die mit einem nur fiir
Eingeweihte lesbaren Code aufwarten. Die
beliebte «Heritage»-Linie wurde um sage
und schreibe 16 limitierte Editionen (unter
dem gemeinsamen Namen «BiCompax
Annual Hometown») erweitert, und zwar
gemiss einer ebenso simplen wie eleganten

kalender, Tachymeter und 42-Stunden-
Gangreserve —und liess das Team jeder in
einer Grossstadt gelegenen Bucherer-Filiale
seine Lieblings-Zifferblattfarbe aussuchen
(zur Auswahl standen Griin, Rot, Gelb,
Braun und Mint). Zusitzlich sind die
Wahrzeichen der jeweiligen Metropole aufs
Saphirglas der Gehduseriickseite graviert.
Als Hommage an das Griindungsdatum der
Firma, 1888, ist jede Edition auf 88 Stiick
limitiert (nur Peking durfte zwei Farben flir
188 Stiick wihlen.) So ldsst man sich doch

Idee: Man nahm ein 2018 lanciertes, von Auf die Ruckseite des  gern zum Reisen — und zum Sammeln -
historischen Uhren inspiriertes Modell - Modells aus Paris animieren! Renata Libal
: tomatischen Ch h it musste der Eiffelturm Adank Brut
elr}en automatischen Lhronographen mi drauf. Ehrensache! Bucherer Heritage BiCompax Annual Hometown 34 Fr./75cl
Minuten- und Sekundenzihler, Jahres- Edition, 5 Farben, 6900 Fr. www.adank-weine.ch

Elegant gewippt

Wer braucht schon einen Standfuss, wenn er — oder sie — einen
solch wunderschonen Weinbecher aus feinstem Porzellan hat?

ﬁm
Um die innenseitig vergoldeten Behaltnisse fur ein stielfreies,
aber mitnichten stilloses Trinkvergniigen zu testen, hat die
deutsche Porzellanmanufaktur Furstenberg den renommierten
Osterreichischen Sommelier Mathias Brandweiner zurate
gezogen. Und siehe da: Der war vom innovativen Dreh, welchen
die Gefasse dem Degustationserlebnis verleihen, hell begeistert.
Entworfen wurden die Glaser von den Designer-Briidern Christian

| und Michael Sieger, die unter anderem dafir gesorgt haben, dass

L1

die Becher auf ihren gewdlbten Unterseiten sachte hin und her
wippen, wahrend sie ihr Gleichgewicht finden. Soll noch einer
sagen, dass Eleganz nicht auch verspielt sein kann! R.L.

ENCORE! | SOMMER 2022

Weinglaser Grand Cru Gold, Sieger by Fiirstenberg; weiss, weiss satiniert
oder gestreift; Grossen: fiir Digestif, Weiss- oder Rotwein; ab 164 Fr.
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FOTOS: PD



i i il I 'l||é'?"|\|m|ﬁ\|' gL}

i i ||I|i| llll.I] ||sp
'l i Ilrlu llﬂé“l‘r‘mn L& III‘HJ]I I‘ [

Hd“ RO MN[H A IN"Hﬂ {1
i AT R 1B
T VR T VT ¢ il i

et i TR O s L. v NH [I[

|“lln ﬂi\ln Hlll 1| MrllnHHl h ll

REEXEORM

rrrrrrrrr

Antonio Citterio Design
Made in Italy
flexform.it



LIEBLINGE

ACCESSOIRE

Guter Feng

MHBI"_'H Vorsicht, wilde Tasche! Vielleicht sperrt
|: man sie besser in einen Kéfig? Das schldgt
jedenfalls das Lausanner Designerinnen-
Schwesternpaar Natalie und Julie Samuel
mit seinem neuesten Wurf, der «Cage Bag>»,
vor. Frei sind derweil wir - bei der Auswahl:
= Die Tasche lieber aus Leder oder aus Hanf?
Die Riemen aus Kork oder aus Leder? 8o (1)

mthE'ﬂd Pt mr.':'. Kombination sind méglich. Gleich ist bei
g HUTRTIGH allen nur eins: die nachhaltige Produktion

T ERFLLE
im Stidwesten Frankreichs. R.L.

Cage Bag, tragbar als Giirtel- oder Schulter-
tasche, 80 mogliche Farb- und Materialkombi-
nationen, ab 500 Fr., www.lessoeursboa.com

G BOLY GEL.CREAM
RRE WO LR

So schlicht sein visueller Auftritt, so
innovativ ist das neue Kl-unterstutzte
Pflegeprogramnm myBlend unter der
Schirmherrschaft von Clarins.

BEAUTY vy L. 0 ,

Sci-Fi-Pflege .

" "J il ..I | H'I ‘f
Ganzheitlicher Ansatz, massgeschneiderte ~ Creme. Die Schonheitsroutine 2.0 wird E—
Pflege: Was heute fast schon zum Standard- ~ dank MySkinDiag - einer auf kiinstlicher
vokabular der Beautybranche gehort, hatte  Intelligenz basierenden Hautdiagnose -
2007, als Olivier Courtin zusammen mit und einer innovativen LED-Maske perfekt ZU TISCH
Clarins die Marke My Blend ins Leben auf die individuellen Bediirfnisse abge- °
rief, noch Pioniercharakter. Nun erwacht stimmt. Und weil man nicht zuletzt ist, Te a Tlme
Letztere aus ihrem Dornréschenschlaf — was man isst, bieten drei Nutri-Kosmetika .
und ldutet unter dem Namen myBlend einen gezielten und ausgewogenen Cocktail N pa Ste H
eine neue Ara der Schénheitspflege ein:als  aus Nahrstoffen und Vitaminen, um der
Synergie aus Kosmetik, Technologie und Ausstrahlung, der Jugendlichkeit und/oder Zart und kostbar sind sie beide: Porzellan
Nahrungsergénzung. der Entgiftung auf die Spriinge zu helfen. und Kristall. Was Giovanna Engelbert, Krea-

Um den Schidigungen der Haut durch
unseren Lifestyle und die Umwelt entge-
genzuwirken, haben Courtin und sein
Team einen exklusiven Komplex aus bio-
mimetischen Peptiden entwickelt, welcher
die Hautrezeptoren schiitzt. Zusammen
mit Hyaluronsdure und Kurkuma-Extrakt
wirkt er in der Basis der Pflegelinie: der
nihrenden und regenerierenden, durch
sieben Super-Seren ergdnzten Anti-Aging-

Ausgesuchte Hotels in Frankreich und
Italien bieten die Behandlungen in ihren
Spas an, nun gibts myBlend auch fiir zu
Hause. Fiir Olivier Courtin ist die neue
Perle von Clarins nichts weniger als der
«neue Luxus»: Einfach - aber gnadenlos
effektiv. Jennifer Segui

Erhaltlich auf my-blend.com, jelmoli-shop.ch
und im Pop-up-Corner im Jelmoli Ziirich (bis
11. September). Creme ab 319 Fr.

tivdirektorin und regelrechte Lichtgestalt
bei Swarovski, zu einem Flirt mit Geschirr-
konig Rosenthal verleitet hat. Vom Resultat
profitieren wir alle — beim frohlich-stilvollen
Happchenschnappen in (den Swarovski-
Corporate-Design-Farben) Rosa, Himmel-
blau, Sonnengelb oder Tirolgrin. E.L.

Geschirrset Signum, Swarovski x Rosenthal, on-
line bereits erhaltlich, ab Juli auch in den Laden

SCHMUCK

7.00(m) aurdie Haut

Fiir ihre neuesten Wiirfe hat die junge
franzosische Schmuckmarke Akillis im
Bestiarium gespickt: Fiir die Kollektion
«Animal Tattoo» hat Caroline Gaspard,
Griinderin und Designerin, die wilde Fauna
mit der ihr eigenen rockigen Attitiide ge-
kreuzt. Das Ergebnis: 21 Stiicke, die wie
Totem-Tier-Tatowierungen direkt auf der DESIGN
Haut getragen werden. Lowe, Jaguar, Zebra,
aber auch Hammerhai oder Wiistenantilope
geben sich sowohl monochrom die Ehre
(Weissgold mit weissen Diamanten bzw.
Titan mit schwarzen Diamanten) als auch

im reizvollen Schwarzweiss-Mix. Der Star
der mit dem Laser geshapten und kunstvoll
gefassten Kollektion ist der luftige Manta-
rochen (Bild), halb Schmuck-, halb Klei-
dungsstiick aus 246 schwarzen Diamanten-
und Turmalinengirlanden, der sich vom
Nacken iiber den ganzen Riicken ausbreitet.
Ein Fall fiir Meeresteufelinnen! Jennifer Segui

Lichtspieltheater

Ist ihre kunstvoll gewobene Form
schoner oder doch der Schatten,
den sie wirft? Die Laterne des
japanischen Designers Kensaku
Oshiro versteht es jedenfalls, Licht
— dezent — zu dramatisieren. R.L.

Animal Tattoo, Akillis, Preise auf Anfrage, Geflochtene Outdoor-Leuchte Sparkler aus der Kollektion
www.akillis.com Boundless Living, Poltrona Frau, drei Gréssen, ab ca. 880 Fr.
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FOTOS: PD



Jetzt Probe fahren

u Energieetikette 2022

ID.5 GTX, 299 PS, 23.4 kWh/100 km, O g CO,/km, Kat. A volkswagen.ch




WELCHE DARFS DENN SEIN?

Die fiirs Ferien-Feeling

Sie tagtraumen von blauen La-
gunen? Dann werden Sie dieses
Exemplar lieben! Turkis sind Zif-
ferblatt, LUnette und das aus-
tauschbare Armband (aber wer
will das schon austauschen?!) —
und der Ferienmodus sogar im
Buro nur einen Blick aufs Hand-
gelenk entfernt. Breitling Cap-
sule Collection Superocean Heri-
tage'57 Pastel Paradise, 4600 Fr.

Die Engagierte

Die von antarktischen Cletschemn
inspirierte Farbgebung erinnert an
die polaren Wurzeln der Prospex.
Dieses Modell aus der Serie Save
the Ocean ist Teil der gleichnami-
gen Initiative von Seiko, mit der die
japanische Manufaktur Projekte
zum Schutz der Meere unterstitzt.
Seiko Prospex Save the Ocean
Special Edition, 1450 Fr.

Die Legendare

Blau gehort schon lang zu den
Traditionsfarben des Hauses
Bucherer. Dieses — bis 300 Meter
wasserdichte — Modell der legen-
déaren Fifty Fathoms mit inrem

\é\i/::eksogzizt schimmermden Zifferblatt verfthrt
noch cooler freilich nicht nur Traditionalisten...
machen? Die Blancpain Fifty Fathoms
trendige blaue Bathyscaphe Bucherer BLUE,
e limitierte Edition (188 St.)
natirlich! y
13800 Fr.
Die Unverwiistliche
Eine Wuchtbrumme von einer
l I Taucheruhr: Bis 600 Meter was-
a e “ “ e“ serdicht, imposante 46 mm
Durchmesser, einseitig drehbare
Keramikkrone.... Und, als reizvol-
99 PROZENT ALLER TAUCHERUHREN KOMMEN NIE INS e vontstelement e zates
Wellenmotiv auf dem Zifferblatt.
WASSER — WEIL DIE ROBUSTEN DINGER DEN MEISTEN VIEL ZU Tissot Seastar 2000 Professio-
= - nal Powermatic 80, 1065 Fr.
SCHON SIND, UM SIE AUF HERZ UND NIEREN ZU PRUFEN.
TEXT MATHILDE BINETRUY Die gut Geschiitzte
Verlangen Standards wie die der
Submersible-Kollektion — dicht bis
300 Meter, patentierte Kronen-
O EINE TAUCHERUHR Rolex1926 ein Gehiuse, das fest verschlos- schutzbriicke — noch nach einem
muss ganz schon viele sen wie eine Auster war: die Oyster, die Bonus? Im Grunde nicht. Dass es
Anforderungen erfiil- heute ohne Ubertreibung ein Mythos ist. sie (neben 42 und 47) auch mit
len: Bis 100 Meter Smartes Marketing gab es iibrigens damals 44 mm Durchmesser gibt, ist
Tiefe wasserdicht sein, schon: In den Rolex-Boutiquen waren die trotzdem cool. Panerai Submer-
zudem gut ablesbar, Modelle in Aquarien ausgestellt. Und als sible QuarantaQuattro Carbo-
stossfest, salzwasser- die Schwimmerin Mercedes Gleitze 1927 tech™ Blu Abisso, 17400 Fr.
bestindig - und iiber ein Kontrollsystem den Armelkanal in 15 Stunden und 15
zur Messung der Dekompressionsstufen = Minuten iiberquerte, was trug sie da wohl
muss sie auch verfligen. Wars das? Natiirlich ~am Handgelenk? Eine Oyster, of course! Die Abgestufte
nicht. Die Taucheruhr von heute will aus- Fast zehn Jahre spidter, 1936, stellt Erinnemn Sie sich noch an das Lon-
serdem noch stylisch sein! Ob man dies Panerai den fiir die italienische Marine gines-Originalmodell von 20077
mittels einer Keramikliinette erreicht,eines ~ entwickelten Prototyp Radiomir mit Die Version 2022 kormt mit ei-
N Zifferblatts mit Wellenmotiv, eines gewobe-  leuchtenden Zeigern und Index vor. nem Zifferblatt in abgestuftem Blau
N nen Armbands oder eines aus Kautschuk, Der nichste Coup in der Eroberung der daher und macht Lust auf einen
8 ist Geschmackssache. Wichtig ist einfach, ~Unterwasserwelt gelingt Blancpain 1952: Sprung ins kuhle Nass. No problem!
dass sie sich zum Hemd oder zum klei- Mit dem Modell Fifty Fathoms stOsst die Sie ist bis 300 Meter wasserdicht.
5 nen Schwarzen ebenso gut macht wie in  Uhrenindustrie in die Tiefen des Meeres The Longines Legend Diver
s Kombination mit dem Neoprenanzug-und  vor. Co-CEO Jean-Jacques Fiechter, sel- Watch, 2300 Fr.
> im Alltag, der ja bisweilen etwas trocken ber Taucher, hat damit eine Uhr entwic-
O daherkommen kann, diesen hochwillkom-  kelt, deren Spezifizierungen sehr bald zu
» menen Hauch von Abenteuer verstrémt. Standards werden. Die Klassische
— Dennist es nicht aufregend, zu wissen, dass Im Gegensatz etwa zum Chronometer Schlicht, robust, wasserdicht bis
w die treue Begleiterin am Handgelenk iber =~ kommt die durchschnittliche Taucheruhr 200 Meter und auch sonst abso-
x wertvolles Know-how verfiigt, das einem  heute =ziemlich unkompliziert daher. lut zuverlassig. Darfs noch ein
O im Notfall sogar das Leben retten konnte? ~ Wédhrend Ersterer seine Zghler als bisschen mehr — pardon, Meer —
= Die ersten wasserdichte Uhren kamen  Leistungs- und Geschwindigkeitsmesser sein? Dann schlagen wir eine LU-
L zu Beginn des 20. Jahrhunderts auf, als présentiert, zeigt die Taucheruhr ihr nette und ein Kautschukarmband

=
©

sich der Sport langsam, aber sicher als fes-
ter Bestandteil der Freizeit zu etablieren
begann. Fiir Hobbyschwimmer entwickelte

Konnen erst unter der Wasseroberfliche,
wo sie mit dem endlosen Blau der Tiefen
eins wird. ®

vor, die Ton in Ton zum ozean-
blauen Zifferblatt passen.
Tudor Pelagos FXD, 3700 Fr.

FOTOS: BRETT LLOYD/PD



SEHEN SIE DIE
WELT IN EINEM
NEUEN LICHT

DER NEUE VOLLELEKTRISCHE
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Stromverbrauch fiir den Genesis GV60 Sport Plus 180kW RR +180kW FF (490 PS) (komb|n|ert nach \fVLTP) 19"1kWh/]OOkm COz*EI‘ﬁlSSlonen (komb|n|ert_rTacﬂ /kmr EIektnsch.a,. w‘érté’(kq‘mb_gm??t’
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\Weisse Servietten und Gala=

@utfit: Die Englander sind die
Konige des stilvollen Picknickens,
das muss man ihnenlassen.

Tisch? Brauchts nicht!

LIEBER ERDBEEREN MIT SCHLAGRAHM ZU CHAMPAGNER ODER LANDJAGER ZU TEE AUS
DER FELDFLASCHE? SO ODER SO: DAS GUTE ALTE PICKNICK ERLEBT EINE RENAISSANCE.
KLEINER RUCKBLICK AUF DIE GESCHICHTE DES DINIERENS UNTER FREIEM HIMMEL.

TEXT JENNIFER SEGUI
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AUM WERDEN DIE TEMPERATUREN MILDER,
schwirmen sie wieder aus: die Picknicker. Am
See, im Park oder am Berg werden liebevoll
Decken ausgebreitet und Weidenkoérbe aus-
gepackt (oder auch nur husch, husch Brot,
Landjiger und Trinkflasche geziickt, manch-
mal ist das Einfache ja das Allerbeste). In den
Corona-Sommern erlebte die Kunst der gepflegten Rudelverpflegung
an der frischen Luft gar einen neuen Boom, wenn man sich - weils
anders schlicht nicht erlaubt war - auf 6ffentlichen Binkli verabre-
dete und beim Aperolen brav 1,5 Meter Abstand hielt.

Fiir Yvan Schneider - Professor fiir Ernghrungserziehung an der
Péadagogischen Hochschule des Kantons Waadt, ehemaliger Prasident
von Slow Food Waadt und Autor des Biichleins «Petite Histoire de
I’Alimentation en Suisse» (eine kleine Geschichte der Erndhrung
in der Schweiz, leider bisher nicht auf Deustch iibersetzt) - ist
das Picknick ein sozialer Schmelztigel: «In einer Gesellschaft, in
welcher der Akt des Essens immer stirker individualisiert wird,
bietet es Moglichkeiten, neue Kontakte zu kniipfen.» Und weil
beim Picknicken alle Codes und Zwinge, die iiblicherweise mit
gemeinsamem Essen verbunden sind, wegfallen, kénne es darii-
ber hinaus soziale Unterschiede nivellieren: «<Wer zu Hause Géste
empfingt, hat bisweilen Angst vor Vergleichen und dem Urteil des
anderen. Sich beim Picknick auf neutralem Boden zu treffen und ein
Mahl ohne Protokoll zu geniessen, macht die Sache entsprechend
unverfinglicher.»

Und wem verdanken wir die Praxis, unter freiem Himmel zu
schlemmen? Vermutlich den Franzosen: Zum ersten Mal taucht
der Begriff «pique-nique» jedenfalls in der 1692 erschienenen
Abhandlung «Origines de la Langue Frangaise» von Tony Willis
auf - als Zusammenzug der Worter «piquer» (fiir «aufpicken») und
«nique» (fiir «Kleinigkeit»). Die ersten Zeugen des besagten kulina-
rischen Aufpickens sind aber natiirlich viel dlter, namentlich antik:
Im 1. Jahrhundert v. Chr. schreibt Vergil in seinen «Bukoliken» von
auf den Weiden eingenommenen Mahlzeiten «zu einer Tageszeit,
wenn selbst Hirten Schatten und Kiihle suchen». Fiir Laurent Tissot,

Honorarprofessor flir Zeitgeschichte an der Uni Neuenburg, ist es al-
lerdings wichtig, zwischen zwei Sorten der Nahrungsaufnahme unter
freiem Himmel zu unterscheiden: dem Imbiss in der Arbeitspause
einerseits und dem Picknick, das in der Freizeit stattfindet, ande-
rerseits. Wahrend den Landknechten im Mittelalter nichts anderes
tibrigblieb, als ihre Acker Tag fiir Tag zum Open-Air-Esszimmer
zu machen, war fiir die Adligen wéhrend ihrer Jagdausfliige eine
Mahlzeit ausserhalb ihrer Villenmauern eher eine unumggngliche
Aussergewdhnlichkeit. In der Renaissance allerdings, als sich die
Aristokratie gern von italienischen Gepflogenheiten inspirieren liess,
verbreitete sich die Praxis auch in gehobenen Kreisen, weil man es
amiisant fand, sich vor der Kulisse eines Schlaraffenlandgartens
an den Friichten der Natur giitlich zu tun. Dabei sass man freilich
noch nicht direkt am Boden: Von Katharina von Medici, K&nigin von
Frankreich, weiss man etwa, dass sie gern Snacks genoss, die ihr,
umgeben von der Pariser Haute-Volée, an einem gedeckten Tisch im
Garten der Tuilerien serviert wurden.

Vom Adel zur Bourgeoisie
Runter auf den Boden ging es erst mit den Philosophen der Aufkldrung
und der von ihnen propagierten Riickkehr zur Natur. Jean-Jacques
Rousseau berichtet in seinen «Bekenntnissen» von einem «diner en
pique-nique» mit dem Abbé de Condillac; und in Versailles génnte
man sich weit, weit weg vom Glanz des Spiegelsaals im kleinen Weiler
der Konigin Schéferstiindchen samt veritablen Festessen.

Ein Jahrhundert spdter erlebte das Picknick sein goldenes
Zeitalter. In den ehemaligen koniglichen Parks, die sich mit der
Franzosischen Revolution zur Spielwiese des Volkes gewandelt hat-
ten, waren sonntégliche Zusammenkiinfte, bei denen die Damen in
Krinolinen und die Herren in Hiiten fréhlich herumtollten und sich
hie und da einen Happen zufiihrten, gewissermassen gesellschaft-
liches Pflichtprogramm. «Das Picknick», so Laurent Tissot von der
Uni Neuenburg, «wurde zum Hobby der Bourgeoisie, welche die
einstigen Zeitvertreibe des Adels lustvoll nachspielte und an die
eignene Bediirfnisse anpasste.» Flaubert und Maupassant berich-
ten ausfiihrlich dariiber; und Edouard Manet, der picknickende
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Damen in seinem beriihmten «Déjeuner sur ’herbe» von 1863 im
Evakostiim malte, bescherte dem Picknick sogar seinen ersten
offiziellen Kunstskandal.

Mit dem Aufkommen der Eisenbahn kehrt das Picknick zu seinen
volkstiimlichen Wurzeln zurtick. Reisefiihrer lotsen die durch den be-
zahlten Urlaub befreiten Massen aus den Stddten aufs Land - und die
Mabhlzeit unterwegs wird zu einer unverzichtbaren Etappe der Reise.
Der franzosische Lederwarenhersteller Moynat legt Weidenkdrbe
mit Guttapercha - einem natiirlichen, wasserdichten Latex - aus;
Louis Vuitton entwirft robuste Koffer, in denen jedes Utensil, von
Porzellangeschirr bis hin zu Silberbesteck, seinen eigenen Platz fin-
det. Nach dem Zweiten Weltkrieg sdumen Klapptische, Kiihlboxen
und Thermosflasche die gliicklichen Tage am Rand der Autobahn und
auf den neuen Campingplitzen. «In der Schweiz wird das Picknick
nicht zuletzt durch die Schulreisen populdr. Wer als Kind mit sei-
nen Gspinli unter freiem Himmel gegessen hat, erinnert sich als
Erwachsener gern an diese sorglosen Tage», erklért Tissot.

Und 20222 Da steht das Picknick einmal mehr hoch im Kurs. In
den Bergen stellen Tourismusbiiros (wie das von Gstaad) Gourmet-
Rucksidcke mit den besten Produkten der Region zur Verfligung
(sogar gern mal inklusive Fondue!). Die Westschweizer Firma Happy
Picnic bietet sogar - very instagrammable - fixfertige, nachhaltige
(da abfallfreie) Arrangements fiir zu Hause oder in einem Park an.

Barfuss in Wimbledon
In den Stddten, hier wie anderswo, ist der Erfolg ungebrochen. In
Lausanne lockt das Picknick, das jedes Jahr vom Verein Lausanne
a Table veranstaltet wird (heuer am 27. August), Tausende von
Menschen auf die Esplanade de Montbenon. Und die Seeufer ver-
wandeln sich sowieso in riesige Picknickpldtze, auf denen sich die
Geriiche aller Kiichen der Welt vermischen.

Wer indes mal ein wirklich stilvolles Picknick erleben mdchte,
fahre nach England. Im Land der Etikette, das sich standhaft weigert,
zu weit von seinen edlen Wurzeln abzuriicken, ist es bis heute ein
Muss, in Wimbledon eine Tischdecke auszubreiten und Erdbeeren
mit Schlagrahm zu essen, wihrend man barfuss im Gras steht. Das
beriihmte Opernfestival in Glyndebourne ist ebenfalls ein Grund fiir
ein Picknick - im Smoking beziehungsweise im Abendkleid. Dieses
Jahr wird Puccinis «La Boheme» gespielt, und die Festivalbesucher
reservieren ihre Korbe und freuen sich mindestens so sehr auf die
9o-miniitige Pause wie auf die Auffiihrung.

Ob luxurits oder rustikal, Gourmet oder geniigsam, in der Gruppe,
zu zweit oder allein: Das Picknick passt sich Moden, Gesellschaften
und Epochen an, ohne je den Reiz der Einfachheit zu verlieren. ®

ALLES IM GRUNEN BEREICH

1780 Marie-Antoinette spielt gern mal Schéferin
auf ihrem Bauernhof in Versailles. Bei der Gelegenheit
werden Delikatessen im Freien serviert.

1863 Zu unanstandig fur den Pariser Salon — und
deshalb «nur» am «Salon des Refusés» ausgestellt:
Edouard Manets «Déjeuner sur I'herbe».

1950 Kuhlbox, Thermoskanne und Sitzdecke:
gewissermassen die heilige Dreifaltigkeit der
goldenen Camping-Ara.

2020 Macht immer noch Picknick-Koérbe — und
immer noch solche der Luxusklasse: der Traditions-
gepackhersteller Louis Vuitton.

2022 In Gstaad vermieten diverse Lebensmittel-
laden und Hotels Picknick-Rucksacke und Korbe.
Gefullt abholen — und auf zum Lieblingsplatz!
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TEXT KATRIN ROTH

INE WocHE nach ihrer
Hochzeit entschied Rosa
Maria Gonzalez, sich den
Kopfkahl zu rasieren. «Ich
schaute meinen sechs
Monate alten Sohn an
und iiberlegte mir, welche
Werteichihm vermitteln mochte. Er sollte mit
einem Mami aufwachsen, das stolz ist
auf seine Wurzeln und sich nicht fiir ge-
sellschaftliche Normen verbiegt», begriin-
det die studierte Modedesignerin aus der
Dominikanischen Republik die radikale
Trennung von ihrem Haar, das sie bisher
immer glatt trug. «In meiner Heimat ist es
normal, sich die Locken mit allen zur
Verfligung stehenden Mitteln zu strecken.»

Hinterfragt habe sie die fiir die Haare
strapazierende Prozedur erst nach dem
Umzug in die Schweiz. «Aus der Distanz

..

Zahmen war gestern.
Heute sind wilde Locken-
mahnen en vo

Verlockend

DIE BEAUTY-INDUSTRIE HAT KRAUSES UND GELOCKTES
HAAR FUR SICH ENTDECKT. WAS NICHT ZULETZT
DARIN BEGRUNDET IST, DASS DAS WESTLICHE
SCHONHEITSIDEAL VOM THRON GESTOSSEN WURDE.

«Bis heute gilt in unserer Kultur eine Frau
mit natiirlichen Locken als ungepflegt.» Das
Abrasieren ihrer Haare war fiir Rosa Maria im
wahrsten Sinne des Wortes ein Schnitt mit
der Vergangenheit - und das Annehmen ihrer
wahren Identitét.

Welche Symbolkraft eine Frisur haben
kann, zeigt auch die These der nigeriani-
schen Bestsellerautorin Chimamanda Ngozi
Adichie. Sie ist sich sicher, dass Barack
Obamakeine Chance auf das Prasidentenamt
gehabt hitte, wenn seine Frau ihre Haare
nicht geglittet hétte. Erst nach Baracks
Amtszeit zeigte sich Michelle mit natiirli-
chen Locken - und sorgt damit bei ihren
Fans fiir Begeisterung. «Drei Jahre lang habe
ich auf dieses Bild gewartet», schrieb eine
Twitter-Userin etwa im April 2017 unter ei-
nen Schnappschuss, auf dem die ehemalige
First Lady mit Kraushaar zu sehen war.

als kaukasisches Haar, brauchte ich plotz-
lich andere Pflegeprodukte. Und die in der
Schweiz zu finden war schwierig.» Die Folge?
Unter dem Namen lockenkopf.ch lancierte
Rosa Maria ihren eigenen Onlineshop - und
schloss damit eine Marktliicke.

«Noch vor nicht allzu langer Zeit war
das Angebot fiir stark gelocktes Haar hier
sehr klein», bestitigen Hanna und Tina,
die Griinderinnen des Hairsalon Curl-ish
in Ziirich. «Im normalen Handel fand sich
nichts zur Pflege von krausem Haar, das
aufgrund seiner pordsen Textur besonders
trocken und empfindlich ist». Damit Locken
ihre Sprungkraft behalten, miisse das Haar
mit speziell viel Feuchtigkeit versorgt wer-
den. Das weiss auch Johan Hellstrom, CEO
von Bjorn Axén: «Es ist wichtig, das rich-
tige Shampoo und die richtige Spiilung zu
verwenden und regelmaissig reichhaltige
Haarmasken aufzutragen.»

Goldgrube Kraushaar

Und beim Styling? «Da sollten Produkte
direkt nach dem Waschen aufgetragen wer-
den, weil dann das Haar noch aufnahmefihig
ist», erkldrt Salvatore Solano, Haarexperte bei
Dyson. Sein Tipp: «Sowohl der Kammaufsatz
mit breiten Zacken als auch der Diffusor fiir
den Dyson Supersonic sind ideal zum Stylen
von Afrohaar, weil sie es vor Hitze schiitzen
und gleichzeitig die Locken erhalten.»

Bis zu neun Mal mehr Geld investieren
Lockenkopfe geschitzt in die Pflege ihres
Haars. Entsprechend gross ist inzwischen
das Interesse der Beauty-Brands, die je linger
je mehr Produkte fiir starke Naturkrausen
anbieten. Einer der wichtigsten Griinde
dafiir sieht Renée Gadar von Aveda in der
Digitalisierung. «Jahrelang hat die Beauty-
industrie eine eurozentrische Vorstellung
von Schonheit propagiert. Durch die sozia-
len Medien kam es zu einem revolutionéren
Umdenken.»

Bemerkbar macht sich dieser Wandel
des Idealbilds auch im allgemeinen Trend
zu Locken: War frither in der Werbung die
Rede von «Haar kontrollieren» oder «Locken
zihmen», werden heute Produkte zur
Optimierung von Locken angepriesen. Dass
die Natural-Hair-Bewegung trotzdem noch
einen langen Weg vor sich hat, steht fiir Rosa
Maria Gonzalez aber ausser Frage. Dank ei-
nes zunehmend inklusiven und heterogenen
Schonheitsbegrifts sei es indes schon heute
insbesondere fiir People of Color um einiges
einfacher, ihre natiirliche Haarpracht in allen
moglichen Varianten zu tragen. Und auch zu
feiern: «Schliesslich steht diese Bewegung
nicht nur fiir Selbstliebe und Akzeptanz, son-
dern auch fiir Selbstbestimmung.» ®
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1. Haartrockner Supersonic mit Diffusor-Aufsatz, Dyson, ca. 450 Fr. 2. Lucious
Curl Conditioning Cleanser und Lucious Curl Defining Cream, Anti-Frizz-Shampoo
und Stylingcreme, Christophe Robin, Cleanser 150 m|, ca. 35 Fr., Cream 250 ml,

. . . . .1 . . ca. 35 Fr. 3. Curl Maker, Camille Rose, entwirrendes Gelee mit Anti-Frizz-Wirkung,
wurde mir klar, dass dies eine Anpassung an Beifall fir dieses Bekenntnis zu ihren 4 -t o0 Go.Frisuren, 355 m, ca. 20 Fr. 4. Curl Creator Cream,

die weisse Asthetik ist.» Angefangen habe = WurzelngabesauchvonRosaMariaGonzalez, | ockencreme mit Anti-Frizz-Wirkung, auf feuchtem Haar anzuwenden, danach
diese mit der Abschaffung der Sklaverei in  die sich mitihren natiirlichen Locken «fiihlte,  lufttrocknen oder mit Diffusor féhnen, Bjérn Axén, 150 ml, ca. 30 Fr. 5. Curl
den USA, als ehemalige Skalvinnen nicht nur ~ als wire ich endlich bei mir angekommen». ~ Manifesto Huile Incroyable Repair, Kerastase, pflegendes Kopfhaut- und Haardl,
. . I . . . - . . 50 ml, ca. 40 Fr. 6. Nutriplenish Curl Gelee, veganes, feuchtigkeitsspendendes
die Namen ihrer einstigen Besitzer tibernah- ~ Gleichzeitig habe die Transformation aber .
. . o Leave-in-Gelee, Aveda, 200 m|, ca. 36 Fr. 7. BounceMe Curl Balm, pflegender
men, sondern sich auch das Haar gléitteten,  neue Herausforderungen mit sich gebracht:  stylingbalsam, DesignMe, 250 m\, ca. 35 Fr. 8. Nutricurls Wave & Curls Mask,

um den Weissen moglichst dhnlich zu sein.  «Da Afrohaar eine ganz andere Struktur hat  tiefenwirksame Intensiv-Pflege mit Anti-Frizz-Effekt, Wella, 150 ml, ca. 33 Fr.
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ireckt vom roten Teppich

KALEIDOSKOP

MIT CHOPARD

DAS FILMFESTIVAL VON CANNES 2022 MAG ZU ENDE SEIN, DER GLAMOUR ABER LEBT FORT:
CHOPARD VERHILFT DEN STARS ZU GLANZVOLLEN AUFTRITTEN = SEIT 25 JAHREN.

TEXT DIE REDAKTION
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«RED CARPET»-KOLLEKTION

Jeden Mai markiert die Haute-Joaillerie-Kollektion «Red
Carpet» den Hohepunkt des Chopard-Jahres. Heuer
umfasst sie 75 Einzelstlicke, passend zum 75-Jahre-
Jubildum des Festivals — und jedes einzelne davon ist eine
Liebeserklarung von Caroline Scheufele an die Welt des
Kinos, indem es an einen legendéren Film erinnert, der
einen besonderen Platz im Herzen der kiinstlerischen
Leiterin von Chopard hat. So ist der oben abgebildete Ring
mit dem diamantengesdumten Aguamarin (Ovalschliff,
57.55 Karat) in Form eines Gondelbugs und einer vene-
zianischen Briicke gestaltet — als Hommage an Viscontis
«Tod in Venedig», eine extravagante Diamantkette erinnert
an Hitchcocks «Die Hand am Krageny, und ein Paar Kron-
leuchter-Ohrringe ist von der letzten Szene in Danny
DeVitos «Rosenkrieg» inspiriert. Edel — und gewitzt!

J WIE JULIA, C WIE CAROLINE

Die Seele der Partnerschaft zwischen den Internationalen Filmfestspielen von Cannes und Chopard ist
Caroline Scheufele: Die Co-Prasidentin und kiinstlerische Leiterin des Juwelierhauses ist eine absolute
Filmliebhaberin. Kein Wunder also, dass sie, die auf so charismatische Weise die Schnittmenge aus Haute
Joaillerie und der Welt des Kinos verkérpert, schon so manchen Leinwandstar zu im wahrsten Sinne des
Wortes glanzvollen Auftritten auf der berihmten Showtreppe inspiriert hat! Als eine der bezauberndsten
Vertreterinnen dieser Spezies — und sicher jene mit dem schénsten Lachen — ist Julia Roberts nicht nur
das Gesicht der Kollektion «<Happy Diamonds», sondern war dieses Jahr auch Patin der renommierten
Trophe Chopard und hat den Preis an die zwei jungen Schauspieler und ernannten Preistrager Sheila Atim
und Jack Lowden Uberreicht.

25 JAHRE PARTNER

Seit 1998 hat das Erklimmen der Treppe mit dem roten
Teppich noch einmal an Glamour gewonnen: In jenem
Jahr stellte Chopard als neuer Partner des Filmfestivals
von Cannes eine redesignte Palme d’Or vor. Im Jahr
2007 lancierte die Genfer Traditionsmanufaktur ihre
Haute-Joaillerie-Kollektion «Red Carpet», aus der sich
die Stars seither Jahr fir Jahr neue Glanzsticke zur
Krénung ihrer Outfits aussuchen. Die Fotografien, die
anschliessend davon um den Globus gehen, sind
entsprechend nicht nur Zeugnisse der Kino-, sondern
auch der Modegeschichte. Sharon Stone (im Bild,
2002), Uma Thurman, Andie MacDowell, Isabelle
Huppert, Juliette Binoche, Julia Roberts: Sie alle sind
so schon in die Annalen des Mythos’ Cannes ein-

gegangen.

DIE GOLDENE PALME A

Die begehrte Auszeichnung ist in ihrer Form unverandert geblieben,
seit sie 1998 durch Caroline Scheufele neu gestaltet wurde. Die
Editionen mancher Jahrgéange weisen allerdings Besonderheiten
auf — so auch die aktuelle: Zur Feier des 75-Jahre-Jubildums des
Festivals schmticken das unterste linke Palmblatt 75 Diamanten,
wahrend das drittunterste Blatt rechts mit 25 weiteren verziert ist,
um der 25-jahrigen Zusammenarbeit zwischen dem Festival und
Chopard Rechnung zu tragen. Samtliche Edelsteine stammen aus
zertifiziert nachhaltiger Produktion. Das Palmblatt aus 18-karatigem
Gelbgold ruht heuer auf einem Kissen aus Rosenquarz (dem Stein
der Liebe, schliesslich verdankt sich die Auszeichnung dem Zu- -
sammenspiel zweier innigst verbundener Partner!) und wurde in 70
Arbeitsstunden von sechs spezialisierten Handwerkern angefertigt.
Es versteht sich von selbst, dass das Gold das Fairmined-Siegel
trégt: Das Haus Chopard, ein Pionier auf diesem Gebiet, verwendet
seit 2019 nur noch ethisches Gold. Gewinner Ruben Ostlund
(«Triangle of Sadness») darf sich also gleich doppelt freuen.

OB PALME ODER BIJOU: SAMT-
LICHE HAUTE-JOAILLERIE-STUCKE
VON CHOPARD ENTSTEHEN IN
MEYRIN IN DER NAHE VON GENF,
IM FIRMENEIGENEN ATELIER
ARBEITEN 47 HANDWERKER AUS
/EHN VERSCHIEDENEN METIERS:
VON SCHMUCKMODELLBAU UBER
STEINBESATZ UND GRAVUR BIS
HIN ZUM 3D-DESIGN!
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DIE MAN NIE VERGISST’

WIE ENTSTEHT EIN IKONISCHES PARFUM?

ANNICK MENARDO HAT El

UND WEISS, WARUM DER WEG IN UNSERE

GEFUHLSWELT DIREKT UBER DIE NASE FUHRT.

TEXT RENATA LIBAL

M PARFUM-UNIVERSUM kennt man ihren Namen gut.
Sehr gut, sogar. Schliesslich besitzt Annick Menardo
den Meisterparfiimeur-Titel - was gewissermassen
dem Schwarzen Glirtel in ihrer Branche entspricht. Die
meisten Leute aber, die ihre Kreationen Tag flir Tag be-
nutzen, haben noch nie von ihr gehdrt. Was damit zu-
sammenhingt, dass viele ihrer kithnen Formulierungen
unter der Agide des Genfer Aromen- und Duftstoff-
Herstellers Firmenich entstanden, wo Menardo von
1991 bis 2018 tidtig war. Danach machte sie sich sel-
bststdndig, um mehr kreativen Freiraum zu haben. Ein
paar Klassiker, die auf Menardos Kappe gehen: «Lolita
Lempicka»; «Bois d’Argent» und «Hypnotic Poison»
fiir Dior; «Boss Bottled»; «Body Kouros» fiir YSL; «Bulgari Black». Vor
Kurzem kam noch «Slogan» hinzu, der Duft, der die Wiedergeburt von
Courreges begleitete.

Und: Anfang dieses Sommers hat Menardo, die auf iiber 30 Jahre
Erfahrung zuriickblicken kann und unzéhlige Blumenaromen in ihrem
olfaktorischen Gedichtnis hat, das hochexklusive Parfum «Lavalliere»
fiir die Unisex-Duftkollektion «Vestiaire» von YSL geschaffen. Seit
2015 ibersetzt diese Haute-Parfumerie-Linie Saint Laurents ikonische
Designs in Diifte: Der erste Streich war «Tuxedo», in Anspielung an
den beriihmten Smoking, der so was wie das Signature Piece des
2008 verstorbenen Couturiers mit der Hornbrille war; es folgten
«Caftan», «Saharienne», «Trenchcoat», «Jumpsuit»... Bis zu dem im
Mai lancierten «Babycat», fiir das der Parflimeur Dominique Ropion
den Leo-Print mithilfe von Leder- und Vanillenoten interpretiert hat.
Und nun folgt also «Lavalliere», der bereits zwolfte Streich der Reihe,
der sich jenes krawattenartigen Accessoires — halb Schal, halb Fliege -
annimmt, auf das Yves Saint Laurent in den 8oer-Jahren setzte, wann
immer er einer Silhouette diesen Hauch von, nun ja: Erhabenheit
verleihen wollte. Dieses dandyhafte Ding um den Hals, das nonchalant
Zeiten und Moden iiberdauert und suggeriert, dass der Trager (oder
die Trégerin!) sich durch die kleinen Irritationen des Alltags nicht
aus der Ruhe bringen ldsst: Wie interpretiert Annick Menardo es? Als
einen Hauch von Eleganz mit einem Quéntchen Dekadenz — mithilfe
von Akzenten aus weisser Rose und griiner Feige.

Wie bezeichnet man Sie richtig? Als Meisterparfiimeurin?
Parfiimeurmeisterin? Doch sicher nicht als Maitresse...?

Ich nenne mich Parflimeur. Thre Frage beriihrt natiirlich ein sehr
aktuelles Thema - aber ich war meine ganze Karriere lang immer
einfach nur Parfiimeur. Ich stiess Ende der 8oer in eine ménnlich
geprigte Branche, es gab nur diese eine Bezeichnung fiir den Beruf und
es hiess, sich durchzusetzen. Inzwischen ist die Branche viel femininer
geworden, und das Vokabular hat sich entsprechend gewandelt. Aber
fiir mich behilt der Begriff Parflimeur eine Absolutheit, die keiner
Geschlechtsspezifizierung bedarf.

lhr neuer Duft heisst «Lavalliére». Wie iibersetzt man ein
Kleidungsstiick in ein Parfum? Haben Sie Fotos von Saint
Laurents Kreationen studiert? An Seide geschnuppert?

Oft ist es so, dass eine Marke einen Duft bestellt und bereits einen
ausgereiften Marketingplan vorlegt, dazu Moodboards, Vorgaben
zu Ingredienzen, die zwingend verwendet werden sollen, oder ein
Kostenlimit fiir die Rohstoffe, das es einzuhalten gilt. Das ist heute
sogar das Standardprozedere. Bei «Lavalliere» lief es allerdings
ganz anders. Ich experimentierte schon ldnger mit der schwarzen
Johannisbeere, deren fruchtig-blumige Akkorde mir sehr zusagen. Ich
mag es, an einem Stoff herumzutiifteln, ihm verschiedene Nuancen
zu entlocken, sodass er seine verschiedenen Facetten offenbart. Der
Zufall wollte es, dass dieser freie Ansatz genau dem entsprach, was
man sich bei YSL wiinschte.

Und nun hat lhre Tiiftelei also ihr Flakon gefunden, schlicht
und schoén wie die ganze «Vestiaire»-Linie von YSL.

Genau, und es hat mich enorm gefreut. Saint Laurent war grandios,
ich liebe das Universum, das er geschaffen hat. Es ist immer sehr
begliickend, wenn es einem gelingt, einen schénen, anspruchsvollen
Duft zu erschaffen. Wenn er dann noch Teil einer prestigetréchtigen
Produktreihe wird - umso besser!

Wie wiirden Sie «Lavalliére» beschreiben?

Fiir mich ist es ein sehr sonniger Duft, auch wenn die ihm zugrundelie-
gende Beere schwarz ist - da meldet sich wohl meine poetische Seite.
Ich mag seine zarten blumigen Noten, Rose und Geranium. Sie finden
sich mit der Beere zu einer sehr eleganten Natiirlichkeit, die zugleich
frisch und ein wenig lasziv ist.

Sie arbeiten selbstandig. Aber nicht allein, nehme ich an.
Fiir alles, was in den Bereich Feinparfiimerie fallt, arbeite ich exklusiv
fiir das Haus Symrise, dessen Kunde L'Oréal - und damit auch YSL -
ist. Dort steht mir die sehr talentierte Suzy Le Helley zur Seite, der ich
mein Wissen nach und nach weitergebe - so, wie das in unserem Beruf
traditionell ablduft. Das Teamwork mit ihr finde ich sehr bereichernd.
Ich gebe ein Thema und das Tempo vor - und dann funktionieren wir
im Pingpong-Modus. Die Entwicklung von «Lavalliere» dauerte etwa
ein Jahr, mit einigen Unterbriichen wegen Covid.

Der Verlust des Geruchssinns, den Covid oft mit sich bringt,
wire fiir Sie fatal... Hat es Sie erwischt?

Ich hatte zum Gliick nur eine Form ohne echte Anosmie, aber die
Erfahrung war dennoch schrecklich. Zwei Wochen roch alles, wie soll
ich sagen, falsch. Das war extrem bedngstigend. Zum einen bin ich
beruflich unbedingt auf meinen Geruchssinn angewiesen; da hatte
ich das Gefiihl, blind zu arbeiten. Zum anderen fiihite sich dieser
Zustand fiir mich, die ich sonst wirklich alles rieche, an, als sei ich
eines Korperteils beraubt worden. Meine ureigene Identitdt wir im
Kern getroffen. Fiirchterlich!

Nehmen Sie wirklich alle Geriiche so intensiv wahr? Auch
jene des Alltags, auf die man gern verzichten kénnte?

Ich kenne es nicht anders. Schon als Kind habe ich Geriiche intensiv
wahrgenommen.

NIGE ERSCHAFFEN —

FOTO: PD
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Die Duftformel eines
neuen Parfums zu
entwickeln kann
Monate in Anspruch
nehmen.

RECHTS

«Lavalliere», der
neueste und bereits
zwolfte Duft der Haute-
Parfum-Kollektion
«Vestiaire» von YSL,
setzt auf die hetero-
genen Noten der
schwarzen Johannis-
beere. Der Duft ist der
olfaktorische Bruder
des gleichnamigen
krawattenahnlichen
Accessoires. Sprich:
raffiniert, aber zeitlos;
so selbstbewusst wie
sinnlich — und ein
klitzekleines bisschen
exzentrisch.

Welche Diifte haben Sie als Kind gepragt?

Da konnte ich Thnen eine ganze Listen aufzihlen! Ein paar
Beispiele: Meine Ballettschuhe, als ich fiinfeinhalb Jahre alt war. Das
Wartezimmer bei unserem Arzt. Die Kiiste. Und natiirlich der Garten!
Ich habe die weissen und gelben Rosen, die an der Laube hochwuch-
sen, noch ganz genau in der Nase... Und die verregneten Nachmittage,
an denen ich mit meiner Grossmutter auf Schneckenjagd ging.

Wo sind Sie aufgewachsen?

Im Siiden Frankreichs, in Le Cannet in der Ndhe von Grasse. Im Land
der Diifte, also! Wobei meine Familie {iberhaupt nichts mit der Welt
der Parflimerie zu tun hatte. Ein Grossonkel arbeitete zwar im Bereich
der Absolues, also der natiirlichen Blumenextrakte, aber er war in
der technischen Produktion tdtig, nicht in der Kreation. Allerdings
haben mir meine Eltern das Gespiir flir die Erde und die Jahreszeiten
vermittelt: Wir pfliickten Veilchen am Kanalufer und Narzissen in
sumpfigen Feldern. Und ich war eine gute Pilzsammlerin! Ah, diese
Rohrling, diese Kiefern-Reizker, diese Pfifferlinge...!

Und wie kamen Sie schliesslich zu lhrem Beruf?

Gerliche hatten mich ja schon immer fasziniert, aber ich wusste nicht,
dass man sie zum Beruf machen kann. Das hab ich zuféllig an der Uni
entdeckt, als ich Chemie studierte. Ich horte von dieser Schule in
Versailles, wo Nasen ausgebildet werden, die ISIPCA. Ich nahm am
Auswahlverfahren teil — und mein Leben nahm die entscheidende
Wendung.

Wie hat sich die Branche in den letzte 30 Jahren verandert?
Als ich anfing, begann sich die Branche gerade erst zu 6ffnen; deshalb
habe ich es immer als kleines Wunder empfunden, dass ich diesen
Beruf erlernen konnte, obwohl ich nicht aus einer Parfiimeursfamilie
stamme. Die Kehrseite der Medaille: Die Unternehmen haben sich
so sehr gedftnet, dass die Qualitdtsstandards nicht immer einge-
halten werden. Frither waren Parflimeure besser ausgebildet und
anspruchsvoller. Ich halte es nicht fiir sinnvoll, das Leben immer nur
im Riickspiegel zu betrachten, aber: Ich habe das Gefiihl, die alten
Formulierungen waren zwar langatmig, aber von einem gewissen
Pioniergeist. Da war mehr Qualitdtsbewusstsein und Respekt vor der
Geschichte der Parfiimerie.

Und was die Ingredienzen betrifft?

Manche sind ganz verschwunden, zum Beispiel wegen ihrer aller-
genen Eigenschaften. Oft findet man sie nicht in der Liste der
Inhaltsstoffe oder in der Beschreibung, weil es sich um tech-
nische Molekiile handelt, die den Parflimeuren helfen, den Duft zu
konstruieren. Dieser Verlust erkldrt auch, warum einige ikonische
Parfums - etwa «Apres I'Ondée» von Guerlain, das 1906 kreiert
wurde, ein Monument! - nicht mehr nach ihrer Originalformel
reproduziert werden kdnnen. Gewisse Inhaltsstoffe sind schlicht
nicht mehr erhéltlich. Manche Diifte wurden iiber die Jahrzehnte
schleichend reformuliert, also die Formel nach und nach angepasst,
damit die Verdnderung nicht auffiel.

Zugleich ist ein Effort spiirbar, rare natiirliche Rohstoffe zu
kultivieren und Fair-Trade-Produzenten zu unterstiitzen.

Ja, die Palette der natiirlichen Produkte hat sich stark erweitert. Das
liegt zum einen an den vielfédltigen Anbaumethoden und zum anderen
an innovativen, subtilen Extraktionstechniken, die neue Facetten
eines Produkts erschliessen.

Die Kunst beim
Kreieren eines Dufts:
Wissen, wann man

stoppen muss

— —

Was ist eigentlich mit all diesen siissen Diiften momentan?
Das ist ein Trend, der uns noch eine Weile erhalten bleiben wird! Sie
konnen sich nicht vorstellen, wie viele Auftrége fiir neue Parfums die
Schliisselbegriffe «gourmandise» oder «addiction» (Nascherei bzw.
stichtig machend) enthalten. Letzteres wird durch Zucker erreicht,
das funktioniert beim Geruch ghnlich wie beim Geschmack.

Haben Sie eine Art wiedererkennbare Handschrift in Sachen
Duftkreation?

Offenbar schon... Ich habe jedenfalls schon oft den Satz <Das riecht
nach Menardo» gehort. Aber ich muss zugeben, dass es mir schwerfllt,
einen roten Faden zu erkennen. Es gibt keine Duftfamilie, die ich mehr
erforsche als die anderen, wenngleich ich vielleicht eine besondere
Beziehung zu Vanille habe. Aber es geht ohnehin nicht so sehr um be-
stimmte Zutaten, als vielmehr um die Art, wie man sie abstimmt. Dass
man im richtigen Moment stoppt und nicht der Versuchung erliegt,
noch weiter daran herumzubasteln. Ich mag diesen Moment des
perfekten Gleichgewichts sehr, wenn sich eine Selbstversténdlichkeit
einstellt... Riickblickend kann ich sagen, dass meine grossten Erfolge
jene Parfums waren, die mir am wenigsten Miihe bereitet haben.

Tragen Sie Parfum?

So gut wie nie. Gelegentlich gebe ich kurzzeitigen Launen nach; Anfang
Mai zum Beispiel hab ich ein paar Tage lang «Diorissimo» getragen,
um die Maiglockchensaison einzulduten. Ein Zimmer meines Hauses
in Cannes ist fiir meine Parfumsammlung reserviert, eine Art olfak-
torische Bibliothek mit unzdhligen Flakons. Darunter findet sich so
mancher Klassiker aus der Zeit der urspriinglichen Formel. Natiirlich
hat der Zahn der Zeit an ihnen genagt, aber unter der beschédigten
Kopfnote mache ich immer noch den urspriinglichen Duft aus, der
mich durch einen bestimmten Abschnitt meines Lebens begleitet hat:
«Cuir de Russie» von Chanel, «Septieme Sens» von Sonia Rykiel, das
erste «Gianni Versace», «Alliage» von Estée Laudetr...

Man sagt, Parfiimeure seien Genussmenschen. Sind Sie ein
Gourmet? Kochen Sie selber?

Ich koche wahnsinnig gern! Und viel. Zurzeit erkunde ich die Welt der
Gewlirze zwischen dem Orient und Indien. Ich verwende Sumach,
Zaatar und Koriander in rauen Mengen, meist in Taboulés. Ausserdem
versuche ich mich an zuckerfreien Kompotts mit Tonkabohnen. Oh,
13, 13, das klingt jetzt ganz schon altbacken!

Und wenn Sie Blumen bekommen, dann welche am liebsten?
Rosen und Lilien. Ich mag alle Blumen, aber besonders natiirlich
solche, die duften. ®

FOTOS: PD



BIOTHERM

DAS FESTIGENDE DUO

EINE KRAFTIGERE, GLATTERE UND
SICHTBAR JUNGER AUSSEHENDE HAUT
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WISSENSCHAFTLICH ERWIESEN

*Klinisches Ergebnis an 40 Frauven. Ergebnis nach 4 Wochen Anwendung

RITT 1 : LIFE PLANKTON ELIXIR
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BEREITEN SIE IHRE HAUT VOR G

Beginnen Sie mit dem Life Plankton™ Elixir-Serum, hoch-
konzentriert in Life Plankton™ (5%), Hyaluronséaure, und
Vitamin C. Es hilft, den Zeichen der Hautalterung vorzu-
beugen und sie zu reduzieren. Als wahres Verjingungselixir
reaktiviert es alle regenerativen Krafte der Haut und sorgt

in nur 8 Tagen fir eine starkere und straffere Haut.

SCHRITT 2 : BLUE THERAPY UPLIFT
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BOOSTEN SIE IHRE 7
MORGENDLICHE ROUTINE L
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Fahren Sie mit unserer Lifting- und Straffungspflege Blue
Therapy Uplift fort. Gleichen Sie die sichtbaren Zeichen des
Kollagenverlusts mit dieser Anti-Aging-Pflege aus. Eine mit
Rotalgen und straffenden Kollagenpeptid-Fraktionen
angereicherte Formel sorgt fir eine sichtbare Neugestaltung
der Gesichtskonturen. Die Haut ist straffer, wie geliftet und

strahlt mit einem rosigen Glanz.
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SCHRITT 3 : WATERLOVER ANTI-AGING
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** |nstrumenteller Test, 40 Frauen, nach 4 Wochen *** Instrumenteller Test, 40 Frauen,
nach 4 Stunden **** Getestet in einer Laborplatiform fir Umweltforschung, die ein
marines Okosystem nachbildet.
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Man nehme Gold und Keramik
und fuge sie zu einem kratz-
und druckfesten Verbund
zusammen... Das detaillierte
Rezept fur Magic Gold bleibt
naturlich ein streng gehitetes
Hublot-Geheimnis.

Alles Gold, was tickt

BACKSTAGE

MIT HUBLOT

GELBGOLD FEIERT DIESEN SOMMER EIN COMEBACK. DIE SCHWEIZER UHRENMARKE HUBLOT
PFLEGT SEIT IHRER GRUNDUNG EINE EXPERIMENTELLE BEZIEHUNG ZUM EDELMETALL.

CH, DIE 8o0s! Wir
erinnern uns an die
aufregenden Anfinge
dieses  flirrenden
Jahrzehnts: Da war
eine gewisse Lust am
Bling-Bling (und wer
hat nicht automatisch die exquisite Alexis
Carrington aus dem «Denver-Clan» vor
Augen?!), Breakdance und Graffiti steckten
in den Kinderschuhen - und: Gelbgold iiber-
all! In seiner hellsten, offensivsten, okay:
protzigsten Auspragung machte es aus den
Achtzigern die Golden Eighties. Halskettchen,
Ohrringe und natiirlich Uhren... Die eupho-
rische Stimmung einer ganzen Ara spiegelte
sichin den warmen Reflexen des Edelmetalls.

Zur gleichen Zeit wird am Ufer des
Genfersees eine Uhrenmanufaktur namens
Hublot aus der Taufe gehoben - und macht
es sich von Tag eins an zur Aufgabe, anders
als die Konkurrenz zu sein. Dem vom ersten
CEO Jean-Claude Biver stammenden Motto
- The Art of Fusion - folgend, verldsst das
verwendete Gelbgold also seine verstaub-
ten Pfade, um sich (damals ein absoluter
Code-Breaker flir die Branche!) an einem
Kautschukarmband wiederzufinden. Die
Hublot Classic Original von 1980 (siehe Box)
setzt alle bisherigen dsthetischen Regeln aus-
ser Kraft - indem sie vormacht, dass schone
Mechanik mitnichten in einem klassisch-
staubigen Korsett stecken muss.

Das aktuelle Gelbgold-Comeback bei
Hublot ist — Ehrensache! - ikonoklastisch
wie eh und je und fiihrt die experimentelle
Art und Weise fort, mit der die Marke an
Materialien ganz allgemein und an Gold im
Besonderen herangeht. Gold? Na schon - aber
bitte als Hightech-Version! Uber 40 Jahren
Forschung und Entwicklung haben mehrere
Varianten zutage gefordert, die das Trio aus

TEXT DIE REDAKTION

Gelb-, Weiss- und Roségold ergdnzen. King
Gold zum Beispiel: Es ist widerstandsfdhiger
als das traditionelle sN-Rotgold, weil ihm
neben Kupfer auch Platin beigemischt wird.
In Gestalt der Hublot Gold King Power, 2009
lanciert, bleibt dank seiner antioxidativen
Eigenschaften sein intensiver Rotton auch
nach vielen, vielen Jahren erhalten.

Oder dann das Magic Gold. Es sieht aus
wie Gold, aber hat — Abrakadabra! - jede
Empfindlichkeit des Edelmetalls abgestreift.
Gangze drei Jahre dauerte es, bis das abso-
lut kratzfeste, unverbeulbare Material 2011
vorgestellt werden konnte: eine Fusion (die
Marke nimmt ihren Leitspruch ernst!) aus
Gold und Keramik, wobei beim Zumischen
von Letzterer «Mengenverhiltnis und
Gewicht strikt kontrolliert werden, um 18
Karat zu garantieren», erklért Mathias Buttet,
Direktor fiir Forschung und Entwicklung bei
Hublot. Etwas genauer, bitte? «Zundchst
wird Borcarbid-Pulver durch isostatisches
Kaltpressen so nah wie mdglich an die end-
giiltige Form der Teile gebracht», so Buttet.
«Anschliessend wird geschmolzenes Gold
unter sehr hohem Druck zugefiigt. Das Metall
fiillt die Poren der Keramik und bildet so das
neue Material.» Magie ist beim Magic Gold
also keine im Spiel. Aber ziemlich bezaubernd
beziehungsweise verbliiffend ist es allemal.
Kein Wunder, ist die Warteliste fiir Modelle
aus dem Material schwindelerregend lang...

Fiinf gewinnt
Die sonnige Atmosphire, die das neue
Gelbgolduhren-Quintett der aktuellen
Saison verbreitet (nicht zuletzt auf den
vorhergehenden Seiten...), kniipft lustvoll an
die Geschichte von Hublot an. «Das erste Set,
das sich so klar um ein einziges Thema dreht,
ist eine Riickkehr zu unseren Wurzeln», be-
stitigt CEO Ricardo Guadalupe. Fiinf emble-

matische Modelle, denen die Hublot-DNA
regelrecht aus allen Poren tropft, bilden
zusammen ein exquisites, 8os-inspiriertes
Art-of-Fusion-Bouquet: Ob Big Bang Unico,
Big Bang Integral, Spirit of Big Bang, Classic
Fusion Chronograph oder Big Bang Time
Only: Jede davon steht fiir ein Teilstiick
eines mit brillanten Erfindungen gepflas-
terten Weges, dessen Etappenziele immer
wieder neue, immer wieder iiberraschende
Kombinationen von Edelmetallen und
innovativen Materialien in stets frischen
Farbténen waren. Und: Die Reise ist noch
lange nicht zu Ende... ®

DAS ORIGINAL VON 1980

Mit ihr fing alles an. Auch wenn jedes der funf neuen Gelbgoldmo-
delle dieses Sommers ein Kapitel der Geschichte von Hublot und der
firmeneigenen Art, in die Zukunft zu blicken, erzahlt, laufen die Faden
doch immer bei der Hublot Classic Original aus dem Jahr 1980
zusammen. Denn sie war es, flr die Hublot gangige asthetische
Codes Uber Bord warf und den Grundstein fir eine ureigene, ikono-
klastische Vision der Haute Horlogerie legte. Praktisch, widerstands-
fahig und zu jedem Anlass tragbar, kombiniert die Classic Original das
edelste aller Metalle mit einem Armband aus schwarzem Kautschuk.
So ist sie mehr als eine Uhr: Sie ist die Stunde null der Art of Fusion.

Anders als der Rest —

und wunderschon:
die Classic Original
von 1980.
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Diese Farben! Diese Stille!
Die R1 in Island brennt sich fur
immer in die Erinnerung ein.

LEGENDARE
ROUTEN

EINMAL VOLLTANKEN ODER DIE
WANDERSCHUHE SCHNUREN —
UND LOS GEHTS: HIER IST DER
WEG WIRKLICH DAS ZIEL.

TEXT ESTELLE LUCIEN
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Island
Das steht ein
Rentier im Weg

Die Route Die Highlights von Island? Seine Fjorde,
seine Gletscher, sein wistenartiges Hochland — und
seine Ring Road, die auf 1330 Kilometern einmal rund
um die Insel fuhrt. Auf der (meist) doppelspurigen und
(zu 98 Prozent) geteerten R1 herrscht Rechtsverkehr
und ist hochste Aufmerksamkeit geboten. Nicht wegen
der anderen Verkehrsteilnehmer - auf der Strasse
herrscht meist gdhnende Leere. Jedoch tummeln sich
immer wieder Pferde, Schafe und Rentiere auf dem
Asphalt. Fir die ganze Strecke sollte man im Sommer
eine, im Winter zwei Wochen einberechnen. Aber
Obacht: Die Winterverhaltnisse sind nichts fur Anfan-
ger! Daflr kann die vereiste Landschaft aus dem ge-
mutlich beheizten Autoinnern betrachtet werden: In
Island gibts kaum Baume, da reicht die Sicht weit.
Der Zwischenstopp Am Vatnajokull: Der Gletscher
im Sudosten ist mit 8300 km? die zweitgrosste Eis-
kappe Europas. «Game of Thrones»-Fans werden die
Landschaft aus der Episode «Jenseits der Mauer»
kennen, jene von 007 aus «Die Another Day».

Der Soundtrack «Think about Things» von

Dadi & Gagnamagnid.

Norwegen
Nordisches
Inselhopping

Die Route Hinterm Steuer und doch mitten auf dem
Meer: So fiihlt man sich auf der Atlantikstrasse im
Nordwesten Norwegens. Die knapp zehn Kilometer
lange Atlanterhavsveien zwischen Vevang und Karvag
macht dank ihren acht Bricken Inselhopping zum
Kinderspiel. Das strassenbautechnische Meisterwerk
wurde 1989 nach sechs denkwirdigen Konstruktions-
jahren mit insgesamt zwolf (1) Orkanen fertiggestellt.
Urspringlich gebaut, um den Alltag der Norweger zu
erleichtern, wurde die Strasse schnell zur Touristen-
attraktion, weshalb der Verkehr teils geregelt werden
muss. Die Strasse bietet eine spektakulare Sicht auf
Fjorde und Berge — vor allem bei stirmischem Wetter,
wenn die Wellen bis auf die Fahrbahn schlagen.

Der Zwischenstopp Sie wollen die Opfer der Natur-
gewalt an dieser Kliste mit eigenen Augen sehen?
Schnallen Sie sich eine Sauerstoffflasche um und gehen
Sie in der Gemeinde Hustadvika (direkt bei Vevang) auf
eine Unterwassertour zu den Schiffswracks. Sogar die
Wikinger transportierten ihre Schiffe hier lieber auf dem
Landweg von einem Fjord zum andem...

Der Soundtrack «Take OnMe» von a-ha.

Argentinien
Dem Toff die
Rader abwetzen

Die Route Startpunkt der 5000 Kilometer langen
Strecke entlang der Anden ist Cap Virgenes in Pata-
gonien, Kilometer Null der Ruta Nacional 40. Das
legendare Aushangeschild des argentinischen Touris-
mus flUhrt Gber 27 Passe — der héchste davon, Abra
del Acay, steigt bis auf 4895 Meter hoch —, durch 20
Nationalparks und vorbei an 18 Wasserlaufen. Um die
Strasse bis an die bolivianische Grenze im Norden bei
La Quiaca zu bezwingen, braucht es ungefahr 20 Tage
- sofern alles nach Plan lauft! Stil hat natdrlich, wer sich
auf den Toff schwingt und die Rader seiner Maschine
auf der fast zur Halfte noch immer nicht geteerten
Strasse abwetzt - so wie einst Che Guevara im Alter
von 23 Jahren.

Der Zwischenstopp Kehren Sie in einer Bodega
(Weinkeller) der bekannten Weinbauregion von Men-
doza ein und génnen Sie sich ein, zwei Glaser Malbec.
Die Weinsorte ist Konig dieser Region, die alleine 70
Prozent der nationalen Produktion stellt. Am Malbec
kommt hier also niemand vorbei. Und logisch: Massvoll
geniesst, wer sich danach wieder hinters Steuer setzt!
Der Soundtrack «Libertango» von Astor Piazzolla.

Spanien
Wie in den USA,
nur naher

Die Route Dieser Mini-Roadtrip fihrt nichts weni-

ger als in eine andere Welt: Die Wiste von Bardenas
Reales in der Region Navarra in Nordspanien steht
dem Wilden Westen der USA in nichts nach. Das Natur-
reservat wird aufgrund seiner bizarren Landschaft gern
far Filmdrehs genutzt, etwa fir «Game of Thrones»
(Staffel 6). Das 424 km? grosse Gebiet lockt mit trocke-
nen Ebenen, schwindelerregenden Canyons und den
typischen Felszacken, den durch Erosion entstandenen
«Cabezos». Zwei Routen fuhren durch die Bardenas
Reales: Die NA 125 sowie die Strasse zu einer 1951
errichteten Militarbasis, die nach wie vor besteht, ob-
wohl die Wiste seit Uber 20 Jahren Unesco-Welterbe
ist. Das Reservat ist in einem Tag mit dem Auto durch-
quert. Unterwegs laden Wanderrouten dazu ein, sich die
Fusse zu vertreten. Aber Obacht: Im Winter kann es hier
eisig kalt werden, im Sommer britend heiss — und auch
wenn das Gebiet klein ist, kann man sich hier verirren!
Der Zwischenstopp Am Fuss des Castildetierra: Die
steinerne Pyramide mit einem Gipfel in der Form eines
Kamins ist das Wahrzeichen der Bardenas Reales.

Der Sound «Once Upon a Time...», Ennio Morricone.

Frankreich
Napoleon hats
vorgemacht

Die Route Die heutige Route Napoléon folgt der
einstigen Marschroute des franzosischen Kaisers, der
sie zuriicklegte, um seine Krone nach zehn Monaten
Exil zurtickzuerobemn. Der Weg beginnt in Golfe-Juan
an der Cote d'Azur, wo Bonaparte mit 1000 Mannern
von der Insel Elba kommend anlegte, und endet in
Grenoble, wo er seine Herrschaft am 9. Marz 1815 per
Dekret wiederherstellte. Die Strecke bewaltigte
Napoleon in einem sechstagigen Marsch. 1932 wurde
eine 314 km lange Strasse entlang der historischen
Route gebaut. Die geteerte RN85 schlangelt sich heute
durch die wunderschone Provence und steile Alpentaler
und durchquert auf ihrem Weg 40 Stadte und Dorfer.
Der Zwischenstopp Das malerische 557-Seelen-
Dorf Poét (samt hiibscher Sonnenuhr) ist von histori-
scher Bedeutung — wenn man der Tafel an der Kirche
glaubt: «Nachdem der Kaiser das Durchfahrtsrecht am
Engpass an der Miindung der Durance erhalten hatte,
versplrte er das Bedurfnis, in Poét zu rasten, wo man
ihm eine Frucht und ein Glas Wein servierte.»

Der Soundtrack «Les Souvenirs du Peuple» von
Jean-Louis Murat.

Deutschland
Als ware man im
Marchenland

Die Route Wenn eine Strecke ihrem Namen alle Ehre
macht, dann die Romantische Strasse, die vorbei an
Schléssern, mittelalterlichen Stadten, Weinbergen,
saftig griinen Higeln und durch Flusstéler kurvt. Uber
350 Kilometer gehts von Wiirzburg aus durch Bayemn
bis an den Alpenrand. Ausgeschildert wurde die Route
nach dem Zweiten Weltkrieg, als man versuchte, die
Schatten der Vergangenheit zu vertreiben und das Land
wieder als Ausflugsziel zu etablieren. Was gluickte, zu-
mal hier nicht nur idyllische Landschaft lockt, sondern
auch ein veritabler Ritt durch die Geschichte Europas:
Die Via Claudia Augusta (neben der Ortschaft Fiissen)
ist ein Relikt aus dem antiken Rom; das Mittelalter
grisst durch die intakten Festungsmauern Dinkelsbihls.
Der Zwischenstopp Kein Weg fuhrt vorbei an Neu-
schwanstein! Das Méarchenschloss der Superlative, das
sich der bayerische Kénig Ludwig Il. in der zweiten
Halfte des 19. Jahrhundert erbauen liess, war Vorbild
flr mehrere Bauten auf der ganzen Welt, allen voran
fir das Sleeping Beauty Castle im Disneyland Resort
im kalifornischen Anaheim.

Der Soundtrack Richard Wagners «Ritt der Walkirens.
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Italien
Alle paar Kurven
ein Gelato

Die Route Die Sicht aufs Meer ist atemberaubend,
die Felsvorspringe sind schwindelerregend, die Pinien
und Zitronenhaine duften herrlich und in den Fischer-
dorfern dazwischen isst und schléaft es sich gottlich:
Die Amalfikiiste ist und bleibt eine heisse Anwarterin
auf den Titel «Paradies auf Erden». Auf den rund 70
Kilometern zwischen Sorrent und Salerno reiht sich
eine enge Kurve an die néchste, also sollte man es
auf der im Jahr 1840 entlang den Klippen erbauten
SS163 gemutlich nehmen. Lieber mehr Reisezeit
einkalkulieren — zumal die seit 1997 als Unesco-
Welterbe klassifizierte Gegend mit idyllischen
Badeplatzen, Kunst und Gelati-Stationen a gogo
aufwartet.

Der Zwischenstopp In Nocelle unweit von Positano
ladt der Sentiero degli Dei, der Pfad der Gotter (Para-
dies auf Erden, wir sagens ja!), zu einer acht Kilometer
langen Panoramawanderung mit unvergesslicher Sicht
auf das Tyrrhenische Meer ein. Der Schriftsteller Italo
Calvino beschrieb den Pfad Mitte des letzten Jahr-
hunderts als «eine Welt, die Uber dem magischen Golf
der Sirenen schwebt».

Der Soundtrack «Come prima» von Tony Dallara.

USA
Sixty-six —
der Mythos

Die Route Die Route 66 ist so ziemlich der Inbegriff
des amerikanischen Roadtrips. Ihr Spitzname Mother
Road ist kein Zufall: So wird sie namlich in John
Steinbecks Roman «Friichte des Zorns» genannt.

Die 3665 Kilometer lange Ost-West-Strecke, die
von Chicago nach Santa Monica fiihrt und dabei acht
Staaten und drei Zeitzonen durchquert, wurde 1857
eroffnet und 1937 zur ersten geteerten transkon-
tinentalen Route der USA. Seit 1900 wird sie
fortlaufend saniert. Gott sei Dank! Der Roadtrip-
Tourismus boomt.

Der Zwischenstopp «This train’ll stop at Tucumari»
hiess es schon in Sergio Leones Western «For a Few
Dollars More» (1965). Nach einer wirtschaftlichen
Trockenperiode, wie sie auch viele andere Stadte
entlang der Route 66 durchmachen mussten,
leuchten die Neonlichter des Blue Swallow Motel

in Tucumcari, New Mexico, heute wieder - like in the
good old days!

Der Soundtrack «Take it Easy» von den Eagles:

Das Stuck ist inspiriert von Winslow, Arizona, einem
beliebten Halt auf der Route 66.

=
Australien

Das wohl langste
Denkmal der Welt

Die Route Die zu den schonsten Kistenstrassen der
Welt zéhlende Great Ocean Road in Australien war
einst — auch — eine Arbeitsbeschaffungsmassnahme:
Zwischen 1919 und 1932 sicherte der Bau 3000
Soldaten, die nach dem Ersten Weltkrieg heimgekehrt
waren, ein Einkommen. Nicht zuletzt als Kriegsdenkmal
far die gefallenen Kameraden errichtet, verlauft die 243
Kilometer lange B100 entlang der Stidostkdiste des
Bundesstaates Victoria und verbindet die Stadte Tor-
quay und Allansford. Das Highlight unter all den spekta-
kularen Ausblicken auf steile Klippen, wilde Strande
und die Walder der Otway Parks: die Bass Strait — jene
Meerenge, die Tasmanien vom australischen Festland
trennt. Mit etwas Gluck entdeckt man vom Auto aus
Kangurus, Wale — und Koalas auf Eukalyptusbaumen.
Der Zwischenstopp Von Port Campbell aus kann
man die ersten der zwolf «Apostel» — in Wirklichkeit
sind es nur acht — ausmachen, riesige Felsen, welche
durch Erosion von den Klippen getrennt wurden. Nur
wenige Kilometer weiter steht der Island Archway —
oder besser: stand. Das 25 Meter hohe, natirliche
Felsentor im Meer ist im Sommer 2009 eingesturzt.
Der Soundtrack «Beds Are Burning» von Midnight Oil.

Amerika
Mindestens ein
Jahr unterwegs

Die Route Los gehts in Prudhoe Bay in Alaska, Ziel ist
Ushuaia am sudlichsten Zipfel Argentiniens: Wer die
Panamericana in Angriff nimmt, hat 20000 Kilometer
durch Nord-, Mittel- und Stidamerika vor sich. Den
XXL-Roadtrip Gber den gesamten Kontinent knnen
nur tapfere Rucksacktouristen oder Rentner mit Fern-
weh am Stick absolvieren — dafir brauchts némlich
mindestens ein Jahr! Reisende mit weniger Zeit
mussen sich entweder fiir einen Streckenabschnitt
entscheiden oder aber die Route stiickweise in Angriff
nehmen. Weil sich unterwegs schnurgerade Highways
aus glattem Asphalt mit Strassen voller Schlaglécher
abwechseln, lohnt sich die Investition in einen robusten
(Miet-)Wagen mit Allradantrieb allemal.

Der Zwischenstopp In Yavisa ist Ende Gelande.

Hier, 230 Kilometer vor dem Panamakanal, endet die
Strasse, die restlichen 87 km bis nach Chigorodo in
Kolumbien sind nicht fertiggestellt. Der dazwischen-
liegende Darién Gap ist ein bergiges und sumpfiges
Regenwaldgebiet, durch das keine Strassen fihren.

Die Uberquerung des Tapén del Darién erfolgt demnach
per Flugzeug.

Der Soundtrack «Highway to Hell» von AC/DC.

/—/—

Der einzige Roadtrip weltweit, auf
dem durchgehend Ladestationen fiir
Elektrofahrzeuge ur Verfiigung stehen

_\/—/

Eine von zwolf Unesco-Statten, durch welche
die Grand Tour fuhrt: der Aletschgletscher.

i U
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Grand Tour: im Uhrzeigersinn durch die Schweiz

Vielleicht sind Sie ihnen schon einmal begegnet, den
rotweissen Schildern mit der Aufschrift «Grand Tour»?
Es gibt 650 davon - und zusammen markieren sie
einen Roadtrip, der auf 1600 Kilometern einmal durch
die ganze Schweiz filhrt (im Uhrzeigersinn — Ehren-
sache!). Das Roadbook wartet mit fiinf Alpenpassen —
darunter dem hochsten Punkt der Reise, die Furka mit
2429 Metern —, 22 Seen und zwolf Unesco-Weltkultur-
erbestatten auf. Trotz des relativ kleinen Territoriums
ist die Strecke &usserst abwechslungsreich und
kombiniert Haarnadelkurven, ruhige Strassen durch
Felder oder am Wasser entlang mit Etappenstadten,
die Uber ein reiches kulturelles Angebot verfigen. Die
Grand Tour of Switzerland - der je eine Sonderausgabe
der beiden Reisefihrer Hallwag Kimmerly + Frey und
Le Routard gewidmet wurde - ist ein Star unter ihres-

gleichen: Selbst Roger Federer und Anne Hathaway

— so suggeriert zumindest der neueste Spot von
Schweiz Tourismus — kénnen ihr nicht die Show
stehlen. «Nach der Route 66 ist die Grand Tour laut
einer 2019 durchgefihrten Umfrage die zweit-
prasenteste Strassenroute in den Schweizer Képfeny,
freut man sich beim Schweizer Tourismusbiro. Die
2015 lancierte Formel des helvetischen Wander-
tourismus surft auf einer Trendwelle, welche die
Pandemie noch einmal verstarkt hat. Und, als Zuckerli:
Seit 2017 ist die Grand Tour der erste und vorerst
einzige nationale Roadtrip der Welt, der dank eines
dichten Netzes von mehreren 100 Ladestationen mit
Elektrofahrzeugen durchgefihrt werden kann. E. L.
Mehr Infos auf www.grandtour.myswitzerland.com
und iiber die App MySwitzerland.com/grandtourapp
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MIT ORIS

Eleganz x Performance

DIE NEUE ORIS PROPILOT X CALIBRE 400 WILL MAN AUS MINDESTENS DREI GRUNDEN HABEN: WEGEN
IHRER FARBE, IHRES PRAZISEN KALIBERS UND IHRES IDEAL PROPORTIONIERTEN 39-MM-GEHAUSES.

DER STYLE

Sie suchen nach einer Uhr, die
sportlich und chic zugleich ist?
Hier ist sie! Ihre satinierte und
sandgestrahlte Kantigkeit verleint
der neuen ProPilot X Calibre 400
etwas Rohes, Technoides. Maskulin
konnotierte Codes wie die gekerbte
LUnette kontrastieren mit dem
leichten Gliederarmband aus Titan.
Eine reizvolle Kombi.

DIE FARBE

Beim Zifferblatt stehen drei
Farbvarianten zur Auswahl: Grau,
Dunkelblau — und ein verspieltes,
sommerliches Lachs, das die
dynamischen Proportionen des
Gehauses zusétzlich belebt. Zu
girly, das warme Rosa? Ach, wo!
Dieses Stereotyp ist von gestem —
und die ProPailot X Calibre 400
eine perfekte Verkérperung des
Begriffs «genderless».

DIE FUNKTIONEN

Manchmal materialisiert sich die
Schénheit der vergehenden Zeit
einfach in Uber die Indexe hinweg-
gleitenden Stunden-, Minuten-
und Sekundenzeigem sowie einem
Datumsfenster auf sechs Uhr. So
elegant kann Schlichtheit sein.

TEXT DIE REDAKTION

DAS GEHAUSE

Seit dem frihen 20. Jahrhundert ist
QOris mit der Welt der Luftfahrt ver-

bunden — was das mehrteilige Gehause

der ProPilot X Calibre 400 perfekt
widerspiegelt. Sein Durchmesser von
39 mm flirtet mit einem virilen Rumpf
voller Ecken und Kanten; die extra-
grosse Sicherheitsschraubkrone tragt
zusétzlich zur Fliegerasthetik bei. Das
Material? 100 Prozent ultraleichtes
Titan. So geht zeitgemasses Design.

DAS UHRWERK

Das von A bis Z intem entwickelte
Calibre 400 der ProPilot ist ein regel-
rechter Bolide: Seine Genauigkeit

(-3 bis +5 Sekunden pro Tag) Uber-
trifft sogar die COSC-Anforderungen.
DarUber hinaus bietet es funf Tage
Gangreserve und erhdhten Magnet-
schutz. Und: Eine Wartung alle zehn
Jahre reichwt vollkommen aus! Sprich:
Wenn die Unr nicht durch Unfall
beschéadigt oder auf ihre Wasser-
dichtigkeit gepruft wird, muss sie
frihestens 2032 Uberholt werden.
Das ist der neue Oris-Standard.

DIE RUCKSEITE
Durch das Saphirglas im Gehause-
boden fallt der Blick direkt auf das
automatische, inhouse entwickelte
Uhrwerk: Oris Calibre 400. Das ist
einer der Grinde, weshalb mecha-
nische Uhren bis heute geliebt
werden: Ein Hemmrad schwingen
zu sehen hat etwas Poetisches —
und stimmt einen froh.

DIE MARKE

1904 griinden Paul Cattin und Georges Christian eine Uhren-
marke in Holstein BL; Inspiration fiir den Namen liefern ein
Bach und ein Tal in der Néhe. Aus anfangs 24 Mitarbeitern sind
sieben Jahre spiter bereits 300 geworden. Schnell etabliert sich
die Marke als Referenz und {iibersteht die Krise von 1970 dank
einer soliden Identitdt und klarer Wiedererkennungsmerkmale -
etwa dem berithmten roten Rotor (eingetragenes Warenzeichen).
1985 beschliesst man, nur noch mechanische Zeitmesser zu pro-
duzieren und eine sportliche Asthetik zu pflegen. Nach Jahren
des Ubergangs nimmt man bei Oris 2014, anliisslich des 110-Jahr-
Jubildums, die Herstellung der eigenen Uhrwerke wieder auf und
pflegt den unabhéingigen Geist und das Know-how, indem man der
firmeneigenen Philosophie treu bleibt: «Go your own way>».

KONIGIN DER LUFTE

Die erste Fliegeruhr von Oris war die Big Crown aus dem
Jahr 1938. Entworfen geméss den Anforderungen der
Jagdgeschwader in der Normandie, inspirierte das heroische
Stiick eine ganze Kollektion, darunter nicht zuletzt die ProPilot
X Calibre 400, welche die Verbundenheit der Marke mit der
Fliegerei einmal mehr bestdtigt. Dem ebenso eleganten wie
sportiven Modell gelingt das Kunststick, Mechanik gleichsam
poetisch wirken zu lassen: Indem es Emotionen weckt, welche
die langjdhrige uhrmacherische Expertise von Oris im Bereich
der Luftfahrt greifbar machen. Hier zeigt sich das einzigartige
Talent der Marke: die Effizienz einer Fliegeruhr mit einem
zwar zeitlosen, aber nie aus der Zeit gefallenen Design zu
verschranken.
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MAX MARA
PAUL SMITH

1. Bandeau-Top Sorbetto, Jacquemus, 147 Fr. 1. Armelloses Strickgilet aus Kaschmir,
i 2. Jacke aus Wolle-Kaschmir-Mix, Loewe, 2089 Fr.  Elder Statesman, 2622 Fr. 2. Blazer aus
3. Baguette Bag aus Kalbsleder, Valentino, = Panama-Baumwolle, Alexander McQueen,
2250 Fr. 4. Mini-Jupe aus Wolltweed, Alessandra 1925 Fr. 3. Hose aus Panama-Baumwolle,
Rich, 599 Fr. 5. Eau de toilette Nina Soleil, ~ Alexander McQueen, 672 Fr. 4. Pilotenbrille
limitierte Edition, Nina Ricci, 50 ml/85 Fr.  aus Azetat, Tom Ford Eyewear, 390 Fr.
™ 6. Uhr True Thinline x Great Gardens of the World 5. Hakeltasche, Casablanca, 346 Fr.
7 e Chapter 5, Keramik, 39 mm, Quarzuhrwerk, Rado, 6. Sonnencreme Vinosun, SPF 50, Caudalie,
2000 Fr. 7. Plateau-Sandalen aus Metallic- 40 ml/ 28 Fr. 7. Retro-Sneakers, Leder und
Saffiano-Leder, Prada, 645 Fr.  Wildleder, Adidas x Wales Bonner, 166 Fr.

EINZIG DAS MEER

EINZIG MSC

WESTLICHES MiTTELMEER  KREUZFAHRT AB CHF 599 pp:
MSC SEAVIEW Oblig. Hotel-Servicegebiihr: CHF 77 p.P.

8Tage+*7Nachte =~ gl /9y~
a/%ﬁ/bis Gaecnug GESAMTPREIS AB CH F 676 p.P’

July - November

FREE NIGHT SPECIAL - BIS ZU 4 NACHTE GESCHENKT UND
IHRE KINDER REISEN AN VIELEN TERMINEN GRATIS MIT!

Buchen Sie jetzt auf msccruises.ch, unter 061 584 99 80 oder in Threm Reisebiiro.

*Preis pro Person auf eine ausgewdhlte Abfahrt am 30.10.2022 in einer Innenkabine “Bella Experience” auf

pllg C
Basis einer Doppelbelegung. Gilltig fiir Neubuchungen bis 14.06.2022 (vorbehaltlich der Verfiigbarkeit). gjs%g M S A WORLD
A”\w&

+ A SWISS Firalle Passagiere ist es verpflichtend eine COVID-19 Versicherung (CHF 28 p.P.) abzuschliessen. OF DISCOVERY

COMPANY s gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen von MSC Cruises SA. CRUISES
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HAT SCHON UNTER WASSER GETANZT,
SETZT SICH FUR DEN SCHUTZ DER MEERE EIN -
UND GONNT SICH AUCH MAL SOUL FOOD.

TEXT ESTELLE LUCIEN

INE FEHLBERECHNUNG vOn
zehn Metern kostete ihn fast
das Leben. 2015 peilte der
mehrfache Rekordhalter im
Apnoetauchen, der Franzose
Guillaume Néry, einen neuen Weltrekord
an. Runter auf 129 Meter sollte es gehen.
Bloss: Wegen einer falschen Markierung
wurden daraus 139. Néry erlitt ein Lungen-
Barotrauma - und héngte die Rekordjagd an
den Nagel. Nicht aber das Tauchen: Heute,
mit 40 Jahren, ist er immer noch jeden
Tag im Meer oder auf dem Velo, um sich
fit fiir den Sport zu halten, den er eher als
Lebensphilosophie (oder wie er es formu-
liert: «eine Art, in der Welt zu sein») betrach-
tet. Und der ihn mit der Apnoetaucherin und
Ténzerin Julie Gautier verbindet, mit der ge-
meinsam er Unterwasser-Kurzfilme produ-
ziert,um damit fiir den Schutz der Ozeane zu
weibeln. Zu Bild und Ton ist jiingst noch das
geschriebene Wort gekommen, denn eben ist
Nérys erstes Buch als Alleinautor erschienen
(«Nature aquatique», Artaud-Verlag; bislang
nur auf Franzosisch erhiltlich).

Frage an den Neo-Autor: Gibt es ein
Buch, das Sie tief beeindruckt hat?

Der Essay «La faim du tigre» von René
Barjavel: das Erste, was ich je iiber den Sinn
des Lebens gelesen habe. Ebenfalls richtungs-
weisend fiir mich waren «Tim und Struppi»
und die Romane von Jules Verne (2).

Das Apnoetauchen haben Sie mit 14
fiir sich entdeckt. Gibts noch andere
Sportarten, die Sie mogen?

Ich bin viel mit dem Velo unterwegs: in
den Alpen, in den Pyrenden... Manchen my-
thischen Pass hatte ich schon mehrfach un-
ter den Ridern - etwa den Mont Ventoux
(3) in der Provence, den ich fiir einen der
schwierigsten halte.

Im Video zum Song «Runnin'» (Naughty
Boy feat. Beyoncé) sieht man Sie unter
Wasser tanzen. Was héren Sie privat?

Bjork (5)! Ichliebe ihre organischen Klénge.

Sie tauchen in der ganzen Welt.
Welcher Ort ist lhnen am liebsten?

Ich reise jedes Jahr auf die zu Franzdsisch-
Polynesien gehdrende Insel Moorea. Aber
ich kehre immer wieder nach Nizza (7) -
genauer: die Plage de la Réserve — zuriick,
wo alles begann.

Die Kosmetikmarke Biotherm hat Sie
als Botschafter gewonnen. Wie das?
Indem sie sich ebenso leidenschaftlich fiir
die Rettung der Ozeane einsetzt wie ich.

lhr Biotherm-Lieblingsprodukt?

Da ich viel an der Sonne und im Meer bin:
die Waterlover Sun Milk (6). Sie schiitzt
die Haut und das Leben unter Wasser.

Sie ernahren sich auch umweltbewusst.
Ich esse zu 100 % bio und lokal, Fleisch gibts
nur selten. Und daich in der Ndhe der italie-
nischen Grenze wohne, kann ich einer ein-
fachen, guten Pizza (4) nicht widerstehen.

Etwas, das Sie immer mit sich tragen?
Einen Stift, ein Notizheft — und meine kleine
Analogkamera (1), eine Contax T3. ©

MEINE WELT
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