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La Datejust a été la premiere montre-bracelet chronometre,
automatique et étanche a afficher la date dans un guichet. Aujourd’hui encore,
elle reste 'archétype de la montre classique grace a son élégance intemporelle.
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Elegance is an attitude
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Simon Pylyser

e pouvoir d'émerveiller

ANS SA CAGE TOURNANTE, le duo
échappement-balancier s’agite au
poignet, jamais en place, comme
un oisillon joyeux. Le tourbillon est
I'une des complications horlogeres
les plus poétiques, les plus hypno-
tiques et les plus touchantes, dans
cette quéte de précision qui se voit a 'ceil nu (lire en
p-32). Cette minutieuse rigueur est-elle utile? Non, évi-
demment! N’importe quel téléphone mobile au fond
de la poche donne I’heure précise. Le pouvoir magique

de cette construction qui émerveille. Similairement,
personne n’a besoin d’une veste en cachemire signée
Brunello Cucinelli (lire interview en p. 18). Mais quelle
sensation, pour celle, pour celui qui a le privilege de
Penfiler! Au-dela du vétement et de son confort, c’est
Ihistoire d’une région dont on se drape, c’est une
philosophie que I'on endosse. Et pensez aussi a ces
bagages parfaits, en cuir pleine fleur, que 'on voit sur
le pont du bateau du navigateur Alan Roura (p. 22):ils
incarnent une certaine idée du voyage, I’élégance dans
la maniere d’appréhender le monde. Alors bien str,

ity

. . . Renata Libal, X . . X
d’un mouvement tourbillon tient a la folle aventure  rédactrice en chef ces objets luxueux relevent surtout de I'inaccessible.
humaine et technique qui I’a fait naitre, a 'extrava- Mais peut-étre indiquent-ils, par leur exigence, la voie
gant ensemble de gestes qu’il faut pour le dessiner, le a suivre pour s’entourer de compagnons du quotidien
monter. D’une certaine facon, c’est la gratuité méme porteurs de sens et d’idéal.
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Le M19, qui-accueillera les
métiers d’art Chanel, a été
dessiné par Rudy Ricciotti.

BATIMENT

Temple dartisanat

«M» pour mains, mode, métiers, maison
et manufacture. Et 19, comme le jour de
naissance de Gabrielle Chanel (en aofit
1883) et parce que c’est ’arrondissement
parisien, porte d’Aubervilliers, ou la
marque de luxe Chanel a décidé de poser
son nouveau quartier général dédié aux
métiers d’art de la mode. Le M19 sera offi-
ciellement inauguré le 7 décembre avec
la présentation de la collection Métiers
d’art, qui, depuis 2002, rend hommage
aux petites mains des ateliers et met en
lumiere les artisans méconnus de la cou-
ture. Désormais, plumassiers, brodeurs,
paruriers, plisseurs, bottiers, chapeliers
et gantiers seront réunis dans ce centre

de Pexcellence en faveur du développe-
ment et de la préservation du patrimoine
artisanal. ’ensemble architectural, d'une
surface de 25 500 m?, a été congu par
Rudy Ricciotti, le méme architecte qui a
signé le Mucem a Marseille, ’habillant
d’un treillis qui n’est pas sans rappeler
celui du M19. En effet, le batiment est
«surpiqué» de fils en béton, écho a la vo-
cation textile des activités du site. Le M19
accueillera onze maisons d’art résidentes
- dont Lesage, Maison Michel, Massaro
ou Lemarié - ce qui ne représente pas
moins de six cents artisans et dix fois plus
de doigts de fée ceuvrant pour Chanel et
d’autres grands du luxe. Estelle Lucien

BONNE BOUCHE J

Rouge
de plaisir

PAR
PIERRE THOMAS

Cette année est celle

de tous les anniver-
saires pour le marselan,
croisement de caber-
net sauvignon et de
grenache, obtenu par
les chercheurs de 'INRA a Marseillan en
1961. Il ya 60 ans! Et il lui a fallu 30 ans,

a ce «nouveau cépage», pour etre agréé

en appellation d’origine controlée (AOC)
du Languedoc. En cette année 2021 il

fait son entrée dans les cépages «a fin
d’adaptation» dans les AOC Bordeaux et
Bordeaux supérieur, a la condition de ne
pas étre mentionné sur ’étiquette et de
ne pas dépasser 10% de ’assemblage. Avec
d’autres (dont le «touriga nacional» portu-
gais), il est destiné a supplanter le merlot,
désormais trop précoce en Gironde.

Mais c’est en Chine qu’il fait merveille.
Iy a été introduit il y a pile 20 ans, au
Domaine franco-chinois, dans le Hebei.
Le professeur Li Demey ’a vinifié pour la
premiere fois en 2003, qui fut, en Chine
aussi, un millésime chaud et sec. Résistant
ala coulure, au mildiou et a la pourriture
grise, le marselan fait merveille les années
pluvieuses et froides, pour arrondir des
cabernets sauvignons aux tanins durs

et verts. De la matiére, le marselan, aux
grappes laches et aux petits raisins a peau
épaisse, n’en manque pas. «A La Cote et
au Chablais, il mfirit un peu avant la syrah,
souvent a gros grains. Et ses ardmes lui
ressemblent...», explique Charles Rolaz,
patron de Hammel. En 2018, millésime
solaire, ce vin rouge puissant et cha-
toyant offre des arémes épicés (poivre,
coriandre), sur une matiere
ample aux tanins déja fondus.
Des M, Hammel les aligne, et pas
seulement dans son nom: «M»
comme malbec, marselan ou
merlot. Trois rouges structurés,
vinifiés purs, en barriques. Et
cultivés sur les domaines vaudois
de la maison rolloise. Méme si,
au contraire des deux autres, le
marselan ne figure pas dans les
31 cépages rouges autorisés en
AOC dans le vignoble vaudois,
alors que le professeur Li Demey
entend en faire le futur étendard
des vins rouges chinois.

L'étiquette : M 2018
Le prix : 22 fr. 50/75 cl
L'adresse: www.hammel.ch

ART

Photos glacees

Philippe Biancotto est connu de la maison, puisqu’il a
signé plusieurs shootings dans les pages de notre

magazine. Photographe et plasticien, il est aujourd’hui
l'invité de la Villa Savoye prés de Paris ou il présente des
photographies d’objets — comme le fauteuil LC2 de

Le Corbusier - réalisés en glace, voués a la liquéfaction.
«La glace s’est imposée a moi comme le support
évident, elle maintient assemblé un objet, remplace

une partie tronquée et assure sa stabilité pour une
courte durée; puis la fonte et la gravité font leur ceuvre,
la photographie fige cet instant de grace.» E.L.

«Ready Melts», Villa Savoye, Poissy, jusqu’au 12 décembre.
Réservations obligatoires: www.villa-savoye.fr

PHOTOS: MARTINE DUTRUIT, CHLOE LE RESTE, STUDIO DES FLEURS, DR



La montre Reverso en
anamorphose, selon la vision
artistique de Michael Murphy.

EXPOSITION

Reverso, zpartderéve

Le ton est donné des I’entrée, ot flotte comme un
nuage une sculpture géante de la célebre montre
Reverso, restituée en anamorphose par l’artiste
américain Michael Murphy - en 65 morceaux, comme
autant de composants horlogers. L'exposition de Paris
(apres Shanghai et New York) célebre les 9o ans de

la Reverso, modele légendaire de I’histoire horlogere.
Jaeger-LeCoultre a pensé les choses en grand - et avec
esprit: au rez-de-chaussée, une boutique éphémere
permet de faire son shopping de Noél, avec tous les
modeles de la maison. Deux étages ensuite racontent
la belle histoire de la marque et de ce modele emblé-
matique de 'esthétique Art déco, qui a a su rester si
moderne. Le boitier rectangulaire et pivotant (toujours
'un des plus complexes du marché) est né du désir

de protéger la montre, lors de matches de polo dans la
touffeur de I'Inde coloniale. Depuis, cette face cachée,
ce boitier qui se retourne, n’a cessé de susciter folies
décoratives et prouesses horlogeres. Ah, ce cadran
rouge laqué, si chic, en 1931 déja! Jusqu’a cet incroyable
modele récent, la Reverso Hybris Mechanica, qui
integre onze complications astrales sur les quatre faces
de la montre, en quadryptique... Au dernier étage, un
ravissant café 1931 réactualise ’'ambiance de '’époque
et transforme le mythe horloger en plaisir gustatif, avec
des gateries sucrées inspirées de la vallée de Joux et des
codes formels de la Reverso, spécialement créées par la
merveilleuse patissiere Nina Métayer. Renata Libal

Reverso, «Timeless stories», Jaeger-Lecoultre, 15, rue du
faubourg Saint-Honoré, Paris, jusqu’au 24 décembre.

DECO

I.a maison brlle

On peut aimer les rituels de Noél, tout

en éprouvant quelques réticences esthé-
tiques face aux barbus ventrus et vétus de
rouge. La bougie de ’Avent dessinée par
Normann Copenhagen apportera un alle-
gement bienvenu. L’entreprise de design
fondée en 1999 par Jan Andersen et Poul
Madsen prone le beau et le simple dans les
plus modestes objets du quotidien. Sa bou-
gie festive de ’année la joue donc archi-
tecturale. Le dessin représente de maniere
réaliste les nouveaux locaux de la marque
danoise. En effet, celle-ci vient de réno- BEAUTE

ver, de maniere tout a fait spectaculaire,
° .
Bien vemnis

une ancienne imprimerie datant de 1936,
au centre de Copenhague. Les attributs
historiques de I’édifice ont été minutieu-
sement préservés et mariés avec 'univers
fonctionnel caractéristique du design
nordique. L'immeuble abrite les bureaux,
mais aussi Patelier créatif, le showroom
et la boutique de la marque, présente par
ailleurs dans 8o pays. Nul doute que voici
un nouveau lieu de pelerinage pour les
amoureux de design. Renata Libal

Bougie de I’Avent Normann Copenhagen, durée
de 88 heures, 16 fr.
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HORLOGERIE

Heure virtuele

Avec la crise, ’horlogerie

arepensé son écosysteme
global via les outils numé-
riques. Il ya un an, Zenith
a ainsi créé sa boutique en
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La manchette sera sertie
de 202 diamants blancs

et de 370 diamants noirs.

BIJOUX

Tattoos precieux

Dans des lignes abstraites, d’un noir mat,
les bijoux se posent contre la peau, sem-
blant ne faire qu'un avec elle. «Tattoo»
est le nom de 'une des dernieres collec-
tions de la maison de joaillerie parisienne
Akillis, qui a puisé son inspiration dans

la large palette des tatouages tribaux

des Maoris. Qu’ils soient en titane clair
ou en or rose rhodié noir, avec ou sans
diamants noirs, ces bijoux précieux
détonnent dans le paysage francais de

la joaillerie bon chic bon genre. Ce qui
n’est pas une surprise. En effet, lorsque
Caroline Gaspard a fondé la marque
Akillis en 2007, elle avait en téte une idée
bien précise: «Casser les codes de la place
Vendomey», selon ses propres termes.
Celle qui aime porter des leggings en

cuir et des blousons de motard, les plus
souvent signés Jean-Claude Jitrois, — avec
qui elle a méme récemment signé une

mini-collection inspirée de «Tattoo» —a
voulu créer des bijoux différents, non
genrés, quhommes et femmes puissent
porter indifféremment, dans un esprit
ethno-rock. Point donc de petits cceurs,
de fleurs jolies ni de motifs ou références
mystiques! La designer avait déja frappé
les esprits avec une premiere collection
intitulée «Bang Bang»: ses balles de révol-
ver de 9 mm en guise de pendentif ont
été a la fois une provocation et un grand
succes. Akillis a emprunté son nom au
héros grec Achille, qui n’avait qu'un seul
point vulnérable: son talon. Quel est

le point faible de Caroline? «Des bijoux
et des pierres précieuses, bien str!» La
réponse fuse comme un tir de pistolet.
Quelle question! Silke Bender

De 500 fr. & env. 3000 fr. Akillis est vendue en
Suisse chez Michaud a Verbier. www.akillis.com

ligne et sort sa deuxieme
création exclusivement

Chronomaster Original
E-commerce. I’héritiere

avec un cadran tricolore
aux tons gris tres racés
uniquement sur le site

I’e-shop innovant.
Mathilde Binetruy

Chronomaster Original
E-commerce, acier,
38 mm, mouvement
automatique, étanche
450 m, 8400 fr.

destinée a la vente en ligne:

d’El Primero est proposée

www.zenith-watches.com,

BEAUTE

Vade retro
luMmiere bleue

Parmi les produits de beauté qui s’érigent
en boucliers, voici une pépite suisse: le
Booster de la marque Nescens. L'idée?
Une goutte de la formule ultra-concentrée
(niacinamide et dexpanthenol), comme un
shot de vitamines. Le visage résistera
mieux aux effets nocifs de la lumiere bleue
de nos écrans et a la pollution urbaine. R.L

High Power Defense Booster, Nescens, 8 ml,
45 fr., en vente sur www.nescens-beauty.com

LTOYS FOR BOYSJ

... Avoir sa propre salle de
fitness compacte sous la
main constitue un vrai
plus de motivation pour

- enfin - faire le pas vers cette remise en

forme a méme de sculpter 'anatomie. C’est

tout 'esprit du banc de fitness Technogym.

Bien s, il faudra peut-étre se débarrasser

de la table du salon pour accorder a I'objet

la place qu’il mérite: juste en face de la TV
connectée. C’est qu'’il s’agit de profiter des
programmes d’entrainement vidéo dispen-

Mon coach techno

tous les instruments nécessaires a un
programme de remise en forme, utiles pour
les plus de 200 exercices proposés. Dans le
détail: trois bandes élastiques de résistance

différente, cinq paires d’halteres (de 2,5

a10kg) et trois paires de poids lestés (de
PAR CHARLES- 450 ga1,2kg). Le banc (utilisable en step)
ANDRE AYMON et un tapis de sol completent 'équipement.

Alors, la question est légitime: une telle so-
lution intégrée, certes séduisante, ne releve-
t-elle pas du (onéreux) gadget? Technogym,
entreprise italienne fondée dans les années
1980, qui s’est imposée dans la niche

sport & design avec de superbes vélos

et autres tapis de course (dessinés par
Antonio Citterio), vient par ailleurs d’ouvrir
boutique a Geneve, au 57, rue du Stand. Elle
fournit aussi les centres de fitness, le village
olympique depuis 2000, tout comme les
écuries de F1 McLaren et Ferrari. Pour les
fashionistas, une version limitée siglée Dior

p X Technogym Bench (1 m de long sur 40 cm de large et 45 cm de haut. 100 kg tout . . .. X C
sés par un coach maison, autre booster de compris) 1570 fr., livraison comprise. technogym.com. La Dior and Technogym sera disponible des janvier. De quoi donner

motivation. Insérés dans le banc, on trouve Limited Edition sera disponible dés janvier 2022 dans les boutiques Dior. du glamour a ses bonnes résolutions.

PHOTOS: DR



DEEPLY

Le monde intérieur de ce rare saphir padparadsc

qui évoquent un oiseau déployant avec élegance ses ailes

exceptionnelle bague cocktail «Blushing Wing» et la

i

Giibelin — une entreprise



TREND

Collection Fusalp x Chloé,
pour étre vu de loin, sur la neige.
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ANS DOUTE LE PONCHO MOLLETONNE n’est-il pas

la tenue la plus aérodynamique pour négocier

des virages dans la poudreuse. Mais quelle
allure! Cet hiver, Fusalp, la marque née en 1952 dans
les Alpes francaises, spécialiste du vétement de ski
technique, s’associe pour la deuxiéme fois au label
Chloé¢, réputé pour la sophistication féminine de ses
tenues. Cette collection capsule célebre les matieres qui
tiennent chaud et les codes couleurs traditionnels du
sport (rouge comme ’adrénaline, blanc comme la neige,
bleu comme le ciel), avec cette touche d’extravagance
qui met le coeur en joie. La montagne n’a qu’a bien se
tenir! ’association Fusalp x Chloé n’est pas seule, cette

=

Le logo Dior sur
moon boots: le chic
au pied de la lettre.

w7

Masque de ski Coco
Neige, a miroir bleu.

TEXTE RENATA LIBAL

Quelle attitude, cn altitude

saison, a proposer un nouveau regard sur les sports d’hi-
ver. Les temps anxieux et les pandémies qui rédent ont
suscité un appétit de grand air — oui, mais avec panache.
Dior s’en va aussi sur les pistes, avec une premiere col-
lection (et une boutique éphémere a Zurich) DiorAlps.
La directrice artistique Maria Grazia Chiuri partage
l’amour des couleurs premieres, avec tout de méme
quelques combinaisons 1éopard. Quant a Miu Miu, sa
collection nommée Mountain Club vise, avec moult
bonnets et salopettes capitonnées, a allier protection
et séduction. Chanel, enfin, sait depuis longtemps faire
briller, avec la ligne Coco Neige, la vie en station. Tous
en ski-terrasse, n’ayons pas froid aux yeux. @

V

PHOTOS: ESTELLE HANANIA, DR



IWC AVIATEUR
CONGCUE
POUR LES ORIGINAUX

Grande Montre d’Aviateur

Calendrier Perpétuel. Réf. 5036: Le cadran bleu
foncé de cette Grande Montre d’Aviateur offre
au calendrier perpétuel la scene qu’il mérite. Mis
au point dans les années 1980 par Kurt Klaus, son

programme meécanique reconnait automatique-

ment les différentes longueurs des mois et des
années bissextiles. Le calibre de manufacture
IWC 52615 avec remontage Pellaton, doté de
deux barillets et d’une réserve de marche de sept
jours, garantit en outre une précision absolue.

IWC. MANUFACTURE DE REVES DEPUIS 1868.

IWC BOUTIQUE - RUE DU RHONE 48 - 1204 GENEVE

IWC

SCHAFFHAUSEN

Dt
—‘@..,. ,,
P

OuELE
TELECHARGEZ LA NOUVELLE

APPLICATION IWC
POUR UN ESSAYAGE VIRTUEL

Calibre de manufacture IWC 52615 - Remontage automatique Pellaton -
7 jours de réserve de marche - Calendrier perpétuel avec affichage du jour,
de la date, du mois et de I'année - Fond transparent en verre saphir -

Etanche 6 bars - Diamétre 46,2 mm - Acier fin



SAGA

DES QUARTERBACKS MUSCLES AUX
GEEKS DE LA TECH, VIA LE BRONX ET
LES COURS D'ECOLE, LE SWEAT
A CAPUCHE EST DEVENU SYMBOLE.

TEXTE JENNIFER SEGUI

1963

Le hoodie a été créé
pour les sportifs. Ici le
boxeur Mohamed Ali
pendant un footing
matinal & Hyde Park.
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OMFORTABLE. Pratique,
intemporel... Du coté
des adjectifs a méme
d’expliquer les raisons
du succes du hoodie,
le sweat-shirt a ca-

liste est longue. Apparu au début du siecle
dernier, ce vétement continue a gagner du
terrain. Compagnon de la cool attitude,
uniforme pour filles ou garcons, no gender
avant heure, il est partout dans larue et les
cours d’école. Ses codes esthétiques n’ont
que tres peu évolué.

C’est dans les années 1930 qu’est né le
modele, version améliorée de son ainé le
sweat-shirt. A 'époque, sur les terrains de
football américain, de autre coté de PAtlan-
tique, on transpire. Les matieres synthé-
tiques n’existant pas encore, c’est en laine
que sont fabriqués les maillots des sportifs.
Or, ils suent pendant Peffort et grelottent a
la pause. Un équipementier a I'idée de tro-
quer lalaine contre le coton et crée le sweat-
shirt (de I’anglais sweat, transpiration).

En 1930, a Rochester, dans I’Etat de
New York, les freres Abraham et William
Feinbloom, a la téte de la Knickerbocker
Knitting Compagny, décident d’améliorer
la piece en lui ajoutant une capuche pour
protéger les cheveux mouillés, une poche
kangourou pour réchauffer les mains, des
manches et une taille élastiquée pour garder
la chaleur. Un indispensable pour, comme
I’énonce elle-méme la marque, entre-temps
renommée Champion, «devenir le sweat-
shirt de la ligne de touche». Trés vite le
sweat a capuche passe des vestiaires aux
pelouses des high schools et colleges grace aux
jeunes dieux du stade qui laissent leurs girl-
friends se lover dans leurs pulls logotés et le
mixer avec les jupettes de leurs uniformes.

Pratique, confortable et robuste, le hoo-
die est adopté partout, des académies mili-

puche venu des US,la

X

Grace a ces communautés marginales,
le sweat descend dans la rue ou il est vite
repéré par les créateurs de tout bord: Ralf
Lauren et Tommy Hilfiger 'intégrent a leurs
classiques facon preppy tandis que Vivienne
Westwood, qui le découvre sur les épaules
de son ami artiste Keith Haring, 'importe en
Angleterre Le hoodie fait son nid et trouve

taires jusqu’aux ouvriers qui construisent son nom, en référence a sa capuche, hood larue pour protester contre I’assassinat de DU SPORT
les gratte-ciel new-yorkais en passant par  en anglais. Trayvon Martin, un jeune adolescent de A | A
les manutentionnaires des entrepdts frigo- Apres le hip-hop, c’est le gangsta rap 17 ans abattu par un surveillant de quartier ~ P()| |T]| QUE

rifiques de la ville qui ne dort jamais. Sans
oublier les boxeurs a I'image de Sylvester
Stallone et de son «iconic grey hoodie» dans

Rocky (1976).

qui, a la fin des années 1980, s’en empare:
Dr. Dre, Tupac, Snoop Dogg, ou encore Ice
T, en trio avec jean baggy et bijoux bling-
bling XXL. Un univers associé¢ au milieu

bénévole au simple motif que sa capuche
relevée le rendait suspect. Aude Fellay, en-
seignante en théorie delamodeala HEAD a
Geneve, explique: «La force de ce vétement,

1950 Le hoodie
version universitaire

2000 Vétement

iconique des stars du
des gangs, qui transforme le gentil hoodie  c’est son ambivalence... D’un cdté, il est le  rap comme Eminem
Embléme du hip-hop des sportifs en symbole clivant. Dans les  symbole du cool, de la distance et méme de 2012 Le hoodie est
C’est justement dans les années 1970 et années 2000, en Angleterre, le vétement, la rupture avec 'ordre établi. De lautre, il porté par les
1980 que la piece de coton de la working associé a la délinquance, est méme un mo-  incarne une certaine violence, une panique 22%?3&5 en

class devient ’embléme des cultures émer-
gentes. Les danseurs de break dance sont
les premiers a adopter ce haut qui leur per-
met d’enchainer sans entraves toutes les
acrobaties, qui résiste aux frottements du
béton et les protege du vent qui s’engouffre
autour des buildings. Quant aux graffeurs,
la capuche relevée leur assure un anony-
mat bienvenu pour pratiquer cette activité
prohibée. Le vent de rébellion arrive jusqu’a
la cOte ouest ou, en Californie, les skaters
adoptent ce pull qui leur apporte aussi dis-
crétion et aisance quand il s’agit de faire
virevolter leurs planches dans des piscines
abandonnées ou des parkings désaffectés.

ment interdit, obligeant David Cameron,
premier ministre de I’époque, a prononcer
le désormais célebre discours Hug a hoodie
et a déclarer: «Le sweat a capuche est une
réponse a un probléme, pas un probléme
en soi. (...) Les sweats a capuche sont plus
défensifs qu’offensifs. Dans un environne-
ment dangereux, la meilleure chose a faire
est de garder la téte baissée, de se fondre
dans le corps.»

La politisation du doudou
De¢slors, le hoodie devient un symbole poli-
tique. En 2012, aux USA, il est arboré par
des milliers de personnes descendues dans

morale sur fond de préjugés racistes et de
luttes des classes.»

Aujourd’hui, le hoodie rentre peu a peu
dans le rang et perd un peu de sa mauvaise
réputation. Sans pour autant totalement
s’affranchir de son coté provocateur. Assez
en tout cas pour choquer les cols blancs de
Wall Street devant le hoodie marine arboré
par le geek le plus célebre du monde, Mark
Zuckerberg, créateur de Facebook, lors
d’une visite dans leurs murs. Le petit geste
est percu comme un pied de nez a 'ordre
établi et une preuve indiscutable d’une nou-
velle culture d’entreprise, dont le costume
trois pieces n’est plus ’apanage. ©

l'adolescent Trayvon
Martin, abattu car sa
capuche le rendait
suspect.

2013 Mark Zuckerberg
et son hoodie, entre
provocation et nouvelle
culture d'entreprise
2016 De larue au
podium de Vetements
2021 Version couture
chez Balenciaga

PHOTOS: UPI/JOHN ANGELILLO, KRISTOFFER TRIPPLAAR , PA IMAGES /ALAMY STOCK PHOTO, DR
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PHENOMENE

Les hétels
d’exception comme
le Beau-Rivage
Palace de Lausanne
congoivent des
ambiances qui
incluent le sens de
l'odorat, avec des
parfums exclusifs.

e pouvoir des odeurs

DEPUIS PROUST ET SA MADELEINE, ON SAIT LE POUVOIR MAGIQUE DES ODEURS SUR LES EMOTIONS.
UNE INFLUENCE DONT GRANDS HOTELS, SPAS, BOUTIQUES OU ENSEIGNES DE VOITURES DE LUXE
TIENNENT COMPTE, EN DISPENSANT D'EVOCATRICES ET EXCLUSIVES SIGNATURES OLFACTIVES.

ENCORE! | MERVEILLES 2021
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UIRET BOIS... Lorsqu’en
2019, le Zurichois
Flaviano Bencivenga
décide d’ajouter un par-
fum d’intérieur dans
les boutiques de Benci
Brothers, la marque de
chaussures pour hommes et femmes qu’il a
créée en 2011, C’est un véritable «voyage men-
tal» qu’il entreprend pour trouver I'essence
en parfaite adéquation avec son univers. Si ses
deux matériaux de prédilection, le cuir de ses
créations et le bois du mobilier qui leur sert
d’écrin, S'imposent assez logiquement comme
base olfactive, c’est avec Anna Portmann, fon-
datrice et maitre créateur de Kukui, spécia-
liste zurichois du parfum d’ambiance, que ce
«passionné de cordonnerie» pousse plus loin
Pexploration sensorielle. Pour le chef d’entre-
prise, ajouter une dimension supplémentaire
a Pexpérience de ses clients va de soi: «<Nous
pensons que I’élément olfactif est tres im-
portant dans sa perception globale. Outre
Paspect visuel comme le logo, ’'aménagement
du magasin et 'expérience tactile de toucher
les produits, le parfum doit également susci-
ter les émotions.»

Anna Portmann, nez de Kukui, dont les
créations subliment les plus beaux endroits
de Suisse, du Biirgenstock de Lucerne au
Kempinski d’Engelberg en passant par le
Beau-Rivage Palace de Lausanne, note la
montée en puissance de cette tendance de-
puis une quinzaine d’années: «<On réfléchit de
plus en plus autour des concepts d’expérience
et de satisfaction client. Dans ce domaine,

TEXTE JENNIFER SEGUI

chacun veut se surpasser pour combler un
public de plus en plus exigeant qui a envie
d’étre bluffé. On recherche le waouh effect,
’émotion.»

Le parfum du bonheur
Emotions. Le mot est encore lancé. Car, si
'idée premiere d’'un parfum d’intérieur est
de sublimer 'ambiance par ses agréables
effluves, l'intention est aussi de générer une
plongée parfois inconsciente dans les souve-
nirs de celui qui les percoit. Un phénomene
quasi automatique, comme Pexplique Sylvain
Delplanque, chercheur au CISA, le Centre in-
terfacultaire en sciences affectives al'Univer-
sité de Geneve: «Odorat, mémoire et émotion
sont étroitement liés. La raison est d’ordre
physiologique puisque dans organisation du
systéme nerveux, les zones du cerveau liées
a Polfaction sont tres proches de celles des
émotions et de la mémoire. Bien plus que la
vision par exemple.»

Une plongée dans la mémoire sensorielle
comme une réminiscence du passé... C’est ce
que les grands hotels, comme le précurseur
groupe Sofitel et son parfum Essence censé
évoquer «un apres-midi bienheureux dans le
sud ensoleillé de la France» ont été les pre-
miers a proposer. Une odeur de bonheur, sa-
vamment choisie et distillée, qui aurait méme
des pouvoirs insoupconnés... C’est en tout
cas ce que pensent les professionnels de la
vente qui voient dans le marketing sensoriel,
et plus précisément le marketing olfactif, un
moyen d’influencer Pacte d’achat d’un client
de maniere parfois inconsciente. Agnieszka

Dabrowska-Leszczynska, chargée de cours a
HEC Lausanne, définit le marketing olfactif
comme «la conception d’une senteur qui aun
impact positif sur expérience émotionnelle
et cognitive des clients vis-a-vis des produits
ou des marques. Car les odeurs peuvent sti-
muler Pexpérience du consommateur en lui
procurant de la joie et en restant ainsi dans
son esprit durablement.»

Un peu délaiss¢, 'odorat revient bel et
bien en odeur de sainteté, comme le constate
Sylvain Delplanque: «Ce sens est souvent as-
socié a ’hygiene, a la maladie, aux mauvaises
odeurs qu'on voulait cacher. Mais avec le
Covid, pour lequel on estime que 50% des
personnes atteintes subissent une perte ou
une diminution de la capacité olfactive, on se
rend compte de son importance.»

Réhabilité, ce sens fait tomber les masques.
Et vient méme au secours d’événements
contrariés par épidémie. Dans I'impossi-
bilité d’accueillir du public en nombre 'an
dernier dans son nouveau showroom Land
Rover Jaguar, Thomas Schmutz, directeur de
la succursale Emil Frey a Crissier, a eu I'idée
d’envoyer aux amoureux du constructeur bri-
tannique un mini-spray de la nouvelle signa-
ture olfactive du point de vente pour un petit
pschitta domicile: «Avec ce parfum aux domi-
nantes ambre et musc, qui rappelle 'odeur
quel’on sent quand on ouvre la portiere d’'une
voiture neuve, on proposait ainsi a nos meil-
leurs clients d’anticiper ce quils vivraient
lorsqu’ils découvriraient le showroom.» Une
expérience tout en sensations, et dans le res-
pectle plus strict des regles sanitaires. ©

PHOTO: DR
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AVEC TAG HEUER

.| ARRERA PANAMERICANA
"~/ ZQUIPO MEXICANO
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AU DEBUT DES ANNEES 1960, JACK HEUER MET AU POINT

el —_

UNE MONTRE DE SPORT QUI S'IMPOSE SUR LES CIRCUITS AUTOMOBILES DU MONDE ENTIER. SON NOM: CARRERA

PHOTOS: DR

Pole position

DU CHRONOGRAPHE AU MODELE A TROIS AIGUILLES, LA CARRERA A TRACE
UN SILLON QUI UNIT LES AS DU VOLANT, DANS LA VIE COMME A L'ECRAN.

N A TOUS EN TETE un
film de référence, un
peucomme une made-
leine de Proust. Cela
peut reposer sur la
prestation d’un acteur

TEXTE LA REDACTION

de la premiere a la troisieme place d’un ral-
lye suisse en raison de son incapacité a lire
correctement le chronometre du tableau de
bordy», explique Nicholas Biebuyck, directeur
Héritage chez TAG Heuer. Des lors, Jack
aurait décidé de se concentrer sur 'amélio-

Changement de siecle, an 2000, la marque
entre dans une nouvelle ere avec le lance-
ment de la TAG Heuer Carrera version Trois
Aiguilles. Si le chronographe TAG Heuer
Carrera est Iinstrument le plus pointu et
le plus lisible pour enregistrer un temps, la

ou sur la dramaturgie  ration de ce point faible, tout en assumant sa ~ TAG Heuer Carrera Trois Aiguilles est son COMME
du scénario. Si Drive a révélé tout le poten-  passion pour le design moderne, pour créer  pendant pour donner ’heure, ce qui en fait UN BOLIDE

tiel (du justicier taiseux et solitaire) de Ryan
Gosling, il a aussi contribué a en faire dans
notre imaginaire un as du volant inoubliable.
Los Angeles, la nuit, des poursuites, des cas-
cades, des trajectoires... Ah, quel plaisir! Alors
évidemment, la rencontre entre TAG Heuer,
lamarque des pilotes automobiles, et le héros
au volant de sa Ford Mustang ne pouvait que
s'imposer. La Carrera est ce que 'on appelle
un bolide au poignet, mix de performances
et d’innovations. Elle puise sa légitimité dans
histoire de TAG Heuer fondée en 1860 par
Edouard Heuer qui s’est imposé comme
le leader incontesté en matiere de chrono-
graphes intégrés aux tableaux de bord des
voitures de sport. En 1963, son petit-fils Jack
Heuer, passionné de rallyes automobiles, a
déja réalisé de nombreuses innovations dans
lalignée de son ainé, lorsqu’il se lance dans la
conception d’'une montre de sport sur mesure
destinée aux pilotes de course professionnels.
I11ui impose un cahier des charges draconien:
elle doit répondre a des criteres d’exigence
extréme, résister a toute épreuve, offrir une
étanchéité idéale et, surtout, afficher une
lisibilité parfaite: «La légende raconte que

une montre extrémement lisible. 11 lui faut
alors un nom pour ce modele tant désiré,
de ceux qui évoquent un monde par leur
seule sonorité. Jack Heuer fouille dans ses
souvenirs et se souvient avoir entendu par-
ler d’une célebre course automobile parmi
les plus dangereuses au monde: la Carrera
Panamericana, une compétition automobile
mexicaine créée en 1950, cloturée 5 ans plus
tard a I'issue d’un terrible accident (une ver-
sion moderne reprend en 1988). Carrera: un
nom simple et élégant, qui signifie vitesse,
émotion et sensations. Adjugé!

Tres vite, la montre devient un objet
de désir. La premiere piece de la collec-
tion, 'édition tachymetre noir et blanc dite
«Panda», s’arrache (et pas seulement par
Iélite des pilotes d’Europe et d’outre-At-
lantique). S’ensuit une longue série de suc-
ces. 1969: le Carrera Chronomatic Calibre
11 breveté devient le premier chronographe
automatique. Il assure un chronométrage
ultraprécis en toutes circonstances avec son
mécanisme complexe, muni de 'incontour-
nable pignon oscillant signé Edouard Heuer
en 1887. Années 1970, crise horlogere: la

I’héritiere naturelle des horloges de tableau
de bord produits par Heuer depuis 1930.

La nouvelle génération
En fait, la référence est davantage qu’une
identité, elle a une philosophie: la concision.
D’une certaine facon, toute la ligne «Carrera
Trois Aiguilles» tient a cela: 2 un design axé
sur la sobriété, 'aisance de lecture. La montre
tresse sa ligne virtuose jusqu’a cette année
2021, date a laquelle une nouvelle génération
voit le jour. Frédéric Arnault, PDG de TAG
Heuer, est «ravi de présenter une ligne aussi
profondément enracinée dans les illustres
origines de la Carrera, tout en affichant une
modernité et un raffinement des plus auda-
cieux.» Avec quatre déclinaisons et treize
nouvelles références, la collection integre les
codes stylistiques des chronographes TAG
Heuer Carrera Heuer o2 sortis ’an dernier.
Le résultat: une fiabilité millimétrée, une
pureté de cadran, une aura virile et presque
«de velours», qui la destine autant a la ville
(version aventuriers du quotidien) qu’a ’as-
phalte, son ADN. Que Ryan Gosling offre son
magnétisme insondable a cette piece pilier de

1963 Naissance

de la Carrera Panda,
convoitée par les
pilotes d'Europe

et des Etats-Unis
1969 Le premier
mouvement
chronographe
automatigue au monde
est lancé: le Calibre 11
1978 Sortie d'éditions
a quartz tres populaires
1980 Jacky Ickx, Clay
Regazzoni, Mario
Andretti... les pilotes
portent tous une Carrera
1996 TAG Heuer
relance sa ligne fétiche
Carrera

2000 La Carrera Trois
Aiguilles fait son entrée
en collection

2010 Le Calibre 1887
made in house voit

le jour

2013 La Carrera
souffle ses 50 bougies

2021 Ryan Gosling
devient le nouvel

ENCORE! | MERVEILLES 2021

ambassadeur
I'obsession de TAG Heuer pour la lisibilité =~ Carrera traverse cette période deremousen  la maison fait donc parfaitement sens. Tous g |5 collection 1 5
remonte a 1958, lorsque Jack Heuer passe  souscrivant,en1978,alatendance duquartz.  deux ontl’adrénaline dans le rétroviseur. @ Carrera
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DES FLEURS A
PLEINES MAINS

LES PIERRES DE COULEUR,
PETALES MINERALES, OFFRENT
UNE FLORAISON SANS FIN.

PHOTOS ANOUSH ABRAR SELECTION ENDRIT NURCAJ

Bague collection Imperiale,

or blanc (18 cts), améthyste
(21 cts) et diamants (0,64 cts),
prix sur demande, Chopard.




AN,
o X ' :

\

W

Trois bagues Sunlight, or blanc — de haut en bas - diamants (0,21 ct) et saphirs jaunes (1,35 ct), diamants Bague Aurora, or blanc, saphir rose oval de Madagascar (1,92 ct), saphirs roses ronds (0,26 ct), diamant
(0,21 ct) et saphirs roses (1,35 ct), diamants (0,21 ct) et saphirs (1,33 ct), prix sur demande, Piaget. ovale (0,3 ct), saphir rose oval (0,45 ct), diamants taille brillant (0,39 ct), prix sur demande, Giibelin.
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Bague bouton d'or, or jaune, chrysoprase, diamant, onyx, 17 800 fr., Van Cleef & Arpels. Bague Pastello, or rose (18 cts), grandeur 53, 51 saphirs taille ronde pastel (15,01 cts), 4750 fr., Bucherer.
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INTERVIEW

Pere et fille: I'entreprise
Brunello Cucinelli
repose sur les épaules
du patriarche et
fondateur, mais
fonctionne en étroite
tribu familiale. Carolina
est coprésidente et
codirectrice artistique
de la ligne masculine.

PHOTOS: DR

L RENTRE A PEINE de Londres, ou, en ce début sep-
tembre, il vient de toucher le Prix prestigieux de
designer de ’année, décerné par le magazine GQ.
Brunello Cucinelli y a aussi inauguré une nouvelle
boutique - sa 138°. Mais s’il a savouré la grande
soirée de 600 personnes fétant son succes («Quel
plaisir de retrouver tant de gens bien habillés!»),
il respire aujourd’hui a pleins poumons l’air de
son Ombrie natale, il s"imbibe de cette lumiere
unique qui signe la fin de I’été. Et il écoute avec
délectation le clocher qui sonne midi: «C’est le
son de I'Italie...», soupire-t-il.

Nous sommes a Solomeo, une bourgade sur
une colline pres de Pérouse, ou Bruno Cucinelli
a fondé, des 1978, cette entreprise basée sur le
travail du cachemire, qui allait devenir un empire de mode et un
modele de ce que le capitalisme peut engendrer de plus humaniste.
Les amoureux de belles coupes et de belles matieres révent de
posséder une de ces vestes que ’'on ne peut s’empécher de caresser,
un de ces gilets crochetés main, léger comme une brise du sud. Les
investisseurs et actionnaires sont heureux aussi: ’entreprise cotée
enbourse depuis 2012 avu sa cote augmenter régulierement jusqu’a
la pandémie. Elle rebondit actuellement avec une progression de
son chiffre d’affaires de pres de 33% sur les neuf premiers mois de
l’année, ce qui permettrait de renouer bientdt avec les 607 millions
d’euros de 2019 et un profit net de plus de 100 millions. Mieux: les
2200 employés Cucinelli dans le monde (dont 1200 a Solomeo)
remercient le ciel eux aussi, tout comme les 5000 sous-traitants di-
rects de Toscane, Vénétie et Ombrie: pas un salarié n’a été remercié
durant la crise et les salaires sont réputés 20% plus élevés que ceux
du secteur. Encore mieux: a 17 h 30 sonnantes, tous - créatifs, cadres
ou ouvriers — sont priés de vider 1'usine fissa, car le patron estime
que le travail est mieux fait quand les gens disposent de temps pour
soigner leur ame, le soir venu. Et on ne parle méme pas de la sacro-
sainte pause de midi, cette heure et demie qui permet de savourer
les sublimes pates de la cantine (les cacio et pepe sont a tomber, foi
de gourmande) ou d’aller préparer celles des gosses a casa.

A 68 ans, Brunello Cucinelli n’est pas peu fier — avec quelques
raisons - du petit monde idéal qu’il a créé et qu’il s’entraine a trans-
mettre a la génération suivante. Sa fille cadette Carolina, 30 ans, est
coprésidente de lentreprise avec lui, codirectrice artistique de la
ligne masculine aussi, avec son mari Alessio Piastrelli. La fille ainée,
Camilla, codirige le département féminin et son mari a elle, Riccardo
Stefanelli, est co-CEO. La maman, Federica, se consacre a la fonda-
tion culturelle et gére, par exemple, la programmation du théatre que
la tribu Cucinelli a bati a Solomeo (et ou Peter Brooks devrait — si
la situation sur le front du Covid le permet - faire la premiere de sa
prochaine interprétation shakespearienne). Le petit Brando, 1 an et
demi, fils de Carolina, n’a pas encore de role défini dans ’entreprise,
mais gageons qu’il inspire déja des idées pour la collection enfant.

Tout en haut du village de Solomeo, Bruno Cucinelli recoit dans
son bureau historique, dans la tour du chateau du XIV¢siecle. C’est

le premier batiment qu’il a racheté et rénové, en 1985, la qu’étaient
installés les premiers ateliers, avant d’étre transférés, au début des
années 2000, dans les constructions modernes (et architecturale-
ment spectaculaires) au pied de la colline. Sur les murs du chateau,
les vestiges de fresques racontent encore les générations qui ont
vécu la. «Touchez!, invite le maitre des lieux. Sous I’enduit, on
sent les interstices ou on glissait de la chaux vive a '’époque de la
peste, pour assainir la maison. On va dire que cela nous a protégés
du Covid aussi. L'histoire se répete.» Mais assez visité: temps pour
I’entretien avec pere et fille.

Dans la collection en boutique actuellement, quelle est la
piéce qui incarne le mieux un possible nouveau rapport,
post-Covid, avec le vétement ?

Brunello Cucinelli: Le tailleur-pantalon féminin, en jersey, mer-
veilleusement souple et totalement élégant. Je ne crois pas un ins-
tant que nous allons vers une maniere misérabiliste de nous habiller.
Tout le monde a passé des mois en T-shirt devant son écran et je
crois fermement que nous avons tous envie de nous sentir beaux.
Je pense toujours a Edward, prince de Galles, tiré a quatre épingles
a la sortie de la Grande Guerre. C’est cette tenue, cette envie de
panache, qui a lancé les Années folles. Nous sommes a un moment
analogue. D’autant qu’a travers nos téléphones, nous sommes tous
photographiables et visibles a tout moment, méme en plein jogging.
Nous vivons avec cette envie si contemporaine de contrdler notre
image en permanence.

Carolina Cucinelli: Je pense toutefois que nous avons un peu
changé de priorités vestimentaires. Pour moi, la piece embléma-
tique est ce long cardigan de la collection Opera, crocheté a la main
en un complexe motif cachemire, avec des détails de sequins...
B.C. 52% de chacune de nos picces sont réalisées a la main!

C.C. Effectivement! Cette patte artisanale est en train de 'emporter
sur la passion passée des logos. Et ’esthétique un peu agressive,
sexy, se mue en un rapport plus doux au vétement, aupres de la
jeune génération.

Vous venez de recevoir le Prix de designer de l'année... Une
consécration?

B.C. Mais oui! Surtout venant d’un pays comme ’Angleterre et
sa tradition du costume. Je suis touché qu’ils soient sensibles a
ce qu’ils nomment notre spezzatura, ce mélange d’élégance et de
décontraction. Le mot sonne étrangement en italien, mais je suis
fier de ce style, qui est, en fait, 'interprétation italienne de ce que
mon maesto, Ralph Lauren, a fait pour le sport chic a ’'américaine.
A peine rentré de Londres, j’ai couru montrer le trophée a Babbo,
mon pere de 100 ans qui habite en face de chez moi. Quel chemin
parcouru, tout de méme, pour moi, fils de paysan.

La marque Cucinelli n’a jamais poursuivi les tendances
éphémeéres. Dans le contexte actuel, c’est une force.

B.C. Toute I'industrie a compris qu’il fallait changer de paradigme
et miser sur le vétement qui dure, qui se transmet, qui se répare.
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Le monument de
marbre, Tribute to
Human Dignity»,

en pleine campagne,
pres de Solomeo,
que Brunello Cucinelli
a érigé en 2018, dans
le cadre d'un projet
d’embellissement

de la vallée.

A DROITE

La collection
automne-hiver 2021
propose, au masculin
comme au féminin,
un style a 'élégance
intemporelle, aux
couleurs neutres:
minimalisme et
raffinement.
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Mais cela ne signifie pas qu’il faille abandonner la mise en scene de
soi. Regardez: je porte aujourd’hui un jeans un peu déchiré d’'une
collection ancienne, mais j’ai voulu un pli repassé, car cet état d’es-
prit - comme une évocation d’élégance - est tres moderne. Je porte
une veste en velours cotelé blanc de la saison derniére, une cravate
décontractée, une pochette et des baskets sur pieds nus. Ces pieces
vestimentaires traversent les années, mais on peut les assembler de
maniére créative pour donner le ton d’une saison précise. Nous en
avons tous assez d’étre des consommateurs!

Que voulez-vous dire ?

B.C. Que I'idée de consommer n’est plus du tout attirante. Le mot
est devenu péjoratif. Moi je veux étre un usager: quelquun qui vit
avec une piece, qui I'aime, qui sait d’ou elle vient, qui la regarde
prendre de la patine. Cette révolution culturelle est en cours.

Pensez-vous que l'industrie de la mode ait pris la mesure de
ce désir de durabilité et de cette volonté de connaitre les
modalités de production, la provenance des matiéres
premiéres?

B.C. Totalement. Personne dans la mode n’est dupe de ce chan-
gement de vision. Mais cela ne signifie pas que la transformation
industrielle que cela implique va étre simple et rapide. Je suis
convaincu que nous sommes au début d’un age d’or, une vraie
Renaissance, comme il y a 500 ans.

On a beaucoup dit, espéré, que la pandémie allait nous faire
entrer dans un monde nouveau, mais...

B.C. Je suis persuadé que la douleur de ces dernieres années a dimi-
nué Parrogance ambiante. Nous sommes vraiment, croyez-moi, a
l’aube d’une Renaissance civile, morale, éthique, humaine. La mode
est concernée, comme toutes les entreprises. J’ai eu le bonheur d’ac-
cueillir ici, dans ce lieu de paix, de grands entrepreneurs de la Silicon
Valley, comme Jeff Bezos d’Amazon, Reid Hoffman de LinkedIn ou
Ned Segal de Twitter. Et aussi de grandes maisons européennes
comme Mercedes ou - tiens, vos voisins: Audemars Piguet. Tous
savent que les entreprises de demain - d’aujourd’hui! - doivent
se montrer plus respectueuses et plus généreuses pour attirer des
talents et avoir ’espoir de durer. Le capitalisme doit devenir plus
humaniste, en trouvant le juste équilibre entre le profit et la géné-
rosité. Quand on gagne bien, on rend une partie a la communauté.

En ce sens, votre fief & Salomeo, fait office de paradis
modeéle...

B.C. Jaime a dire que c’est ici le pays du cachemire, de ’harmonie et
de la philosophie. Il ya deux acteurs: entreprise et notre fondation
privée. Toutes deux ceuvrent a créer un village ou il fait bon vivre,
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Jamais plus de 8 heures
de travail par jour,
car la fatigue
tue la créativité.
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ou les gens fondent une famille, tissent des liens sociaux et restent.
Iy faut des lieux comme un théatre, une piscine, 'école de métiers
que nous avons créée, etc. Mais surtout une culture d’entreprise:
quand on fait confiance aux gens, ils deviennent créatifs et plus
heureux. Or le travail seul ne peut soigner ce malaise de 'ame qui
est le propre de ’humain. Il faut aussi avoir le temps de se cultiver,
de vivre, de se respecter. Une certaine paix, pour paraphraser Marc-
Aurele. C’est cela que j’essaie d’instaurer: jamais plus de 8 heures de
travail par jour, car la fatigue tue la créativité. Et celui qui offense
un collegue est licencié sur-le-champ, quel que soit son niveau
hiérarchique.

Est-ce déja arrivé?

B.C. Jamais. La regle est si claire que jamais personne ne s’est risqué
a la transgresser. Vous savez, je suis fils de paysan et, petit, nous
n’avions pas I’électricité a la maison. Mais j’ai vu mon pere heureux
aux champs, avec ses animaux, en harmonie avec la nature. Puis il
a dl quitter la ferme pour travailler en usine et 13, 2 14 ans, je 'ai vu
humilié. Je me suis juré que je ne laisserai jamais faire cela.

Le sol de votre usine est en bois blanc digne d’un catalogue
de design, les larges fenétres s’ouvrent sur la verdure...

B.C. Les gens doivent venir travailler avec bonheur et se laisser
inspirer par leur environnement. Chacun, des créatifs a la produc-
tion, en passant par le marketing, doit respirer 'air de la marque
et ressentir profondément ce mélange unique de qualité et de
décontraction a I'italienne qui fait notre identité. Chacun en fait
intimement partie.

Vous travaillez vraiment en famille! Caroline, n'est-ce pas
pesant, parfois?
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C.C. Je me sens surtout honorée de participer a cet héritage cultu-
rel, qui concerne toute une région. Je dois dire que j’ai vraiment
intégré cette responsabilité de perpétuer le travail de mon pere,
comme gardienne d’une tradition, d'une harmonie entre ’homme
et la nature qui ’entoure. Nous fonctionnons beaucoup en famille,
meme le soir, et je dois dire que nous avons trouvé le bon équilibre:
nous ne parlons jamais de travail en dehors du bureau.

Tout de méme! Votre époux travaille la aussi, il a dii jurer
fidélité a 'entreprise en vous épousant?

C.C. Non, non! Nous nous sommes rencontrés au travail. Il était
conquis par 'entreprise avant de I’étre par moi! Je dois dire que ce
quiajoué un grand role, c’est 'enthousiasme de mes parents. Quand
nous étions petites, ma sceur Camilla et moi, nous jouions au milieu
des chutes de tissu, au milieu des employés. Et jamais mes parents
ne rentraient harassés a la maison, en déversant un sac de doléances
et d’insatisfactions. Ils nous ont transmis une belle vision de leur
travail et je n’attendais que le moment de les rejoindre.

Qu’apprenez-vous aux cotés de votre pére?

C.C. Tout, évidemment! Il reste clairement le boss, mais il a envie
de transmettre.

B.C. Je repense toujours a ce schéma de la vie qui veut que la pre-
miere partie se passe a apprendre, la deuxieme a faire et la troisieme
a enseigner, partager. J’en suis un peu la... Jaimerais contribuer a
coordonner le talent des autres.

Et Brunello, que vous apprend Carolina?

C.B. La sensibilité d’'une nouvelle génération, clairement. Elle sent
extrémement bien quels themes, quelles images, quelles valeurs
touchent les jeunes. Et toutes les entreprises ont besoin de leur parler.
C.C. Pamene mes yeux neufs dans ’entreprise. Cette envie d’ache-
ter moins mais mieux, ’attention aux minorités.

C’est vous, Carolina, qui avez ainsi introduit le théme de la
table, dans le vocabulaire esthétique de 'entreprise?

C.C. Ouj, notre ligne lifestyle, avec le linge de maison, est mise en
avant dans les boutiques et sur nos réseaux sociaux, avec cette idée
de l’art de vivre al'italienne, des bons moments passés a table. Ony
retrouve le lien a la terre, 'amour des beaux produits, des bonheurs
proches, qui font aussi écho a nos textiles. Ce theéme est prioritaire
pour les jeunes... et les moins jeunes!

Je ne vous demande méme pas si vous aimez manger, dans
cette famille!

C.C. Nous sommes le genre a parler durant le repas de midi de ce
que nous prévoyons de manger le soir.

B.C. Je ne cuisine pas mais je sais ce qu’est la bonne cuisine
italienne. A la cantine, nous n’avons pas de chef, mais des cuisi-
niers. Les plats italiens sont simples et familiaux: du pain chaud a
peine sorti du four avec de I’huile d’olive, des pates aux tomates...
Attention: jamais plus de trois saveurs a la fois! Pomodoro, basilico,
olio, par exemple. Au-dela, les gotits se mélangent et on ne peut plus
raconter simplement ce qu’on a mangé. Nous pressons aussi notre
propre huile et cet automne voit la premiére mise en bouteilles
des vins de notre hacienda, un assemblage sangiovese, merlot,
cabernet franc.

De quelle maniére cet amour-1a s’articule-t-il avec vos
vétements?

C.C. Dans l'imagerie, bien stir, mais aussi dans la maniere d’ac-
cueillir nos partenaires ici, a Solomeo. Et tenez: méme pendant le
confinement, nous avons organisé un atelier de cuisine, en ligne,
avec notre équipe de Zurich, justement, pour évoquer les projets
d’avenir. Nous leur avons fait livrer les produits du jardin et avons
cuisiné ensemble via ’écran, en parlant, en direct.

B.C. Je crois que nous avons tous craché du feu, tant nous avons
poivré...

La Suisse, justement! L'un de vos premiers marchés, dans
les années 1980, avec des corners chez Bongénie Grieder.
Aujourd’hui, nous parlons de cing boutiques...

B.C. La Suisse et ’Allemagne restent parmi nos clients privilégiés
et extrémement fideles. Jamais, en plus de quarante ans, nous avons
perdu un seul euro sur ces marchés.

Y venez-vous parfois ?

B.C. Trop rarement. Mais je me sens tres proche d’entreprises
suisses, notamment dans le secteur horloger. Je suis tres sensible
a cette idée de la tradition avec un twist de Vacheron Constantin;
a 'importance de la transmission chez Patek Philippe ou Rolex.
Quant a Audemars Piguet, nous partageons beaucoup sur le rdle de
Pentreprise dans la communauté. Eux aussi, au Sentier, travaillent
arendre le village et la région désirables, a créer un environnement
harmonieux et enrichissant. Voila la seule maniere de donner envie
aux jeunes de s’y établir. Il s’agit d’un nouveau pacte entre ’homme
et la nature.

En dehors des grandes villes...

B.C. Cette culture a échelle humaine me tient tres a coeur. Tant
Leonardo Da Vinci qu’avant lui Péricles voyaient la ville idéale a un
maximum de 30 000 habitants. Je crois que cette aune reste juste,
pour que la beauté puisse nous remplir I"ame, pour éviter la pauvreté
tant financiere que spirituelle. ®
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Trench coat en polyester recyclé et écharpe en laine d'agneau, Paul Smith. Pull Alan lambswool épais, APC. Jean en denim de coton, Fursac. Boots en cuir velours, Tod'’s.
Valise trolley et sac de voyage en cuir, Montblanc.
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A GAUCHE Blouson en cuir de vachette, Fursac. Hoodie Cilian en coton, Figaret. Jean en denim, Uniqlo. Bottines en cuir de veau, Hermés.

c1-DEssUs Parka en cuir, Berluti. Col roulé en laine et cachemire, Fursac. Pantalon denim en coton, Brunello Cucinelli. Montre Montblanc 1858 Geosphere UltraBlack,
heure universelle avec deux hémispheres, Montblanc.
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c1-bessus Col roulé en laine et cachemire, Tod’s. Blouson en nappa et sherling, Brunello Cucinelli. Casque sans fil Over Ear Montblanc MBO1 UltraBlack, métal et cuir, Montblanc
A DROITE Manteau en drap d'alpaga avec martingale sur le devant, passementerie amovible aux manches, Collection Homme, Dior. Col roulé en cachemire, Brunello Cucinelli.
Jean Martin en denim délavé, APC. Chaussures en cuir velours, Paul Smith.

Direction artistique Géraldine Dura Production Endrit Nurcaj Assistants photo Laura De Lucia, Maxime Megnin Coiffure et maquillage Mily Serebrenik
CE SHOOTING A ETE REALISE EN PARTENARIAT AVEC MONTBLANC
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AVEC MONTBLANC

la Suisse, ou les affaires de son entreprise
maritime ’emmenent régulierement.

Car en voile, il est forcément autant
question de fonds que de sport. Pour faire
tourner une entreprise comme la sienne,
entretenir et manipuler un bateau capable
de régater en téte de la plus grande course
autour du monde, salarier une équipe, le
budget dépasse le million annuel. Alan
Roura boucle donc le financement qui lui
permettra de repartir affronter cet «Everest
des mers» en 2024, avec "ambition de «bou-
cler un projet 100% suisse».

Cet automne, le skipper a donc pris congé
du fameux Imoca «La Fabrique» sur lequel
il a navigué plus de cinq ans, de la Transat
Jacques Vabre a ce Vendée Globe de I’an
dernier ou il a été si décu d’arriver 17°, trahi
par une avarie rarissime au niveau de deux
vérins hydrauliques. «La Fabrique» était
financée par lentreprise de boulangerie
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Alan Roura a la barre

de son yacht personnel,

un Nicholson 43, porte
un pull Hugo Boss et
un jean Uniglo.

Vent du large

NOTRE MODELE DU JOUR, LE NAVIGATEUR ALAN ROURA,
PREPARE SON PROCHAIN VENDEE GLOBE, EN PENDULAIRE
ENTRE LA SUISSE ET LORIENT. IL A SOIF DE REPARTIR!
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TTENTION au man-
teau! C’est de lal-
paga! Alan Roura,
navigateur suisse
qui a par deux fois
déja, a 28 ans, bravé
les vents et la soli-
tude du Vendée Globe, la plus difficile des
épreuves de voile, n’a pas franchement I’ha-
bitude de hisser les voiles vétu en Dior de
pied en cap. Et pourtant! Pour nos images
mode des pages qui précedent, ’homme -
quine craint aucune aventure - a eu du plai-
sir a enfiler les tenues faussement classiques
que notre styliste Simon Pylyser a préparées
pour lui. Et il s’est amusé aussi en emme-
nant équipe sur son bateau «Winsome», en
voyant le teint des uns et des autres passer
au blanc puis au vert au fur et a mesure que
la mer, au large de Lorient, en Bretagne,
imposait son roulis.

Le marin a le sens du beau: ambassa-
deur, depuis trois ans, de la marque de
luxe Montblanc, il porte avec bonheur
une montre 1858 Géosphere (celle a deux
fuseaux horaires, inscrits sur deux globes

rotatifs des hémispheres Nord et Sud -
évidemment!) et adore visiter la manufac-
ture horlogere de Villeret, ou la précision,
la rigueur de chaque geste ne cessent de
I’émerveiller. 11 incarne tres précisément
le type de personnalité passionnée et posi-
tive, que la marque a envie d’associer a
son univers. Comme le dit Delphine Favier,
directrice générale de Montblanc Suisse,
«quand on rencontre Alan, on est d’abord
impressionné par sa ténacité sereine a aller
au bout de ses réves, alors qu’a ’époque il
n’avait que 23 ans. Son projet ambitieux, sa
volonté de se dépasser et d’avancer cotite
que cotite sont une lecon de vie et une ins-
piration pour toutes les générations. Des
valeurs primordiales dans notre choix d’un
Mark Maker». C’est ainsi que, comme le
réalisateur Spike Lee oul’acteur et musicien
Cillian Murphy (oui: le Tommy des Peaky
Blinders!), Alan Roura appartient a la com-
munauté Montblanc et apprécie ses bagages
en cuir gaufré. Il les utilise lors de chacun de
ses déplacements entre Lorient, la Mecque
des navigateurs ot il habite avec son épouse
Aurélia et Billie, leur fillette de 18 mois, et

Cornu, a Champagne, et il a été convenu
d’un commun accord avec le marin qu’il était
temps de viser plus haut et donc plus cher, ce
qui ne correspond plus vraiment aux possi-
bilités et ambitions d’une entreprise locale.
Le si léger géant vient donc d’étre vendu et
Alan Roura aracheté, dans la foulée, un autre
monstre des mers capable de ’'accompagner
au bout de son réve: le bateau Hugo Boss, un
Imoca a foils génération 2020, congu par le
skipper britannique Alex Thomson. Premier
objectif, I’an prochain: la Route du Rhum.
En attendant de prendre la barre de ce
monocoque qui vole au-dessus des flots, en
attendant de réapprendre a dormir a coup
de 20 minutes par-ci par-la et a remanger
des plats déshydratés, Alan Roura sort par-
fois son yacht personnel, un Nicholson 43,
«bateau de légende» a coque bleue et boise-
ries, qui s’est distingué lors de régates dans
les années 1970. C’est lui que 'on voit sur nos
images. «Je vous présente mon plan B, sourit
le marin. Je me vois faire des transatlantiques
dessus, en emmenant quatre personnes a la
Martinique, par exemple.» Un jour, peut-
étre... Mais la priorité est ailleurs: dans le fris-
son de la course, dans la fabuleuse ambition
de remporter la plus mythique des courses.
Le yacht attendra. Son nom signifie «sédui-
sant». Son heure viendra. Dans longtemps. ©

Mini-sacoche en cuir gaufré,
marqué du motif M original.
L’emblématique étoile blanche
se décline ici en une fermeture
en aluminium iodisé.

NOIR SUR NOIR

Depuis la premiére plume en ébonite, le noir est
profondément inscrit dans l'identité de la maison
Montblanc. La surface noire, cornme support a
réves, la face cachée de la page blanche, en quelque
sorte. Aprées les instruments d’écriture qui ont établi
la renommeée luxueuse de l'entreprise fondée a
Hambourg en 1906, la gamme s'est élargie a
['horlogerie et a la haute horlogerie, ainsi qu’a la
maroquinerie et aux instruments connectés.

Cet automne, pour la premiére fois, la collection
UltraBlack unit ces univers dans un méme esprit

de design et d’élégance sobre.

PHOTOS: ARTHUR DELLOYE, DR



PHOTOS: DR

Tribus nomades

ICI ET LA, DEDANS OU DEHORS, A TABLE OU SUR LE BUREAU, CES LAMPES NAVIGUENT
SELON NOS HUMEURS ET ENVIES POUR PORTER LA LUMIERE, SANS FIL MAIS AVEC STYLE.

SELECTION ENDRIT NURCAJ

i A |

TRIBU RETRO Lampe Setago JH27, sans fil, rechargeable, design par Jaime Hayon, & Tradition, env. 100 fr. Lampe Mina, sans fil, rechargeable, design par Andrea Quaglio et Manuela Simonelli,

Lexon, env. 70 fr. Lampe PC Portable, sans fil, rechargeable, design par Pierre Charpin, Hay, 80 fr.

TRIBU CLASS|QUE Lampe Minipipistrello, sans fil, rechargeable, design par Gae Aulenti, Martinelli Luce, 875 fr. Lampe Como SC53, sans fil, rechargeable,
design par Space Copenhagen, &Tradition, 159 fr. Lampe Panthella, sans fil, rechargeable, design par Verner Panton, Louis Poulsen, 209 fr.

1 &3

TRIBU TUBULAIRE Lampe Arca Portable, sans fil, rechargeable, design par Philippe Malouin, Matter Made, env. 350 fr. Lampe LED Meridian, sans fil,
rechargeable, design par Regular Company, Ferm Living, 175 fr. Lampe Led Phare, sans fil, rechargeable, design par Stanislaw Czarnocki, Menu, 151 fr.

T1;

TRIBU CHAMPIGNON Lampe Swamp, sans fil, rechargeable, Sompex, 103 fr. Lampe Bellhop, sans fil, rechargeable, design par Barber Osgerby, Flos, env. 200 fr.
Lampe Bicoca, sans fil, rechargeable, design par Christophe Mathieu, Marset, env. 215 fr.
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s soins pour les
les cils bénéficient

ils vous plait

IEN SOUR QUE LA TAILLE
coMpTE! La longueur et
le volume figurent en téte
de liste des souhaits des
femmes, parfois accom-
pagnés de la mention:
légerement recourbés.
On parle de cils, naturellement. De ceux qui
ombrent le regard et en soulignent la profon-
deur. Il n’y a qu’a compter les yeux bordés
de faux-cils dans la rue - le soir, mais aussi le
matin - pour prendre la mesure de ce désir de
mystere soyeux. Alors oui: ces fins poils sur
les bords des paupieres agissent comme des
filtres et protegent les yeux des corps étran-
gers, rayons UV, courants d’air ou microbes.
Mais surtout ils encadrent la pupille, comme
on le ferait d’'un tableau aimé. Depuis peu,
des soins spécifiques veillent a la beauté de
cet éventail oculaire. Car il ne suffit plus de
colorer — noir, bleu nuit ou vert sapin? - il
convient aussi de choyer. On le fait bien pour
les cheveux, non? Alors voici la nouvelle géné-
ration de sérums et autres mascaras dopés
aux soins intégrés.

Fabienne Lenzin, formatrice suisse de la
société japonaise de cosmétiques Sensai, qui
arécemment lancé un revitalisant pour cils,
énumere les agressions dont sont victimes
nos pauvres cils: «Du mascara tous les jours,
des produits nettoyants et des soins anti-
age ou d’extension, actuellement tres popu-
laires... Ces habitudes soumettent les cils aun
stress et a une tension importants.» A défaut
de soins spécifiques, les cils risquent de s’abi-
mer et de se clairsemer. C’est ainsi que Dior
aussi propose un soin, a appliquer sous le
mascara ou seul: le Diorshow Maximizer 3D,
une base-sérum qui augmente lalongueur, la
courbe et le volume du cil.

Dans des conditions normales, les cils
atteignent une longueur moyenne de 12 mil-

TEXTE KATRIN ROTH

limetres pour la paupiere supérieure et de
six a huit millimetres pour la paupiere infé-
rieure. Afin de prévenir toute perte préma-
turée et de tirer le meilleur parti de cet orne-
ment pileux, les maisons de cosmétiques
proposent des produits de maquillage avec
soins intégrés: les cils se voient renforcés
par lapport ciblé d’humidité et de nutri-
ments et poussent plus rapidement.
Clarins, par exemple, lance un nouveau
mascara Supra Lift & Curl, destiné a re-
hausser les cils, a les déployer, tout en les
protégeant. Avec des ingrédients naturels,
il va sans dire, pour cette marque orientée
sur le pouvoir des plantes: la cire d’orange
amere, réputée pour ses propriétés structu-
rantes, enveloppe et gaine le cil. Dans cette
mouvance mi-soin, mi-maquillage, autres
nouveautés encore: chez Bare Minerals, le
mascara végane Strenght & Length est infu-
sé de sérum végétal fortifiant, issu de la fleur
de trefle rouge, tandis que le nouveau mas-
cara Volume Million Lashes Balm Noir de
L’Oréal Paris joue aussi la carte du naturel.
Forte de cette nouvelle attention portée
au cil, la tendance du moment est au natu-

.

i

_— = -

l (R

h

T IREe

rel, mais bien soigné. Le premier sérum de
croissance serait dii, en 2006, a ’ophtalmo-
logue américain Michael Brinkenhoff, fon-
dateur de Revitalash: «Je savais que certains
médicaments utilisés contre des maladies
oculaires peuvent avoir comme effet secon-
daire de prolonger la croissance naturelle
des cils.» Le sérum a été inspiré par le blues
de son épouse, qui avait perdu ses cils a la
suite d’un traitement contre le cancer. «Je
l’ai vue ensuite s’épanouir et puiser de la
force car elle se sentait a nouveau bieny,
raconte-t-il. Aujourd’hui, ces sérums se
déclinent entre les classiques (sérum acti-
vateur de cils de M2 Beauté ou le sérum Cils
Volume de Shiseido), ou des versions plus
grand public (sérum Lash Sensational de
Maybelline, sérum Lash Blast Lash & Brow
de Covergirl). Comme l'indique Angela
Moreira, directrice des ventes de Revitalash
Suisse: «De nombreuses femmes ne veulent
plus appliquer de mascara tous les jours,
mais n’en désirent pas moins des cils magni-
fiques et expressifs. Et un revitalisant pour
cils nécessite un effort de seulement deux
secondes.» ®

ke

MANIMITER B

S LI & Tiarl Misrmrn

PLUS LONGS, PLUS EPAIS, PLUS BEAUX: LES CILS BENEFICIENT DESORMAIS DE SOINS SPECIFIQUES.
ILS EN DEVIENNENT SI FOURNIS QU'ILS SE PORTENT VOLONTIERS AU NATUREL, OU PRESQUE.

PLUS FORTS
PLUS LONGS

Deg. ad.

Les sérums: Soin pour les

cils, Sensai, 76 fr. Sérum

Cils Volume, Shiseido, 73 fr.

Lash Blast Lash & Brow
Serum, Covergirl, 14 fr.
Base-sérum de mascara
Diorshow Maximizer 3D,
Dior, env. 40 fr.

Les mascaras soins:
Mascara Volume Million
Lashes Balm Noir, L'Oréal

Paris, 25 fr. Mascara Supra

Lift & Curl, Clarins, 41 fr.

PHOTOS: LINE SPENCER LOWELL/TRUNK ARCHIVE, DR
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MONTRES

Le 26 juin 1801,
Abraham-Louis
Breguet obtient le
brevet pour un
régulateur d'un genre
nouveau: le tourbillon.
Plus de 220 ans aprés
sa naissance,

la complication suscite
toujours autant

de fascination.

Tourbillon créatif

LA PLUS MYTHIQUE DES COMPLICATIONS HORLOGERES FETE SES 220 ANS ET RESTE FOLLEMENT
ACTUELLE. ON N'A PAS TROUVE MIEUX POUR LUTTER CONTRE LA GRAVITE, AU SENS PROPRE ET FIGURE.

TEXTE MATHILDE BINETRUY

ENCORE! | MERVEILLES 2021
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E MYTHE du tourbillon com-

mence par un mystere.

Comment cette complica-

tion destinée a lutter contre

les effets nocifs de la pesan-

teur (sur la précision de la

mécanique) peut-elle avoir

traversé 220 ans sans prendre une ride? Elle
ne fait pas du tout son age. Le 26 juin dernier,
elle a célébré deux siecles et des poussieres de
records, de maestria... pfff, un souffle et voila.
Pas I'ombre d’un coup de vieux, ni méme un
coté démodé, point non plus d’ensevelisse-
ment sous les flots d’'un progres continu. Au
contraire, elle rajeunit. Apres avoir fait cour-
ber P’échine a des générations d’horlogers,
tordre le ventre a des marques obsédées par
le désir de compter une telle référence dans
leur collection, la voila qui hypnotise toujours
une armada d’admirateurs extatiques devant
sabeauté. Double performance quand on sait
que méme les non-connaisseurs fantasment
devant sa cage aérienne de haute voltige.
Celle qui au lieu de s’attaquer aux lois de
la gravité a fait le choix d’en apprivoiser les
effets détiendrait-elle une formule magique?
Pour comprendre, il faut remonter a la
source. Comme dans une recette de cuisine,
ilyauneliste d’ingrédients pour arriver au ré-
sultat final. Prenez un grand passionné de ma-
thématiques et de physique a quil’on doit les
premieres montres permettant de lire ’heure
au toucher (1789) —les montres dites a «tact»
parfois appelées «montres pour aveugles» —
ou encore la pendule sympathique capable
de remettre a ’heure une montre placée en
son sommet (1795): Louis-Abraham Breguet.
Ajoutez le désir de préserver la précision
du mouvement, tout en compensant l'effet
néfaste de l'attraction terrestre. Mélangez
avec 'idée d’embarquer le couple balancier-
spiral, ainsi que I’échappement, dans un bati
mobile tournant sur lui-méme. Et voici une
invention géniale dans son principe, capti-
vante dans son fonctionnement, qui doit son
nom a la double rotation de la cage et de ses

organes, dans son acception oubliée de «sys-
teme planétaire en rotation autour d’un axe
unique»: le tourbillon. Et avantage supréme:
ce petit coeur qui bat dans sa cage mobile est
une complication que méme un ceil néophyte
repere rapidement

D’utile a désirable

Si a lorigine il y a le désir d’imposer une
justesse quelle que soit la position, verticale
ou horizontale, de la montre, le mythe du
tourbillon se construit ensuite autour de son
évolution. Durant plus de deux siecles, le
chef-d’ceuvre d’ingéniosité innove malgré sa
miniaturisation, qui n’est pas sans poser pro-
bleme. Preuve de la difficulté de Pexercice,
sa présence dans les collections courantes
prend du temps. Petit a petit, les marques
parviennent néanmoins a maitriser sa fabri-
cation. Omega présente sa premiere création
en 1947, suivie un an plus tard par Patek
Philippe. Dans les années 1980, Audemars
Piguet augmente le niveau de difficulté en
créant la premiere montre-bracelet automa-
tique a tourbillon de 2,5 mm!

Aujourd’hui, le tourbillon est indispen-
sable a toute maison qui prétend a 'excel-
lence horlogere. Il peut partager la vedette
avec une autre complication, comme le
calendrier perpétuel, le chronographe, la
répétition minute... Il peut aussi tutoyer les
sommets, comme dans la Reverso Hybris
Mechanica Calibre 185 de Jaeger-LeCoultre,
dans le tourbillon 24 secondes incliné de
Greubel Forsey ou dans divers modeles
Purnell, 13 ou officie Eric Coudray, génie
des forces gravitationnelles. Parmi les pé-
pites trouvées cette année (et Dieu sait que
le choix était vaste), il y en a pour tous les
gotts: joaillier (Piaget), squeletté (Audemars
Piguet), extra-plat (Breguet), suspendu (Carl
F. Bucherer), mystérieux (Cartier) ou encore
volant (Bulgari)... autant de modeles qui
attestent de la volonté de perfectionner Iin-
croyable invention du 7 messidor de I'an IX,
selon le calendrier républicain de 'époque. ©

PETITS CEURS BATTANTS

DE GAUCHE A DROITE ET DE HAUT EN BAS

Cartier Rotonde Astrotourbillon, or gris 18 cts, 47 mm, mouvement
automatique, complication Astrotourbillon avec rotation de la cage en une
minute, squelettage des ponts en forme de chiffres romains, étanche & 30 m,
123 000 fr.

Breguet Classique Tourbillon Extra-Plat Squelette 5395, or rose 18 cts,
41 mm, avec ses 3 mm d'épaissedur, il est I'un des plus fins mouvements
tourbillon a remontage automatique au monde, étanche a 30 m, 220 000 fr.

Audemars Piguet Code 11.59 Tourbillon Squelette, or rose 18 cts,
41 mm, mouvement tourbillon squeletté a remontage manuel construit sur
plusieurs niveaux, étanche a 30 m, prix sur demande.

Carl F. Bucherer Manero Minute Repeater Symphony Triple Peripheral, or
rose 18 cts, 43,8 mm, mouvement automatique, tourbillon suspendu qui donne
l'impression de flotter librement, étanche a 100 m, 380 000 fr.

Bulgari Octo Roma Tourbillon Central Papillon, or rose, 41 mm, mouvement
a remontage manuel, tourbillon volant central, étanche @ 50 m, 124 000 fr.

Piaget Altiplano Tourbillon Aventurine, 38 mm, or blanc 18 cts serti de
12 diamants taille brillant (env. 0,10 ct) et de 48 diamants taille baguette
(env. 2,06 cts), mouvement a remontage manuel, tourbillon volant, édition
limitée a 38 exemplaires, 147 000 fr.

PHOTOS: DR
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HIGHLIGHTS

AVEC VEUVE CLICQUOT

Le pois dcs bulles

LARTISTE YAYOI KUSAMA HABILLE LA GRANDE DAME 2012, CUVEE DE PRESTIGE
DES CHAMPAGNES VEUVE CLICQUOT. DECRYPTAGE EN CINQ (PETITS) POINTS.

L'CEUVRE
«My Heart That Blooms in The
Darkness of The Night» (Mon coeur
qui s'épanouit dans les ténebres
de la nuit) est le titre de cette
sculpture (en résine laguée)
imaginée par Yayoi Kusama
pour servir d'écrin a chacun
des 100 magnums en édition
numérotée de La Grande Dame %
2012, cuvée de prestige des o
champagnes Veuve Clicquot.
Généreuses, colorées, explosives,
les fleurs, a la fois souples et
vigoureuses comme du lierre,
traduisent les notes florales de
cette cuvée. Hommage a la nature,
cette création a nécessité pres de
250 heures de travail et symbolise
aussi |'énergie vitale, 'amour et la
jouissance.

L’ARTISTE

A 28 ans seulement, en 1957, Yayoi Kusama quitte son
Japon natal pour poser le pied aux Etats-Unis et forger
son destin d'artiste. Comme Madame Clicquot, un siecle
auparavant, elle fait preuve de détermination pour
s'imposer dans un monde artistique essentiellement
masculin et devenir une des figures majeures de la

scéne d'avant-garde des années 1960. Créatrice prolifique,
Yayoi Kusama embrasse plusieurs disciplines: peinture,
sculpture, écriture, cinéma, mode et design. En proposant
des ceuvres immersives et des performances osées
mettant en scéne la nudité (Naked Performances,
Anatomic Explosions), elle fait figure de pionniere.

En 1973, Yayoi Kusama se réinstalle au Japon.
Aujourd’hui dgée de 92 ans, elle vit & Tokyo et continue
de créer au sein de son atelier-studio, ol s’active une
équipe dévouée a cette grande dame de l'art du
XXesiecle.

TEXTE LA REDACTION

LA CREATION

«Ma vie est un pois perdu parmi des milliers d'autres pois... » Le
petit point est la marque de fabrique de Yayoi Kusama. Cette
forme lui est venue alors qu'elle était enfant, lors de premieres
hallucinations, en observant les fleurettes rouges d'une nappe
imprimée. Ces petits points n'ont jamais quitté son ceuvre. lls
nourrissent son concept de «self-obliteration, se retrouvent
aussi a travers ses monochromes de la série Infinity Net ou les
célebres Infinity Mirrored Rooms, oui les spectacteurs prisonniers
dans un jeu de miroirs et de points perdent tous reperes. Les
points se trouvent réinterprétés comme de minuscules bulles de
champagne pour incamer La Grande Dame 2012 des
champagnes Veuve Clicquot. Autre motif iconique de l'artiste
japonaise, les fleurs, opulentes, colorées, joyeuses, célébrant la
vie, l'amour et la paix. La encore, c'est dans ['enfance qu'il faut
trouver l'origine de ces floraisons permanentes, lorsque la jeune
Yayoi accompagnait ses parents pépiniéristes dans les champs
et qu'elle dessinait les fleurs qui s'y épanouissaient.

LE CHAMPAGNE

«La Grande Dame 2012 est un vin a la fois précis et délicat.
C'est ludigue, vif, joyeux. Ce nouveau millésime offre une forte
minéralité portée par le pinot noir et sharmonise avec la
fraicheur de ['assemblage.» Didier Mariotti, Chef de Caves
Veuve Clicquot, dévoile les accents de cette cuvée de prestige
fagonnée par son terroir et par son cépage principal, le pinot
noir. Madame Clicquot affirmait que ce demier avait le plus
large spectre d’expression et de potentiel pour créer le meilleur
champagne: «Nos raisins noirs font les meilleurs vins blancs.»
Ce millésime 2012 se caractérise par des aromes frais tels que
l'acacia, le zeste d'agrumes, la pierre a fusil et la groseille.

La Grande Dame est le fruit de 'assemblage des huit crus
historiques de la Maison: Verzy, Verzenay, Bouzy, Ambonnay,
Ay (pour le pinot noir) et Mesnil sur Oger, Oger et Avize

(pour le chardonnay). C'est un champagne qui vieillit au
minimum 7 ans dans les caves de la Maison.

La Grande Dame 2012 x Yayoi Kusama, coffret 0,75 |,
édition limitée, chez Globus, 250 fr.

L'INSPIRATRICE

Barbe-Nicole Ponsardin voit son destin basculer en 1805 alors
gu'elle n'a que 27 ans, lorsque son mari, Frangois Clicquot,
décede prématurément. La jeune femme reprend alors les
rénes de la Maison de champagne de son défunt époux et
devient l'une des tres rares femmes de son temps a diriger une
entreprise. Audacieuse, intelligente, au bénéfice d'une
excellente éducation, Madame Clicquot révolutionne le monde
du champagne avec des avancées techniques comme la table
de remuage. Elle crée le premier millésime connu en 1810,
ainsi que le premier rosé d'assemblage en 1818. On lui doit
méme le développement de la bouteille Maubeuge, aujourd’hui
encore utilisée par la plupart des maisons de champagne. «Une
seule qualité, la toute premiére», telle était la devise de la
Grande Dame de la Champagne gu'un siecle sépare de ['artiste
Yayoi Kusama, mais qui partage avec la Japonaise une
créativité et une audace révélatrices d'un indéniable esprit
visionnaire.

ENCORE! | MERVEILLES 2021
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TEMPLES
CARNIVORES

A BOUCHERIE ARTISANALE
PASSE A TABLE. DES LIEUX
POINTUS ERIGENT LA VIANDE
-N DENREE PRECIEUSE.

TEXTE PAULINE LIOTE
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Berlin
Schnitzel et
compagnie

Le lieu Dans les locaux soigneusement rénovés
d’'une ancienne boucherie de Prenzlauer Berg se
trouve ce restaurant branché, au cachet
typiquement berlinois. Les murs carrelés jaunes et
blancs d’origine et les photos anciennes — souvenirs
de son activité passée — se voient agrémentés de
détails en bois et d'imposants lustres montgolfiére
qui ajoutent une touche nostalgique et raffinée a
l'endroit.

La spécialité La carte est |égére mais |'essentiel y
est. Depuis la cuisine semi-ouverte, Fleischerei
réinterpréte les plats de viande traditionnels
berlinois et allemands, dont le célébre Schnitzel de
porc de Brandebourg qui vaut définitivement le
détour.

Le détail en plus La carte des vins, aux sélections
essentiellement autrichiennes, vient parfaitement
ponctuer 'expérience. A noter que les desserts sont
particulierement soignés, pour ceux qui oseront
avoir encore une petite faim...

Schonhauser Allee 8, Berlin, www.fleischerei-berlin.com

Paris
Pieces tendres
et exclusives

Le lieu L'établissement Bidoche est la création
d’Alexandre Bottée de Toulmon, ancien banquier
devenu artisan boucher. Ce lieu de la haute tradition
bouchere qui fait saliver tout le quartier d’'Oberkampf
préne une philosophie du «<manger mieux»

en favorisant une approche du produit 100%
traditionnelle, locale, tragable et respectueuse du bien-
étre animal.

La spécialité Sile décor s'apparente a une véritable
boutique de boucher, une salle de restaurant se dévoile
al'arriére de la vitrine, astucieusement inspirée de ce
concept de speakeasy venu d’'outre-Atlantique

qui cartonne. A la carte, Bidoche se distingue en
proposant des pieces de viande de boeuf bazadaise,
race confidentielle girondine, unique dans le Tout-Paris.
Le détail en plus Une bonne viande prend son
temps! Dans sa boutique, Alexandre Botté de
Toulemon fait maturer ses viandes trois semaines pour
obtenir des piéces des plus tendres et précise valoriser
et travailler toute la carcasse des animaux. Donc quand
iln'y a plus de filet de boeuf, il n'y a plus!

Rue Jean-Pierre-Timbaud 7, Paris, www.bidoche.fr

Verbier
Boucherie
au sommet

Le lieu Proposer une expérience carnivore inédite en
altitude, voila 'ambition de Thomas Vado et Aline
Ménétrey, couple de cuisiniers a la téte du nouveau
restaurant de 'hétel Bristol, le Taratata. Dans son antre
dissimulé au sous-sol, le duo pose le décor et parvient a
créer I'événement en salle et dans l'assiette: vitrine du
boucher en guise de comptoir d’accueil, forét tropicale
tapissant les murs et figures de la jungle dispersées
annoncent une ambiance résolument décalée.

La spécialité Les classiques de la boucherie ou le
beeuf reste roi. Tartares, cotes et entrecétes sont
relevés par les sauces et autres accompagnements
rendant hommage 4 la piéce maitresse. A table, la
dégustation débute par la sélection de son couteau
favori: les outils aff(ités sont présentés dans un coffret
en bois. C'est le choix des armes!

Le détail en plus Les surprises continuent autour de
la carte des cocktails imaginée comme une épopée, a
la redécouverte des grands classiques au travers des
époques.

Route des Creux 4, Verbier, www.taratata-verbier.ch

Comme
au théatre

Le lieu A la fois boucherie et restaurant, ce
steakhouse révele un décor old school assumé. Passé
le lourd rideau noir de l'entrée de Williams Butchers
Table, 'ambiance est résolument masculine, tout de
bois, cuire, cuivre et accessoires vintage. La mise en
scéne est parfaite, jusqu’au personnel grimé et vétu de
vestons, bérets ou chapeaux hauts de forme, qui fait
danser les flammes et manie les découpes.

La spécialité Il suffit de choisir son morceau de
viande directement au comptoir et bénéficier des
conseils du chef boucher pour composer son plateau.
Porc, agneau, veau, beeuf, volaille sont passés au gril
puis servis sur planche, accompagnés des vins raffinés
du copropriétaire et producteur Daniel Caro.

Le détail en plus |déalement dressée face au
comptoir de viandes, la table du boucher fait office

de table d’hdte. Gargantuesques, les plats posés en
milieu de tablée se dégustent comme a la maison,
sous 'ceil bienveillant du chef boucher, trés loquace
sur les secrets de préparation de la viande.
Neumiinsterstrasse 34, Zurich,
www.williamsbutcherstable.ch

Geneve
Boeuf
a volonté

Le lieu Dans un décor inspiré des codes industriels de
la brasserie traditionnelle, le restaurant Beef rend
hommage au beeuf sous toutes ses formes.
Imposantes, les tablées aux allures de planches a
découper sont sobrement dressées. Serviettes vichy et
ardoises de bistrot viennent compléter le tableau, sans
oublier les iconiques couteaux Opinel astucieusement
plantés dans la table.

La spécialité Le beeuf bien évidemment et de haute
qualité! La silhouette de la noble béte se retrouve
d’ailleurs par touches dans le décor. Outre la simmental,
la blonde de Galice, ou encore le wagyu d'Australie, Beef
propose une sélection de viandes rares issues
d’élevages confidentiels. Partisan du slow-food dans
une démarche écoresponsable, la philosophie du
restaurant prone le manger moins, mais manger mieux.
Le détail en plus Pour plus de saveurs et de
tendresse, Beef saisit ses pieces au four Josper, une
rencontre entre un barbecue ouvert et un four, pour une
délicieuse cuisson sur la braise, végétale de plus.

Rue Adrien-Lachenal 26, Genéve, www.beefgeneve.ch

Londres
English
countryside

Le lieu Dans le quartier d’Islington, cet ancien

pub de la campagne londonienne bati dans le milieu
des années 1800 a su conserver tout son charme
d’antan et continue de revendiquer un style
typiquement country.

La spécialité Au Pig and Butcher, on aime
l'authenticité. Les plats gourmands et généreux
rendent hommage a la cuisine de campagne, rustique
a souhait. La viande, entiérement préparée sur place,
provient de fermes locales soigneusement
sélectionnées, et compte quelques espéces rares
dont l'lron Age Pig, croisement entre un porc et un
sanglier. Le détail est poussé jusqu’a la carte des
vins, uniguement composée de vignobles familiaux
et de coopératives, reflétant |'esprit micro-entreprise
de ce pub. Mais comme son nom l'indique, ce dernier
propose également, pour accompagner ses viandes,
une carte de presque 50 biéres!

Le détail en plus La carte évolue au jour le jour en
fonction des arrivages de la ferme, idéal pour ceux
qui souhaitent faire de ce lieu leur restaurant fétiche.
Liverpool Road 80, London, www.thepigandbutcher.co.uk
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Turin

Convivialite

a l'usine

Le lieu Imaginée comme un lieu de retrouvailles,

la nouvelle adresse turinoise dédiée a la viande
présente un espace aux allures industrielles. Rouge
et noir sont les couleurs dominantes, rappelant les
nuances de la viande lentement passée au gril.

La spécialité We Grill-Il Bistrot del macellaio,
traduisez par bistrot du boucher, s’engage a faire
vivre le gril autrement, en reprenant tous les
éléments caractéristiques d'une réunion d’été festive
et insouciante, en famille ou entre amis, autour
d’exquises grillades. Petites ou grandes tablées sont
appelées a choisir les plats de résistance, exposés
en vitrine pour ensuite apprécier I'odeur de la viande
saisie religieusement par le boucher avant
dégustation presto subito.

Le détail en plus Sil'envie de grillades

a la maison se fait sentir, il est possible d’acheter
directement la viande en ligne et le chef se fait

un plaisir de partager ses conseils de préparation

pour des compositions délicieusement réussies.
Via Sandro Botticelli 79/P, Turin, www.we-grill.it

Paris
Créateur
de viande

Le lieu Nichée dans le Beaupassage, la Boucherie-
Restaurant Polmard cdtoie les devantures des chefs
étoilés. Divinement épurée, la boutique s’ouvre au rez-
de-chaussé sur une boucherie a basse température,
tandis que l'étage est dédié au restaurant. La
décoration, mélant rustique et moderne, laisse présager
une expérience haut de gamme.

La spécialité Les piéces de boeuf, soit 90% de la
vitrine de Polmard, sont issues de la blonde d'Aquitaine,
génisse chérie du boucher. Ala carte du restaurant, la
viande bovine est servie sous toutes ses formes et
comprend quelques morceaux maturés a partager.

La variété des choix en fait une sélection idéale pour
ceux qui souhaitent se réconcilier avec la viande.

Le détail en plus Pour garantir une conservation
pointue de la viande, la famille Polmard a développé
une technique d’hibernation consistant a figer la viande
a son stade optimal d'affinage. Refroidies a -120°C
puis mises sous vide, les viandes sont préservées et
conservent la puissance de leur go(t et leur tendreté,
méme dégustées aprés plusieurs années.

Boulevard de Raspail 14, Paris, www.polmard.com

Lausanne
Show
en cuisine

Le lieu Aux premiéres loges sur les rives du Léman,
le 57° Grill du Chateau d’Ouchy vibre au son de

la viande qui grésille. Concept unique a Lausanne,
|'adresse est reconnue pour son ambiance jeune et
décontractée, faisant de sa cuisine ouverte la piece
maitresse. Le comptoir dessiné de marbrures et les
tabourets hauts composent ce décor sur fond bleu
électrique, ou les chefs font le show au milieu

des fourneaux.

La spécialité Préparées a la broche ou au gril, les
pieces carnées sont de trés haute qualité et rendent
largement hommage au terroir suisse. Viande des
alpages ou volaille de la Gruyeére, les produits sont
saisis jusqu’a 57°C — température avérée pour la
cuisson parfaite du boeuf - et préparés en mode
live cooking, c’est-a-dire en direct, devant les
convives de la salle.

Le détail en plus Le concept du gril est poussé
jusqu’au dessert signature. L'ananas bio, juste

saisi a la broche, fond divinement en bouche!

Place du Port, Lausanne, www.chateaudouchy.ch

Prague
Gloire a
la vache locale

Le lieu Le restaurant vient de rouvrir, aprés six ans
d’arrét dus a un remodélement de ce quartier du centre
de Prague, prés de la place Venceslas. Le revoila donc,
sis dans le batiment de ['opéra. Le décor est toujours
ultra-sobre et modeme, avec du bois patiné et des
éléments décoratifs représentant des tétes de vache.
La spécialité Lidée est de miser sur la proximité et le
contact direct avec les éleveurs locaux. Le nom du
restaurant. Cestr, est une contraction de la race «Cesky
strakaty», (la vache tachetée tchéque, cousine de la
simmental). La carte propose une vision contemporaine
des spécialités tcheques, avec un accent sur la cuisson
de la viande - évidemment! Nouveauté: l'introduction
d’'un sauna transparent, ou les clients peuvent admirer
les pieces de viande en cuisson lente. La maison
procéde a la maturation et au fumage de ses génisses.
Le détail en plus Le chef Pavel Brichzin propose

des bouillis, des braisés, des mijotés, mais son favori
est la grillade au charbon de bois, avec un usage subtil
de plantes aromatiques de Bohéme.

Legerova 57/75, Prague, www.cestr.ambi.cz

/—/—

Avec les picces devoilées brutes en vitrine,
il est plus ais¢ ensuite dc faire confiance
p.Y  /  / 0

a ce que U'on retrouve dans l'assiette.
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est un processus important

CHRISTIAN GRUNWALD

Rédacteur en chef d’' A

la carte et président de
'Académie The World's 50
Best Restaurants pour la
Suisse, ['Autriche, la Hongrie
et la Slovénie.

La viande a mauvaise presse...
Quelles sont les stratégies pour
séduire les camivores?
Connaitre les origines des produits
etleurs producteurs, c’est avant
tout ce que recherchent les
consommateurs. Nous parlons
souvent de 'importance du terroir et
chacun doit étre capable de le
reconnaitre dans son assiette. Dans
cette optique, les concepts de
boucheries-restaurants ont depuis
longtemps été présents en Europe et
continuent de s’imposer au fil des
années.

Les restaurants exposent de
plus en plus les viandes brutes
en salles...

Celareleve d'une grande ouverture
d’esprit qui permet de faire le lien
avec le concept de cuisine ouverte, de
plus en plus populaire. Les pieces
dévoilées de la sorte, il est bien plus
aisé de faire confiance & ce que 'on
retrouve dans son assiette. Cela
permet aussi en quelque sorte
d’admirer la beauté de la nature et
d’un produit non travaillé.

Les armoires 4 maturation se
multiplient aussi partout...

La maturation est un processus tres
important. Bien maitrisée, cette
technique apporte un certain gage de
qualité a la viande. Lorsqu’on aime les

grands classiques, il est toujours pré-
férable que la viande ait eu le temps de
maturer au moins un mois.

Quelle est la meilleure viande
que vous ayez mangée
récemment?

Jaivécuune expérience mémorable
au restaurant Asador Extebarri* a
Axtondo, dans le Pays basque
espagnol. Nous étions trois personnes
atable et avons dégusté une piece de
boeuf maturée, juste saisie au charbon
de bois sur un gril designé par le chef
Bittor Arginzoniz lui-méme. Ce fut
unrégal.

* Lerestaurant Asador Etxebarri est
classé en 3¢ position du classement 2021
des World’s 50 Best Restaurants 2021.

PHOTOS: LENAKA, RUPERT OBERHAUSER/ALAMY STOCK PHOTO, DR
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DECODAGE

AVEC TUDOR

Noir c’est Noir

TOUT DE CERAMIQUE VETU, CE MODELE TUDOR BLACK BAY EN IMPOSE AVEC SON LOOK EBENE

INTEGRAL. IL ASSURE, AVEC SA CERTIFICATION 5 ETOILES ET SA PRECISION SANS FAILLE.

LE CALIBRE

On est ici a la frontiére entre
finitions typiques des calibres

Tudor et exécution originale.

En ligne avec la personnalité de la
montre, 'exécution du mouvement
est entiérement noire: rotor en
tungsténe ajouré et satiné avec
détails sablés, ponts et platine sablés
et polis. A esthétique soignée,
technique millimétrée. Le balancier a
inertie variable est couplé a un spiral
amagnétique en silicium, ce qui
permet au Calibre MT5602-1U de
fonctionner dans un intervalle de
tolérance journalier de 5 secondes
(0/+5). Autre élément notable, la
réserve de marche dite «weekend-
proof» offre au porteur la possibilité
de poser sa montre le vendredi soir
et de la reprendre le lundi matin,
sans devoir la remonter.

Comptez 70 heures d'indépendance,
un chiffre enviable.

LES AIGUILLES

Rester modeme tout en
réhabilitant ['histoire, c'est

le secret des aiguilles dites
«Snowflake», caractérisées par
la forme de diamant sur l'aiguille
des heures. Introduites en 1969,
elles sont une signature des
montres de plongée Tudor. On
note qu'elles sont ici recouvertes
de matiére lumineuse Swiss
Super-LumiNova® grade A,

ce qui peut évidemment faire

la différence pour lire 'heure
sous |'eau ou dans la pénombre
des soirs d'automne.

LE BRACELET

Comme chaque détail, ce n'en est

pas un. La piece est livrée avec deux
bracelets: 'un en tissu noir avec bande
créme (photo), l'autre hybride, en cuir

et caoutchouc. Tellement indispensable

pour aller piquer une téte avant de
repartir au bureau.

TEXTE LA REDACTION

LE BOITIER

Ceux qui cherchent une montre stylée, confortable

et bien proportionnée, possible a porter avec tout,
peuvent arréter leur quéte. Cette Black Bay a de sacrés
arguments avec son boitier en céramique noire mate
de 41 mm de diametre. Carrure monobloc, finition
microbillée, il alterme surface sablée et biseaux

de come rectifiés. Il est adroitement accessoirisé

par un disque de lunette tournante ton sur ton,

qui propose un second type de terminaison mate
pour de subtils jeux de lumiére.

LE CADRAN

Faire simple — quoi de plus difficile
au fond? Ce cadran noir mat grené
entre précisément dans cette
catégorie de paris difficiles a réaliser.
Il en impose sérieusement avec son
profil bombé. Quant a ses index
chargés de matiére lumineuse beige
clair, ils tranchent de maniére subtile
avec le style noir intégral. Aussi
harmonieux que pratiques.

LA CERTIFICATION

Tudor demeure a la pointe du savoir-
faire horloger et la certification Master
Chronometer de METAS en est la
preuve. Chague nouvelle Tudor Black
Bay Ceramic doit passer un controle
prouvant sa résistance au magnétisme
jusqu'a 15 000 gauss (l'équivalent du
champ généré a l'intérieur d'un IRM),
son étanchéité a 200 métres, sa
précision exceptionnelle avec une
tolérance de O a +5 secondes maxi par
24 heures (contre -4/+6 pour la
certification COSC) et sa fabrication en
Suisse. Autre argument de fiabilité de
la piece: une garantie de cing ans.
Celle-ci ne nécessite pas
d'enregistrement de la montre ni

de controles intermédiaires et est
transférable. A noter qu'il est
recommandé de faire entretenir

sa montre tous les dix ans environ.

LE MODELE

Pas de doute, la Black Bay Ceramic est la digne héritiere de
la référence 7922, premiere d’une longue lignée de «plon-
geuses» datant de 1954. Au premier coup d’ceil, on reconnait
un condensé esthétique de pres de sept décennies d’histoire
avec notamment les aiguilles «Snowflake». La technicité, on
la découvre en la portant. Accessible, robuste et fiable, c’est
la montre-outil Tudor par excellence. Longtemps plébiscitée
par les plus grandes marines du monde, elle remplit désormais
la fonction de piece du quotidien avec des niveaux de finition
et de précision parmi les plus élevés de I'industrie. Et puis, il
y a ce détail unique: un habillage en céramique noir mat qui
lui donne cet esprit si magnétique. Jamais un modele vintage
n’aura si été aussi tendance.

LA MARQUE

C’est la marque qui cartonne en ce moment et il est passionnant
de comprendre pourquoi. Des 1926, Hans Wilsdorf, fondateur de
Rolex, fait enregistrer le nom «The Tudor» avec I'idée de fabriquer
des montres aussi qualitatives que Rolex mais a un prix plus ac-
cessible. Ses créations robustes et fiables ont plu aux aventuriers
parmi les plus audacieux, sur Terre, dans les airs, sous 'eau et sur
les glaces avant de trouver leur place aux poignets contemporains.
Alliage de la noblesse historique et des performances actuelles,
les lignes Black Bay, Pelagos, 1926 ou Royal, proposent des prix
calculés au plus juste (des 1600 ft.). Depuis 2015, Tudor propose
des modeles avec Calibres Manufacture mécaniques aux multip-
les fonctions, évidemment super-précises, mais aussi originales
et pertinentes.

ENCORE! | MERVEILLES 2021
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ELLE ET LUI

Bleu brut

NOIR OU BLEU? INDIGO CEST MIEUX!

SELECTION ENDRIT NURCAJ

HERMES
PAUL SMITH

1. Veste ceinturée, en jean brut, Wales Bonner, 850 fr. 1. Manteau droit en laine & chevrons, Etro, 1570 fr.
2. Pull col roulé en jacquard de laine, Prada, 935 fr. 2. Chemise zippée a manches courtes en popeline de coton,
3. Montre Fifty Fathoms Bathyscaphe, automatique, 43 mm,  Givenchy, 640 fr. 3. Montre chronographe collection
Blancpain, 12000 fr. 4.Jean bleu indigo boyfriend avec  Longines Spirit Bucherer Blue, automatique, 40 mm,
coutures asymétriques, Bottega Veneta, 905 fr.. 5. Bottes  Longines, 3500 fr. 4. Jean taille mi-haute a revers,
hautes en cuir, 85 cm, Gianvito Rossi, 1490 fr 6. Ceinture  Versace, 545 fr. 5. Sac cabas Sportsman 55 en cuir,
corset en cuir, Alexander McQueen, 705 fr.7. Saca  Tanner Krolle, 2495 fr. 6. Mocassins a semelle cannelée,
bandouliére en cuir, The Row, 2545 fr.  Adieu Paris, 404 fr.

PHOTOS: DR

DECOUVERTE AVEC OP|
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Cap sur la nature

AVEC SA NOUVELLE LIGNE NATURE STRONG BY OPI,
LA MARQUE DE VERNIS ESPIEGLE PREND UN VIRAGE VERT.

0-P-1

nature

strong

oLIs Noms, une fois de plus! OP, la
plus inventive des marques de vemis a
ongles, a habitué ses fideles a sourire
en choisissant leurs couleurs, tant les
dénominations sont évocatrices. La toute
nouvelle ligne «Nature Strong» ne fait pas
exception, avec moult références a mere
Nature. «<Make My Daisy» désigne ainsi un jaune
coeur de marguerite, alors que «Natural
Mauvement» renvoie a un... mauve tendre. Outre
la tradition des jeux de mots, la gamme de
vemis sortie cet automne offre une innovation
d'importance: pour la premiere fois, la formule
consiste en 75% d'ingrédients d'origine
naturelle et le label végane officiel, en forme de
fleur, vient saluer cette initiative, garantissant
que les vemis ne contiennent aucun ingrédient
ou sous-produit d'origine animale et ne sont
bien entendu pas testés sur des animaux. De
plus, aucun organisme génétiquement modifié
n'intervient dans le processus et les emballages,

par ailleurs, consistent a hauteur de 20% en
matieres recyclées. La marque, basée a Los
Angeles et présente dans plus de 100 pays, a
mené des recherches pour que les vemis de
cette ligne naturelle (a bouchon blanc) soient
évidemment aussi qualitatifs — en termes de
tenue comme de brillance — que ceux de la
collection classique OPI Nail Lacquer (&
bouchon noir). Il a effectivement fallu du temps
pour identifier les ingrédients d'origine naturelle
qui pourraient fournir une formule qualitative
pour illuminer les ongles. C'est ainsi que la
nuance «Strong as Shell», un blanc crémeux, est
issue de dérivés de sucre de canne, de manioc,
de coton, de mais et de blé. Le Top Coat, lui,
contient aussi des dérivés de bois. Résultat?
Cette premiére collection de trente nuances est
riche d'évocations naturelles, des bleus
aguatiques aux délicats rosés floraux. Et, a l'été
prochain, le choix est appelé a doubler.

Les ongles disent merci!

NUANCIER GOURMAND
La nouvelle ligne «Nature
Strong» offre une palette aussi
belle que subtile. Font
particuliérement envie ces
nuances de fruits rouges, ces
aubergines mares, qui évoquent
la fin d'été. Le pale «Knowledge
Is A Flower» est déja un favori.
«A Bloom With A View» gagne
en intensité, alors que «Force of
Nailture» et «Eco-maniac» sont
de sublimes teintes d’automne.
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Mlinarevic

| E CHEF ZURICHOIS N'A PAS LE TEMPS DE REVER.
IL EST HOMME D’ACTION. C'EST DU COTE DE
TOKYO QU'ON RISQUE DE LE CROISER BIENTOT,
OU ALORS PRES DE LA MEDITERRANEE.

TEXTE PAULINA SZCZESNIAK

ENAD MLINAREVIC arrive
directement de sa séance
de physiothérapie. Il y a
quelques jours, le pneu
avant de son vélo s’est ac-
croché dans une voie du tram «Mais je
me suis tout de suite relevé - c’est dire
si c’était gravel», raconte-t-il en riant.
Nous rencontrons le chef le plus actif de
Zurich dans son atelier, ol - lorsqu’il n’est
pas aux fourneaux de la Neue Taverne ou
du Bauernschdnke, qu’il n’improvise pas
des pop-ups a tout-va ou qu’il ne manie
pas la cuillere de bois a la télévision - il
prépare des menus a plusieurs plats pour
des fétes privées. Une cuisine, une table,
un canapé et c’est tout. Aller a I’essen-
tiel, rester concentré et viser la meilleure
des qualités du début a la fin des opé-
rations. C’est ainsi que procede Nenad
dans tout ce qu’il entreprend. Une attitude
qui lui vaut d’étre le partenaire privilégié
de nombreuses entreprises traditionnelles:
Miele, Victorinox, IWC... Et, plus récem-
ment Porsche.

Vous n’étiez pas intéressé par la cui-
sine enfant, c'est vrai?

Oui, absolument! Et puis j’ai été pris al’essai
pour un apprentissage au Dolder Waldhaus
de Zurich. Des que je suis entré en cuisine,
j’ai été conquis: 'énergie, la dynamique de
I’équipe, l'alternance des moments calmes
et des montées d’adrénaline - c’est ce qui
me plait encore aujourd’hui.

Quels sont vos premiers souvenirs
culinaires?

Mes parents sont originaires de Serbie.
L'usage généreux d’épices, parfois a 'exces,
a certainement été formateur. Notre cui-
sine était rustique et copieuse; en hiver,
on conservait toujours sur le balcon de la
choucroute (3) que mon pere avait prépa-
rée lui-meéme.

Quels sont les plats qui vous
réconfortent?

Les pates. Et la pizza! Simple, mais magni-
fiquement équilibrée entre piquant, acidité,
salé... Et ensuite, pour «neutraliser» le tout,

un dessert. Je suis fou de sucreries. Le ma-
tin, japporte des pains au chocolat (4)
pour moi et ’équipe.

Et comment gardez-vous la forme?
En cuisine, je suis toujours en mouvement.
Et jai parcouru plus de 5000 kilomeétres
a vélo (1) au cours des derniers mois.
Entre autres, dans le cadre du défi Chasing
Cancellara, j’ai roulé de Zurich a Zermatt.
Un magnifique parcours!

Des conseils d’évasion culinaire?
New York (2)! En Europe: Londres. On
peut y manger du matin au soir. Et je veux
absolument aller au Japon. La cuisine y est
d’une simplicité évidente, elle touche a la
perfection, tant au niveau du gott que de
l’apparence.

Un projet que vous avez en téte?
Un petit bistrot aubord de la Méditerranée
(5). Une douzaine de places seulement,
un service deux soirs par semaine, pas de
menu... Ce serait génial. @

SES GOUTS
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