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Positive Energie von Kopf bis Fuss

ot ist mehr als nur eine Farbe. Es ist
eine Geisteshaltung, ein Gefihlszu-
stand. In meinem Kleiderschrank zum
Beispiel hangt ein roter Mantel, der im
Wind herrlich flattert. Ich trage ihn an

der kommenden Saison? Da erfordert der All-over-
Look, wie ihn die Modegurus propagieren (siehe unsere
Zusammenstellung der aktuellen Trends, ab S. 26), Mut
—und zwar gew(rzt mit einer ordentlichen Portion guter
Laune, um die Blicke, die man in einem solchen Tenue

ganz bestimmten Tagen: Dann, wenn

dieses innere Feuer in mir brennt.
Hineinzuschlupfen ist ein bisschen so, als wirde ich
eine Standarte hoch halten. Ist es Zufall, dass dieser
Modefriihling so viele kraftige Farben mit sich bringt?
Das Rennautorot, dem wir unsere Fotostrecke in dieser
Ausgabe gewidmet haben (ab S. 20), macht Tempo; ganz
s0, als wirden die Outfits sagen wollen: Gib Vollgas! Und
was ist mit Kanariengelb, einer weiteren Trendfarbe

Renata Libal,
Chefredaktorin

erntet, miteinem breiten Lachen zu parieren. Aber egal,
ob man ganz in Gelb das Sonnenlicht reflektiert, pink
von Kopf bis Fuss durch den Tag tanzt oder als weiss
leuchtende Erscheinung der Schwere des irdischen
Daseins trotzt: Jetzt, da in Frankreich die Gilets Jaunes
die 60entlichen Platze fluten und die Strassen von Algier
in Weiss-Griin leuchten, scheint auch die Mode auf
Sichtbarkeit zu pochen. Selbst ohne politische Agenda
lautet das Motto des Stunde also: Farbe bekennen!

FOTOS: MICHEL DUFOUR/GETTY IMAGES, IMAXTREE, CHRISTIAN DIETRICH, PD
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Schmalée 'T@iille, edle Stole in Hiille

und Fulle; Dafiir stand — und steht —
Dior. Hier€a. 1948 in seinem Atelier.

Pionier der Eleganz

Manchmal diirfens keine Kompromisse
sein, manchmal braucht es einfach: Luxus.
Pur und in Gppigen Mengen. Wen dieses
Friihjahr danach hungert, fiir den gibts
nur eine Destination, ndmlich das altehr-
wirdige Victoria & Albert Museum an der
Cromwell Road in London. Dort huldigt
eine spektakulare Ausstellung Modegott
Christian Dior (1905-1957) und seinen
Schopfungen. Uber 500 Exponate — Fotos,
Skizzen, Personliches und naturlich 200
Haute-Couture-Sticke (u.a. Jennifer Law-
rences Oscar-Stolper-Robe!) —sind zu be-
wundern, und wer nun schnddet, das Musée
des Arts Décoratifs in Paris habe ja schon
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Das scharlachrote
Seidenkleid stammt
aus Diors der Y-Linie
gewidmeten Herbst/

Winter-Kollektion '55.

2017 Dior gezeigt, dem sei gesagt, dass Lon-
don zwei Drittel neue Inhalte bietet. Fast
exotisch, aber hier stimmig ist der Fokus
auf Diors Flair fir England: Monsieur liebte
nicht nur Hoflichkeit und Architektur, son-
dern sogar die lokale Kiiche; umgekehrt
waren die Royals in ihn vernarrt, man neh-
me nur das legendére Foto der 21-jahrigen
Princess Margaret in jener weissgildenen
Sensation von Kleid. Von A- bis Y-Linie, von
Dior selbst bis zu ihm nachfolgenden Kreativ-
chefs wie Saint Laurent und Galliano: Wir
sind very, very delighted. Paulina Szczesniak

Christian Dior: Designer of Dreams. London,
Victoria & Albert Museum, bis 14. Juli 2019
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Ein Bandner
Sonderfall

= VON PIERRE
THOMAS

et fo Fur Roman Hermann
i markierte das Jahr 2017
; einen Wendepunkt: Mit

e 30 Ubernahm er das elter-

! liche Weingut in Flasch in
der Biindner Herrschaft —und wurde vom
Gastroguide Gault Millau prompt zum
«Rookie des Jahres» gekiirt. Zudem produ-
zierte er seinen ersten Completer Grand
Maitre, das ambitioseste Erzeugnis des
6.5-Hektar-Weinguts. Diesen Wein, tro-
cken ausgebaut und in Eichenféssern ge-
reift, hatten schon Romans Eltern jeweils
bei der Vereinigung «Mémoire des vins
suisses» eingereicht, weil er sehr vorteil-
haft altert. Flr die luxuritse Abflllung war
dem jungen Onologen kein Aufwand zu
hoch. Er verwendete nur die &ltesten, fast
50-jahrigen Rebstdcke der Doméne. Den
Saft liess er in einem 500-Liter-Holztank
aus Zirich spontan vergaren; im Winter
hat er den Wein unfiltriert auf die Flasche
gebracht. Das Resultat erfillt die héchsten
Erwartungen: zitronige Noten und etwas
Vanille im Antrunk, eine herrliche Struk-
tur samt langem, komplexem Abgang.

Die autochthone Biindner Trauben-
sorte Completer wird 1321 erstmals
erwahnt, in einer Pergamentrolle des
Klosters Chur. Der Name scheint an das
katholische Abendgebet, die Komplete,
angelehnt, wéahrend der die Monche die
Frichte ihrer Arbeit degustieren durften.

Im Biindnerland, wo rund 80% der
Rebflache mit Pinot Noir bepflanzt sind,
ist die Doméne Hermann ein Sonderfall:
Nicht mal die Hélfte der Parzellen ist mit
der roten Sorte bestuickt. Dies hat die
zwolf Winzer der dortigen,
dem Pinot zugetanen Grup-
pierung Vinovativ nicht daran
gehindert, Roman zu ihrem
Vorsitzenden zu wéhlen. Am
4. Mai werden sie in der Kellerei
Davaz in Flasch ihre Weine
prasentieren. Als Zugabe wird
die jéhrliche Kollektion mit
zwolf Pinot Noirs Réserve
lanciert (je eine Flasche von
jedem Weingut), limitiert auf
144 Exemplare fir je 480 Fr.

Hermann Completer
Grand Maitre 2017
43Fr./75cl
www.weingut-hermann.ch

Wenn China mit Venedig..

FOTOS: DIOR COURTESY, ANDRE GOTTSCHALK, MARTINE DUTRUIT, PD
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Goa kennen wir, Jaipur ist (noch) ein Geheim-
tipp — und drum ein Sujet fir Kilometre Paris.

MODE

Anziehen und verreisen

Sie wissen nicht, wohin diesen Sommer? Oder Sie
mussen hier bleiben, aber das Fernweh ist schlimm?
Gehen Sie online, auf den Webshop der kleinen
Modefirma Kilometre Paris. Dort gibt man ein
Reiseland nach Wahl ein —und schon wird einem
eine spezifische Destination vor Ort empfohlen.

Und zwar eine, und das ist der Clou, von der man
ziemlich sicher noch nie gehort hat. Sie wollen nach
Griechenland? Nicht Kreta oder Santorini wer-

den lhnen ans Herz gelegt, sondern das Inselchen
Kastelorizo. Japan? Nicht Kyoto, sondern Momojima.
Brasilien? Nicht Rio, sondern Sdo Luis do Paraitinga.
Herrlich ab vom Schuss ist das alles, und das schonste
ist, dass man das passende Outfit zur Reise gleich
shoppen kann: ein Hemd, eine Tasche oder einen
Schal mit einem Motiv inspiriert eben zum Beispiel

von Kastelorizo oder Momojima oder S&o Lius.

Die Idee zu diesem lustigen Reiseroulette hatte die
Journalistin Alexandra Senes, die das Globetrotten
gewissermassen im Blut hat: Geboren in Dakar und
aufgewachsen in New York, lebt sie heute in Paris.
Als sie vor ein paar Jahren auf ein Lager mit edlen
Leinenhemden aus dem 19. Jahrhundert stiess,
beschloss sie, ihnen ein zweites Leben zu schenken
— mit farbigen Stickereien von unkonventionellen
Traumzielen. Sozusagen als Gegensttick zu den klas-
sisch-ramschigen Touristen-Souvenir-T-Shirts. Darum
werden die Vintage-Hemden auch nicht irgendwo
bestickt, sondern von fair bezahlten Arbeiterinnen in
Mexico, Indien und Marokko. Paulina Szczesniak

Erhaltlich online (kilometre.paris/shop) sowie, von April bis
Juni 2019, bei Globus in Genf bzw. via www.globus.ch

UHR

nierte Geometrie

Die Royal Oak von Audemars Piguet ist

eines dieser Modelle, das Uhrenliebhaber
auf einen Blick identifizieren, selbst, wenn
es an einem Handgelenk am anderen
Ende des Raumes auftaucht. Die wuchtige
Erscheinung, die typische achteckige
Form... Nun hat das Kultstiick aus der
Uhrenmanufaktur im Vallée de Joux seit
Anfang Jahr einen kleinen Bruder. Oder
sollte man sagen: eine kleine Schwester?
Die neue Kollektion Code 11.59 gibt sich
namlich betont unisex. Und fast kaprizids,
was die Formen angeht, denn auf den
ersten Blick meint man, sie sei rund! Der
Schein trigt: Der Mittelteil des Gehduses
ist sehr wohl achteckig, wie sich das ge-
hort. Auch das gewélbte Profil vom
doppelt gebogenen Glas, das mit dem
Licht spielt, und die durchbrochenen
Horner, an denen das Armband befestigt
ist, gehen auf ralnierte Weise mit der
Geometrie um. Damit ist dem 144-j&hrigen
Traditionshaus ein echter Wurf gelungen.
Und was hat es mit dem Namen auf sich?
23.59 Uhr: Ein neuer Tag brichtan... R.L.

Audemars Piguet, Code 11.59, 41 mm,
13 Unisex-Modelle, ab 27000 Fr.

ACCESSOIRE

Playa Style
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Sudwind

Ein Hauch von Italien bei sich zuhause?
Ma certo! Man greife einfach zu Buon-
giorno, einem der brandneuen Raum-
diifte von Acqua di Parma. Riecht herrlich
nach Zitrone, Minze, Rosmarin, Lavendel,
Moschus und Zedernholz, hmm... Erst-
mals setzt der Edelparfumeur auf Kerzen,
DilJusoren und Co., und das gleich in finf
Duftvarianten, darunter Callé in piazza
oder, noch besser: Oh, I'amore! K.B.
Acqua di Parma Home Collection, ab 85 Fr.

Lichtgeflutetes Jugendstiljuwel:
das Hotel van Eetvelde.

Klelne Zeltreise

Es ist das Beste, was Brissel an Jugendstil
zu bieten hat — und Belgiens Hauptstadt ist
voll von den tanzenden Arabesken. Dieses
Jahr feiert das ehemalige Wohnhaus des
Architekten Victor Horta (1861-1947) das
50-Jahr-Jubildum seiner Umnutzung zum
Museum. Aus diesem Anlass werden dort
gleich drei Ausstellungen gezeigt —im Haus
selbst, im Atelier und im Anbau -, und alle
widmen sich Hortas Sammelleidenschaft.
Der Architekt, der auch Mdbel entwarf,
umgab sich gern mit orientalischen Objek-
ten; man wird Zeuge seines erlesenen Ge-
schmacks, wenn man (iber die Veranda
und durch den Musiksalon spaziert. Wer
aber Hortas architektonische Hinterlas-
senschaft sehen will, muss schon aus dem
Museum raus und sich zum Beispiel zur
Maison Frison im neogothischen Quartier
Sablon begeben: Der Hauptkorridor des
Hauses, dessen Wande mit Blumenmoti-

ven Uberséht sind, fihrt in einen roman-
tischen, vor Blicken geschutzten Winter-
garten. Die oberen Etagen (wo die Fonda-
tion Horta ihren Sitz hat) werden derzeit
restauriert, konnen aber auf Anfrage be-
sichtigt werden. Nur einen Steinwurf ent-
fernt steht auch das Hotel van Eetvelde
(im Bild). Das 1897 fertiggestellte Herren-
haus gehdrt zum Unesco-Weltkulturerbe;
im Innern dominiert das fantastische
Oberlicht, das auf einer filigranen Metall-
struktur ruht. Zum Schluss: der Haupt-
bahnhof. Ebenfalls ein Horta-Entwurf,
wurde seine Errichtung von den beiden
Weltkriegen gebremst und schliesslich,
nach Hortas Tod, von einem anderen Ar-
chitekten zu Ende gebracht. Nicht verges-
sen, auf dem Heimweg einen Blick auf die
gewellte Fassade zu werfen! Julie Gaudio

Collection de Collectionneurs, Horta-Museum,
Briissel, bis 30. Juni, www.hortamuseum.be

GASTRO

Scharf
auf Hsch

Ceviche klingt so frisch, wie es schmeckt:
roher Fisch, ganz kurz in einem Sud aus
Limette, Salz und Chilis mariniert. Zwiebel
und Koriander drauf — fertig! Unangefoch-
tener Ceviche-Meister ist der Peruanische
Starkoch Gastoén Asturio, der nun einen
seiner 40 Uber die Welt verteilten Schiler
in die Schweiz entsendet. Endlich! R.L.

Yakumanka by Gaston Acurio, Hotel Mandarin
Oriental, Quai Terrettini 1, Genf

Da wird die Platte zum Frishee

LTOYS FOR BOYSJ

VON CHARLES-
ANDRE AYMON

Endlich ein Tool, das
einer angestaubten Vinyl-
Platten-Sammlung jenen
technischen Support gibt,
der ihr im 21. Jahrhundert
gebihrt. Wie der Mag-
Lev Audio ML1 das scha(Jt? Machen wirs
kurz: Er bringt die Scheiben zum fliegen,
und das ist sehr, sehr cool. Sein Design
ist minimalistisch, schliesslich ist der
schwebende Drehteller Spektakel genug;
ein direkt darunter platzierter Ring aus
Leuchtdioden macht den retrofuturis-
tischen Look perfekt.

Um dieses kleine Wunder zu vollbrin-
gen, haben die Ingenieure der in Ljubljana

maglevaudio.com. Erhdltlich in schwarz, weiss und mit Holzfurnier.

beheimateten Firma Mag-Lev den Motor
mit elektromagnetischen Spulen gespickt.
Der Plattenteller selbst enthalt kein ein-
ziges bewegliches Teil, was die Vibrationen
auf ein Minimum reduziert. Beim Tonarm,
der komplett aus Karbonfasern besteht,
handelt es sich um das viel gelobte
oOsterreichische Modell Pro-Ject 9cc. Der
Tonabnehmer, der die Nadel halt, ist der
ebenso prézise wie neutrale Ortofon OM
10; er kann aber mit jedem anderen Modell
der Marke ersetzt werden. Schliesslich
noch ein paar Worte zu den Vorkehrungen,
welche die «Flugsicherheit» gewahrleis-
ten: Bei einem Stromausfall hebt sich der
Tonarm, die Rotation stoppt — und vier
kleine Stlitzen fangen den Drehteller auf.
All das gibts flr knapp unter 3000
Franken. Etwas viel, finden Sie? Ach was!
Wenn Boris Vian, der alte Snob, sich in
seinem Song von 1954 an Diamanten war-
men konnte, dann kénnen Sie auch ruhig
etwas vom Ersparten verheizen, um lhre
technikverliebte Seele zu warmen.

FOTOS: DEA PICTURE LIBRARY /GETTY IMAGES, LENA GUYOT, PETER GIODANI, PD
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den wir diesen Sommer .=
zu sehen bekommen: Die *
Birkenstocks von Rick-Owens

mit Schlaufen, die tber

den Asphalt schubbern.

Luxus kann auch bequem

Zitronengelb waren sie, die Birkenstocks, die Frances
McDormand Ende Februar zu den Oscars trug, gnaden-
los selbstsicher kombiniert mit einer fuchsiafarbenen
Ruschenrobe von Valentino. Klar, die US-Schauspielerin
ist stolze (und sehr gutaussehende) 62, aber ihre
Schuhwahl hatte nichts mit wehen Fissen zu tun.
Vielmehrwar sie ein Statement gegen das Sexy-um-jeden-
Preis-Frauenbild Hollywoods — zum einen. Zum andern
(und vielleicht vor allem) eine Hommage an eine neue
Stil-lkone: Die grellen Treter waren ndmlich eigens fur
McDormand entworfen worden, und zwar von Pierpaolo
Piccioli, Kreativdirektor bei Valentino. Der Italiener ist
der Stardesigner der Stunde, sein Gespur fur Trends
legendar. Nun zeichnet er also fiir ein Jointventure mit

Valentino x Birkenstock

Rick Owens x Birkenstock

TEXT RENATA LIBAL

dem deutschen Gesundheitssandalenhersteller verant-
wortlich, welches das Modell Arizona hervorgebracht
hat: tiefrot oder aber schwarz lackiert und mit VLNT-
Logo bedruckt (und online flr schlappe 440 Franken
erhéltlich). Wir erinnern uns: Friiher trugen die Rebellen
unter den Reichen und Schénen Birkenstocks fir den
Stilbruch, etwa Kate Moss 1990 im Magazin The Face.
Nun aber ist die Sandale oOziell im Luxussegment ange-
kornmen. Dawundert es nicht, dass sich die 1774 gegriin-
dete Marke, die heute 30 Millionen Paar pro Jahr absetzt,
eben ein Biro in Paris geleistet hat. Dieser Tage kommt
die zweite Kollektion mit US-Designer Rick Owens auf
den Markt. Entstanden, wie auch bei Piccioli, frei von
Ironie, dafiir aber: mit ganz viel Herzblut. @

FOTOS: PD
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45 MINUTEN
PRO SCHIRM

(000 Man sieht ihm die liebe-
volle Handarbeit regelrecht an,
dem Modell Tessiner Schirm.
0000 000 ROCOOO,

10 DORODICCROIOT Alles be-
ginnt beim Stol0. Anna D'Ascoli
ist verantwortlich fur die Ver-
arbeitung bis zum Einsetzen
der sogenannten Krone. Dann
montiert Matteo Alfano den
Grill. Nach einer Dreiviertel-
stunde ist der Schirm fertig —
und macht gute Laune in Rot.

SWISS MADE

Gut beschirmt

told, ein grid, ein
paar  Metallrippen.
Mehr ist nicht dran an
einem Schirm. Oder?
«Allwég», lacht Roman
Strotz. «Ein rallnier-
teres Modell besteht
aus bis zu 200 Teilen: Nieten, Schrauben,
Dichtungen...» Der 47-Jhrige muss es wis-
sen. Er leitet zusammen mit seinem Onkel
und seiner Cousine die alteste Schirmfabrik
der Schweiz, die Strotz AG im sankt-galli-
schen Uznach. Familientradition! Bereits
Ururgrossvater Strotz bot als Fahrender
Schirme an. Der Urgrossvater war es dann,
der im Uznacher St&dtli einen Laden erd0-
nete. Im Parterre wurde verkauft, unterm
Dach produziert, im ersten Stock gewohnt.
In den 1950ern lief das Geschéft derart rund,
dass es im Altstadthaus zu eng wurde. Also
baute man am damaligen Dorfrand jene
Fabrik, in der noch heute rund 5000 Schirme
pro Jahr in Handarbeit gefertigt werden.
Keine Selbstverstandlichkeit. «In den 70ern
gab es schweizweit 17 Schirmfabriken»,
weiss Strotz. «Heute sind wir die letzte.»
Im gerdumigen Néahatelier — an der ei-
nen L&ngswand grosse Fenster, an der an-
deren mannshohe Schubladenmdbel fiir
Werkzeug und Kleinteile — zeugen selbst die
Gerate von der langen Firmengeschichte:
Hier die topmoderne Stickmaschine («sie
wurde vor Weihnachten geliefert, Schirme
mit Namenszug sind beliebte Geschenke»),
dort Stanz- und N&hmaschinen, die aus-
sehen wie aus Grossmutters Stube. «Tolle

TEXT PAULINA SZCZESNIAK

Geréte!», meint Strotz. «BIod nur, dass es
manche Hersteller nicht mehr gibt. Fallt
eine Reparatur an, sucht man lange nach ei-
nem Spezialisten, der weiss, was zu tun ist.»
Ganz hinten im Raum lagern in einem
deckenhohen Regal StoOrollen in allen er-
denklichen Farben. Davor, auf einem gros-
sen Tisch, werden daraus jene Dreiecke
geschnitten, die zu acht ein Schirmdach
bilden. Erst wird grob mit der Schere gear-
beitet; in einem zweiten Schritt kommt ein
Stanzeisen zum Zug. Ab hier ist Prazision
gefragt: «Wenn man mit bedrucktem Stol
arbeitet, der beim aufgespannten Schirm
ein Bild ergeben soll, mussen die Teile ge-
nau aneinander anschliesseny, erklart Anna
D'Ascoli. Sie ist eine von sieben Néaherinnen;
keine ist kiirzer als zehn Jahre bei Strotz.

Kartonweise GrilJe
Dann werden die Stiicke gesaumt, zusam-
mengenaht und miteinem Schliessband ver-
sehen («mit Druckknopf, nicht mit billi-
gem Klettverschluss») sowie mit den soge-
nannten Spitzli, in die spéter die Schienen
des Gestells eingespannt werden. An ei-
nem Spezialgerdt — es sieht aus wie eine
Né&hmaschine, hat aber da, wo sonst das
«Fuessli» ist, einen besonderen Aufsatz —
wird ein Spitzli nach dem andern auf den
Stol gelegt. Es zischt kurz - fertig. Nun
noch die Krone verarbeiten (die Stelle, wo
der Stock oben rausschaut), und schon kann
der StoO Uber das Gestell gespannt wer-
den. Eine letzte Kontrolle, ob der Schirm
gut aufgeht, und weiter gehts zu Matteo

Alfano, dem «GriJmeister». Seit 37 Jahren
(man sieht es ihm nicht an, Schirmmachen
hélt scheints jung) versieht er jedes Stlick
mit einem passenden Handsttick. In seinem
Reich vis-a-vis vom Nahatelier tlirmen sich
Kartons mit allerlei GriDmodellen. Dazu
Bohrmaschine, Heissleimpistole — und ein
Héndchen fiir Feinarbeit, das Alfano auch
bei Sonderanfertigungen fiirs Opernhaus
und furrs Zarcher «Sachsillilite» sowie bei
Reparaturen zugutekommt. Gibt es wirklich
Leute, die ihren Schirm in die Werkstatt
geben? «Klar! Wer einen schénen, hochwer-
tigen besitzt, pflegt ihn Gber Jahrzehnte.»

Und doch: Die 45 Minuten Handarbeit, die
ein Schirm bendtigt, kosten in Asien einen
Bruchteil. Seit den friihen 1990ern entstehen
deshalb rund 90 Prozent aller Strotz-Regen-
schirme im sldchinesischen Shenzhen.
Zudem fertigt Strotz Sonnen- und Boots-
schirme. So ist man weniger vom Wetter ab-
héngig. Denn Fakt ist: «Wenn es langer nicht
regnet, sitzen wir auf dem Trockenen.»

Ein Blick in die Zukunft. Innovationen in
Sicht? Immer ein Themaseien leichtere, ro-
bustere Materialien, so Strotz. Und, seit ei-
nigen Jahren, die Nachhaltigkeit: «Unlangst
haben wir eine PFC-freie Imprégnierung
entwickelt, die nun Standard bei all unse-
ren Schirmen wird.» Und Strotz' person-
licher Lieblingsschirm? Bestimmt besitzt
er Dutzende. «Nein, nur einen! Es ist ein
Werbeschirm, den wir 2011 fiirs Champions-
League-Finale in London produziert haben.
Eine Ecke meines Herzens schlagt namlich
nicht fir Schirme —sondern fur Fussball!» ®

SCHLECHTES WETTER BEDEUTET FUR DIE STROTZ AG GUTE GESCHAFTE: SEIT 168 JAHREN DECKT
DER FAMILIENBETRIEB IM SANKT-GALLISCHEN UZNACH DIE SCHWEIZ MIT REGENSCHIRMEN EIN.

Roman
Strotz

Seine friheste Erinne-
rung an den Familien-
betrieb: Wie er im Biiro
des Grossvaters Apéro-
fischli knabbert. Ihn
selbst zieht es aller-
dings zunachst weg aus
Uznach: nach der Bank-
lehre erst nach St.Gallen
an die FHS, dann ins
Ausland; mit der Strotz
AG verbindet ihn nur

die Diplomarbeit zum
Thema «Kostenrechnung
in der Schirmfabrik». An-
schliessend ist Strotz
elf Jahre fiir die Kibag

in Zrich im Controlling
tatig, bis er 2007, mit
36, in die Familienfirma
eintritt — als erster der
funfen Generation.
2014 stosst seine
Cousine dazu. Seither
leiten die beiden zu-
sammen mit Romans
Onkel Edgar Strotz die
Firma, die in Uznach 15
Personen beschafigt.
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Hubsch verpackt

ER STUTZT, PUSHT ODER VERSTECKT: DER BUSTENHALTER. EIN KLEINER HISTORISCHER
AUSFLUG ENTLANG DER HOHEN UND TIEFEN EINES EINZIGARTIGEN KLEIDUNGSSTUCKS.
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eute kann er alles

sein; unsichtbar unter

der Kleidung, diskret

darunter hervorblit-

zend oder der Star

eines Outfits. Aber

wie auch immer er

auftritt, ob diskret oder forsch, eines ist er
fastimmer: vorhanden. Der Biistenhalter ist
Teil des weiblichen Alltags — und dies schon
seit Jahrtausenden. Allerdings: Vor dem
Mittelalter versuchte Frau, ihre weiblichen
Attribute so gut als mdéglich zu verstecken.
Im antiken Griechenland ndmlich war
eine androgyne Silhouette ein gleichermas-
sen asthetisches wie kulturelles Muss. Den
Mannern zu gleichen bedeutete, mit ihnen
verkehren zu kénnen, Zugang zu Bildung
und Macht zu erlangen. Um ihre Rundungen
zu zahmen, banden sich die Frauen Bander
um, wahrend junge Mé&dchen gar eine
Schniirtechnik anwendeten, die ihre Briiste
am Wachsen hindern sollte. Derselben
Kunstgrie bedienten sich auch die antiken
Romerinnen, wo das sogenannte Strophium
beim Abbinden der Bruste zum Zug kam —

TEXT LAURENCE DESBORDES

oder, bei Uberdurchschnittlich ausladenden
Exemplaren, gar ein Brustschild aus Leder.
Das Mittelalter begegnete den weiblichen
Kurven freundlicher, und ein erster, im Tirol
entdeckter Bustenhalter, den Modellen des
friihen 20. Jahrhunderts nicht unahnlich,
hatte seinen Auftritt. Allerdings entzogen
sich die derart gestutzten Decolletés wegen
der hochgeschlossenen Kleider damals all-
falligen interessierten Blicken — zumal das
aparte neue Utensil den Damen hoherer
Abstammung vorbehalten war.

Frei atmen? Fehlanzeige
Dann kam das Korsett. Anfanglich um ein
Holz-, spater um ein Metallgeriist genaht,
wiirde es gut vier Jahrhunderte lang — mit
seinen Hohepunkt im 19. Jahrhundert
— die Damengarderobe regieren, eine
schlanke Taille zaubern und gleichzeitig
Hifte und Brust betonen. Die so kreierte
Sanduhrsilhouette wurde rasch zum
Imbegrid von Weiblichkeit; kein Wunder
also, dass sich das Korsett nicht nur an die
Korper privilegierter Damen der Oberschicht
schmiegte, sondern auch um solche von

Prostituierten: Verfuhren zu kénnen hiess
fur sie, Uberleben zu kdénnen. Das Korsett
sollte, je nach Schicht, einen Gatten oder
Freier anlocken, wéhrend die Frau, die darin
eingeschniirt war, gefalligst begehrenswert zu
sein hatte, ohne (buchstéblich wie im Uber-
tragenen Sinn) allzu viel Platz einzunehmen.
Frei atmen und frei leben? Fehlanzeige.

Erst zu Beginn des 20. Jahrhunderts
ist Schluss mit der Qualerei. An der
Weltausstellung in Paris taucht das Korsett
zweigeteilt auf: unten Mieder, oben «main-
tien-gorge» (Bustenstiitze). Bald nimmt
sich die Zeitschrift «Vogue», die es zu die-
ser Zeit erst in den Vereinigten Staaten gab,
der Erfindung an und gibt ihr den Namen
«bra» (Hemdchen). Die Amerikanerinnen
waren es auch, die schliesslich zwei dreieckige
Kérbchen mit einem Band fixierten und der
unbequemen Schniirung den Garaus mach-
ten. Plotzlich praktisch und nicht mehr ein-
engend, erobert der BH allméhlich einen fes-
ten Platz im weiblichen Kleiderschrank.

Nach den Entbehrungen der beiden
Weltkriege sind Fiille und Uppigkeit ge-
fragt. Nicht nur Pin-ups setzen auf Push-
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Der Trend zur
Naturlichkeit ist
auch bei der
Unterwasche
auszumachen
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ups, welche die Briste in schwere, spitze
Granaten verwandeln, auch Marilyn Monroe
und Jayne Mansfield sorgen mit ihren
Superbusen fiir Furore. Und auch technisch
gehts vorwarts: 1954 lanciert Playtex den
beriihmten Zauberkreuz-BH, der erneut um
einiges bequemer ist als seine Vorganger; ein
Jahrzehnt spéter zieht die deutsche Marke
Triumph mit dem Model Doreen nach, das
gemass firmeneigenen Angaben bis heute das
meistverkaufte BH-Modell der Welt ist.

Jean-Paul Gaultier wird in den 1990ern
die Fifties-Formen wieder aufgreifen: Einer
seiner skurril spitzigen BHs und Madonna
verhelfen einander zu Kultstatus. Zufall oder
nicht, auch Wonderbra macht Anfang der
9er riesigen Umsatz mit seinem bereits
1961 entworfenen Push-up. Unvergessen
natlrlich auch der von der blutjungen Eva
Herzigova vorgetragene Slogan: «Schau mir
in die Augen. Ich sagte: In die Augen!»

Rund, fest und zierlich

Erst mal aber befreien sich die Frauen
in den 1970er-Jahren von zahlreichen
Einschrankungen; dazu zahlt fiir viele auch -
die Unterwasche. Gleichzeitig erfahren Bligel-
BHs, vor allem ab den 80ern, ein Revival.
Damit prallen zwei Weltanschauungen auf-
einander: die der «freien» Frau, die sich wei-
gert, ihre Brust in Form zu quetschen, und
die der Frau, die ihre Weiblichkeit mit der
Zurschaustellung ihrer Briste feiert. Bis heute
existieren beide Tendenzen weiter. Und die
Unterwdschemarken? Florieren. Der BH ist
zu einem Accessoire wie etwa Hute, Schuhe,
Strimpfe geworden.

Andererseits: Marken wie Victoria’s Secret
machen diesseits des Atlantiks riickwarts.
Vielleicht, weil sie mit ihren Ubertrieben
sexualisierten Kreationen in erster Linie
mannliche Fantasien anstatt weibliche
Bedurfnisse bedienen? Kein Wunder, wollte
die US-amerikanische Marke nach ihrer
Zusammenarbeit mit dem sexy Modehaus
Balmain 2017 im Folgejahr zu einer femini-
neren Sprache zurlickfinden, indem sie die
fur ihre verspielten Kreationen bekannte grie-
chischstammige Designerin Mary Katrantzou
beauftragte, eine durch und durch geblimte
Kollektion zu entwerfen.

Uberhaupt scheint es, als setze man in
Europa zunehmend wieder auf das Prinzip
des goldenen Schnitts. Jener Gleichung,
welche die idealen Proportionen in der
Geometrie festlegt und deren Resultat stets
1.61803398875 lautet. Die seit der Antike in
der Kunst, in der Architektur und sogar in
der Medizin angewandte Formel ist heute
auch zur goldenen Regel in der asthetischen
Chirurgie geworden. Sandrine Grept-Locher,
Schonheitschirurgin in Genf, bestétigt diese
Tendenz auch im Bezug auf den Busen: «Wir
bewegen uns nicht mehr in Extrembereichen.
Viele Frauen, die sich die Briiste (ibermassig
haben vergrossern lassen, kehren jetzt wieder
zu normaleren Proportionen zurtick. Heute
soll ein Busen rund, fest und zierlich sein. Das
Ideal sind die Briste einer jungen Frau, nicht
mehr jene eines Sexsymbols.»

Marie-Paule Minchelli, Studio Director
des franzosischen Modehauses Eres, bestatigt
diese Beobachtung: «Wir streben derzeit nach
einer Symbiose von Kérper und Natur. Bio-
Produkte, Krauterheilkunde, Vegetarismus...
Dieser Trend ist auch in der Mode zu spl-
ren, und bei der Unterwdsche ganz beson-
ders.» Eres setzt bei seinen Bustenhaltern
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bequemen Modellen.

fiir Victoria’s Secret.

entsprechend auf Komfort, auf feine Spitze,  im Angebot. Und bei Dior spricht man, seit
auf Elastan und immer flachere Nahte. «Wir  dortdie italienische Designerin Maria Grazia
verarbeiten immer weniger Verstarkungen,  Chiuriam Driicker ist, «weniger von Lingerie,
um die Beweglichkeit nicht einzuschrénken, als vielmehr von transparenten Teilen und
sondern vielmehr die natirliche Form der  Bistenhaltern, die einen Look unterstrei-
Brust zu unterstreichen.»
Eres produziert weiterhin seine Triangel-  die internationale Pressearbeit des franzo-
BHs, die so etwas wie das Markenzeichendes  sischen Modehauses verantwortlich ist.
Hauses sind, aber auch Bugel- und Schalen- Und selbst Unterwéschemarken, die
BHs ohne Schaumstod und Kissen. Zudem ein breiteres Publikum ansprechen, etwa
bietet die Unterwéschemarke seit Kurzem  Intimissimi aus Italien, wo man fir die letzte
auch elegante Hemdchen an, die dem Busen ~ Werbekampagne die Schauspielerin Sarah
ebenfalls guten Halt geben. Unter Blazernund ~ Jessica Parker verpflichten konnte, set-
Pullis hervorlugend, nehmen sie mehr und  zen auf vermehrte Sichtbarkeit: So sollen
mehr den Platz der Bluse ein. In der aktuellen  die Hemdchen aus Spitze mit integriertem
Saison setzt man zudem auf Bustenhalteraus ~ Schalen- oder Triangel-BH beispielsweise
Samt und Spitze mit Art-déco-Motiven.

chenx, erklért Benjamin Bourgeron, der fiir

unter einer Smokingjacke getragen werden.
Das Schlusswort gebiihrt der Genfer

BH unter dem Smoking Chirurgin Sandrine Grept-Locher. Sie ist

Ganz &hnlich sieht es bei Kiki de Mont- der Ansicht, dass in der Schweiz wie auch
parnasse aus, dem 2005 ins Leben gerufe- im umliegenden Ausland «Barbies mit
nen kleinen New Yorker Label: Tops, die der  Riesenbusen» nicht mehr angesagt seien.
Brust einen optimalen Halt geben und nicht  «Heute gilt als schén, was natlrliche Formen
zwingend flr drunter gedacht sind. Auch La  und ausgeglichene Proportionen respe
Perla hat sowohl Triangel-BHs aus Spitze als  tiert.» Scheint ganz so, als missten sich Kim
auch Hemdchen mit eingearbeitetem BH  Kardashian und Nicki Minaj warmanziehen.®

HISTORISCH

: : 4.3h.n.Chr.Flach ist gut,
L T J = i : . fand man im alten Rom.
R ¥ ¢ ! 1850 Bauch rein, Brust
raus: Das Korsett schnirte
ganze Generationen ein.
1907 Werbung fiir einen
BH, der sogar «unter dem
Badekleid» getragen wird.
1956 Uppiger war keine:
Filmstar Jayne Mansfield.
1969 Als Frauen began-
nen, ihre BHs zu verbren-
nen, konterte Triumph mit

2012 Madonna und ihr
legendérer Gaultier-Look.
2018 Flower Power 2.0:
Design von Mar Katrantzou

2019 Aktuell bei Eres:
Das Top Azalée ist nicht
zwingend nur flr drunter.
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INTERVIEW

Hedi Slimane, der Mann
mit dem Handchen fir
revolutionare Mode — und
einem Herz fiir Fotografie,
Indierock und Kalifornien.

DER STIL
IST MIT IHM

JETZT, DA SEINE ERSTE KOLLEKTION
FUR CELINE IN DIE LADEN KOMMT, HAT
DER STARDESIGNER HEDI SLIMANE SEIN
UBLICHES SCHWEIGEN GEBROCHEN.

TEXTLAURENCE BENAIM ©LE FIGARO

ie interviews, die Hedi Slimane in seiner bis- 1999/ 2012-2016) markiert die Friihling/Sommer-Celine-Kollektion,
her 20-jahrigen Karriere gegeben hat, lassen  die jetzt in die Ldden kommt, das grosse Slimane-Comeback. Ein
sichan einer Hand abzéhlen. Naturlich schwieg ~ Visiondr war der in Paris geborene Sohn eines Tunesiers und einer
er auch beharrlich, als er im Januar 2018 zum  Italienerin aber schon immer: Bereits als Student trdumte er davon,
Kreativdirektor des Modehauses Celineernannt ~ seine Zeit zu dokumentieren, wie er es formuliert. Diesen Plan
wurde, als Nachfolger der umjubelten Phoebe  zieht er durch: Als Modemacher, Fotografie, Kurator und eine Art
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Philo. Die Uberraschende Einsetzung an der
Spitze der 1945 von Céline Vipiana gegriindeten, nun zur LVMH-
Gruppe gehdrenden Marke katapultierte den 50-Jahrigen auf die
grosse Modebiihne. Wieder. Nach seiner Zeit bei Dior Homme (2000-
2007) und zwei Jahre nach seinem Abgang bei Saint Laurent (1996-

Buhnenbildner der Rockmusikszene tridt er zuverlassig den Nerv
der Zeit. Im Vorfeld der Préasentation seiner ersten Celine-Kollektion,
Ende September im Pariser Les Invalides, sprach er oen wie selten
Uber seine dunkelsten Stunden, den Social-Media-Hype und die Art,
wie das Schneidertalent seiner Mutter ihn fiir immer gepragt hat.



Rassig und androgyn: So
sind Slimane die Frauen
am liebsten. Auch in seiner

FOTOS: MICHEL DUFOUR/ GETTY IMAGES, IMAXTREE

Wie war es, nach zwei Jahren zur Mode zuritickzukehren?

Ich freue mich, wieder in einem franzésischen Haus zu sein. Die Tra-
dition, das Handwerk, die Ateliers... Paris macht keine Kompromisse,
wenn es um Handarbeit geht, das ist ungeheuer chic. Die Handwerks-
kunst entspringt einer Geisteshaltung, wie man sie nur hier findet.

Seit zehn Jahren leben Sie in den Vereinigten Staaten.
Beginnen Sie nun ein neues Leben in Europa?

Ich denke dariiber nach. Noch habe ich mich nicht entschieden. Ich
z0g 2008 nach Kalifornien, wobei mich L.A. schon immer angezogen
hatte und ich auch regelmassig dort war. Alle meine Kollektionen
fur Dior nahmen dort ihren Anfang, in einem Hotelzimmer. Damals
war die Stadt noch verschlafen, perfekt, um leere Seiten zu fiillen.
Kinstlerische Anregungen gab es kaum, die Musikszene war klein.
All das begann erst 2008. Die Wahl Barack Obamas spielte dabei eine
wichtige Rolle, sie war verheissungsvoll. Umgekehrt kam mit Trump
eine Unsicherheit auf, der man sich kaum entziehen kann. Kalifornien
Ubt sich im Widerstand, aber die Energie hat sich verandert.

Apropos Veranderung. Das Modehaus Celine ist in einem
Pariser Herrenhaus aus dem 17. Jahrhundert zuhause.
Inwiefern beeinflusst das lhre Arbeit und die Marke?

Ich mag das Haus sehr. Gerade, weil es das Gegenteil meines Studios
in Kalifornien ist, dieses minimalistischen White Cubes, in demich
all meine Kollektionen zeichne. Das Hotel Colbert de Torcy strahlt
eine ungeheure Strenge aus. Die Eleganz des niichternen Steinbaus,
der quadratische Innenhof — das passt perfekt zum Projekt.

Wie haben Sie den Ort und seine Rdume reorganisiert?
Es war dringend notig, die Ateliers auszubauen. Und ein zusatz-
liches N&hatelier fur die Herrenkollektion zu schalen.

Wie stark unterscheidet sich lhre Vision fur Celine von jener
Ihrer Vorgangerin Phoebe Philo?

Nun, man steigt nicht bei einem Modehaus ein, um seinen Vorganger
zu imitieren. Aber eben auch nicht, um sich gegen alles zu stellen,
was er gemacht hat. Die Kunst ist, dem Werk des Vorgangers mit
Respekt zu begegnen und sich gleichzeitig selbst treu zu bleiben.

ersten B
Kollektion®

Jeder Modeschopfer hat seine eigene Art, seine Empfindungen
auszudricken, seine eigene Art, den Zeitgeist einzufangen. Meine
Sicht auf die Mode wurde schon immer von einem gewissen
Klassizismus genéhrt, vom Erbe der Couture, dem Geist von Paris,
wo ich geboren und aufgewachsen bin. Vor mehr als 20 Jahren habe
ich meinen Stil gefunden, wenn es denn nicht andersrum war. Er
zeichnet sich durch eine Linie, einen Strich, einen Umriss aus, die
ich seither zwanghaft verfolge. Besténdigkeit, Sorgfalt, Prazision —
das ist es, was mir wichtig ist. Das will ich auch fiir Celine.

Wie nehmen Sie selbst die Marke wahr?

Mich hat das Bewusstsein dieses Hauses fiir hohe Qualitat immer
angesprochen. Die Idee, mit den Codes der Bourgeoisie zu spielen,
ist interessant. Zugleich wiegt die Vergangenheit bei Celine weniger
schwer als bei Dior und Saint Laurent, man ist hier freier, mehr im
Hier und Jetzt. Celine ist eine Art Vision von Paris.

Ihre erste Amtshandlung bestand darin, den Accent aigu

aus Celine zu streichen, so wie damals das «Yves» vor

Saint Laurent. Woher kommt dieses fast schon zwanghafe
Bediirfnis, ihr Territorium grafisch zu markieren?

Es geht nicht darum, etwas zu markieren, im Gegenteil. Alle
Grundsétze sollten regelmassig grindlich durchdacht werden, mit
dem langfristigen Ziel vor Augen. Es geht darum, die Kirche zurtick
ins Dorf zu holen. Es ist Orthodoxie, ganz einfach. Die Leute reagie-
ren auf Anderungen von Logos stets emotional, erst recht heute, mit
den Social Media. Das muss man aushalten kénnen. Um lebendig zu
bleiben, mussen sich die grossen Modehéuser weiterentwickeln und
zugleich immer wieder zu ihren Wurzeln zurtickkehren.

Ihr Stil wird oF androgyn oder, genauer, bisexuell genannt.

Kdnnen Sie das im Kontext der immer zahlreicheren Unisex-
Kollektionen und des Triumphs der Inklusivitat einordnen?

Ich habe «das Mannliche» nie Uber den virilen Korper, nie iber
Muskeln definiert. Daran halte ich fest. Vor 20 Jahren habe ich die
Schultern zurick an ihren Platz versetzt und die Taille neu defi-
niert. Ich habe Dekonstruiertes rekonstruiert, indem ich Bewegung
reinbrachte, das «Verschwommene» wiirde man ind der Fotografie
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Die Jugend stand im
Zentrum von allem,
was ich bisher machte

sagen. Das ist eine fixe Idee von mir. Historisch betrachtet fallen die
Reaktionen immer heftig aus, sobald man an der Silhouette etwas
andert; ich denke zum Beispiel an den «New Look» von Christian
Dior oder an Yves Saint Laurents Kollektion «Libération», im Jahr
1971. Die Linie ist ein Tabu — und gleichzeitig die Basis von allem.

Und die Farbe Schwarz? Alle grossen Couturiers driicken
damit ihre Eigenheit aus. Heute ist sie fast standardisiert.
Erzahlen Sie uns von lhrer Beziehung zu Schwarz.

Schwarz ist scharf, ungekiinstelt. Schwarz ist nicht wegzudenken,
weder aus meiner Mode noch aus meiner Fotografie. Ich habe mich
intensiv mit den Ellekten von Schwarz beschaftigt, vor allem mit
lackiertem, satiniertem, glanzendem Schwarz im Gegensatz zu mat-
tem. Was StolJe und Leder fir Celine angeht, so schenken wir
Schwarz ganz besondere Aufmerksamkeit. Wir gehen Hunderte von
StoOmustern durch auf der Suche nach der perfekten schwarzen
Jacke, nach dem perfekten kleinen Schwarzen.

lhre Mutter war Schneiderin. Inwiefern hat Sie das gepragt?
Als Kind war ich stets umgeben von Stol. Auf Rollen von Flanell
sitzend, habe ich stundenlang auf meine Mutter gewartet. Damals
hatte ich lieber im Park gespielt als im Marché Saint-Pierre. Als
Teenager war mir dann alles zu gross. Abgesehen von den Blazern
der Ivy League, die ich Mitte der 80er auf Flohmérkten kaufte, und
den Savile-Row-Anzugen, die ich mit 18 in Notting Hill fand, war es
fur mich unmdglich, eine passende Jacke zu finden. Ich schwamm
in allem. Meine Mutter verstand es aber, eine Jacke «au chic», also
ohne Schnittmuster, zu schneidern. Die, die sie fiir mich schneiderte,
sassen perfekt. Ich stamme von einer Schneiderfamilie aus Pescarain
den Abruzzen ab. Im Grunde war meine Berufswahl das Weiterfiihren
einer Familientradition.

Auf dem Instagram-Account von Celine sind erst ein paar
wenige Bilder, und doch hat er sofort einen Buzz erzeugt.
Es sind erste Eindriicke, Portrats einer Generation. Meiner Mode
gehen immer Portrétfotografien voraus. Ich habe kein Gespir fur
Schénheit, dafiir aber eines fiir Energie, flr Personlichkeit. Jeden

FOTOS: IMAXTREE, PD



e

Tag stehe ich jungen Frauen und Méannern gegeniber, die unsere
Entwirfe anprobieren kommen und sich als Models bewerben.
Sie sind unsere Komplizen, ich bewundere sie. Die Designer sind
nichts ohne ihre Models. Ich sehe sie als Klnstler. Sie kdnnen unsere
Entwirfe transformieren, sie transzendieren, ihnen Leben ein-
hauchen. Ein Kleid, sogar eines, das mir ausgesprochen am Herzen
liegt, schallt es nicht auf den Laufsteg, wenn wir keinen Korper
finden, der es beseelt, kein Model, das es verkorpert.

Heute scheint die Jugend untrennbar mit BegriJen wie
Millennials und Generation 2.0 verbunden zu sein. Wie
definieren Sie die heutige Jugend?

Die Jugend stand im Zentrum von allem, was ich bisher gemacht
habe. Sie regiert meine Laufstege, von Modehaus zu Modehaus.
Dieser ewige Millennial-BegriO allerdings riecht nach Statistiken,
das ist langweilig. Die Jugend vor den Millennials war nicht we-
niger interessant oder engagiert, und die nachfolgende wird es
ebenso sein. Es kommt mir vor, als hatte man plétzlich die ma-
gische Verbindung zwischen Jugend und Mode entdeckt, oder jene
zwischen Jugend und Musik. Egal ob mit oder Internet, ob mit oder
ohne Social Media: In jeder Ara ist die Jugend Energie pur: ein per-
manentes High, nackte Emotionen, das Leben in rasendem Tempo.

Lady Gaga hat 29.5 Mio. Follower auf Instagram. lhr Bild

mit Ihrer ersten Celine-Tasche hat hohe Wellen geschlagen.
Ich habe ihr die Tasche privat geschenkt, wir sind Freunde. (Anm. d.
Red.: Die Coverfotos mehrerer Lady-Gaga-Alben sind von Slimane.)

Unlangst wurde bekannt, dass Sie ein spezifisches Leiden
haben. M6gen Sie uns davon erzéhlen?

Ich leide unter einem starken chronischen Tinnitus, der von einer
postraumatischen Belastungsstorung herriihrt, nicht von einem akus-
tischen Schock. Eines Morgens vor tber einem Jahr fing es einfach
an. Ich habe zahlreiche Spezialisten in den Staaten und in Europa
aufgesucht, aber es gibt kein Mittel dagegen. Anfangs habe ich den
Boden unter den Fussen verloren, es war eine sehr distere Zeit mit
kaum aushaltbaren Angstschiben. Die Vorstellung, nie mehr Stille zu
geniessen, war unertréglich. Gott sei Dank waren mir meine Freunde
und meine Liebsten eine grosse Hilfe. Ich habe gelernt, mit dem
Tinnitus zu leben. Und dadurch realisiert, was mir wirklich wichtig
ist, was meinen Leben Sinn verleiht. Es sind das Bedurfnis und die
Freude, etwas zu erschallen und Mode mit Fotografie zu verbinden.

Was ist |hre Definition von Stil?

Personlicher Stil basiert auf Verzicht. Der Erkenntnis, wer man istund
wer man nichtist. Erist etwas, das in uns ist und starker ist als wir. Und
nicht zuletzt ist Stil immer einer Zeit verpflichtet und spiegelt sie. ®

COOL -UND
EINEN TICK
VERSPIELT
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(oben) «Eine Vision von
Paris» soll Slimanes erste
Celine-Kollektion sein
(Friihling/Sommer 2019).
Prompt gingen die Emo-
tionen hoch: Kopiert er sich
damit selbst? Sind Mini-
rocke noch zeitgemass?

(kleines Bild) Hier spurt
man den Indierock-Fan.
Foto aus der aktuellen
Celine-Kampagne.

(unten) Ein ordentlicher
Schuss Verruchtheit, aber
bitte kultiviert: Slimanes
Version des Saint-Laurent-
Klassikers Damensmoking
aus der Friihling/Sommer-
Kollektion 2014.

0iooo boooa

Zeitloses, zeitgeistig
interpretiert: Slimanes
erste Kollektion fir Celine
Homme (Herbst 2019)
macht einen auf
eleganten Post-Punk.

swissflex
N

Swiss Premium Beds

swiss made

Swissflex® Box —
luxurios gebettet

Die einzigartige Swissflex® Box befltgelt
den Schlafkomfort der Extraklasse.

Speziell fur Liebhaber des Boxspring-Looks
gewahrt Swissflex unvergleichliche
Geborgenheit —in edlen Materialien

und noblem Design. Hochwertige Holz-
federleisten und bis vier Motoren bieten
einen einzigartigen Komfort.

Jetzt bei lhrem Swissflex® Fachhandler
in der Region.
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Mantel aus Wolle und Baumwolle, Paul Smith. T-Shi
Unico mit Flyback-Funktion, Gehause und




Robe aus drapiertem Satin, Balenciaga. Scheibenférmige Ohrringe aus Silber,
Marc Deloche. Sandalen aus Wildleder und Metall, Luis Onofre.

ENCORE! | MODE 2019
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Overall aus gestreifem Kattun mit Reissverschluss und Kordelzug, Hermes. Badeanzug aus Baumwolle, Jour/né.
Ohrringe aus Messing, Louis Vuitton. Ledersandaletten, Elie Saab.



Mantel Barbade aus Wolle und Seide, Akris. Pulloverkleid aus Baumwolle,
Karl Lagerfeld. Ohrringe aus Messing, Louis Vuitton. Geschnirte
Stiefelsandalen aus Kalbsleder und Funktionsstol, Hermeés. Uhr Hublot
Techframe Ferrari Tourbillon Chronograph Sapphire White Gold,
Mechanikuhrwerk, 115 Stunden Gangreserve, 45 mm, Gehduse
aus glasperlgestrahltem 18-Karat-Weissgold mit Schrauben aus Titan,
Zilerblatt aus Saphirglas, Armband aus grauem Kautschuk.

Fotoassistenz

Diane Deschenaux

Haare Ana Rodriguez
Make-up Chiara Guizetti
Casting Isadora Banaudi
Models Anna Koszegi,

Lucas Dambros

Produktion Lucie Voisard
Art Direction Géraldine Dura
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Uhren fur Autofans

FLAVIO MANZONI IST DESIGNCHEF BEI FERRARI. KLAR, DASS ER AUCH BEIM

GEMEINSCHAFTSPROJEKT MIT DER UHRENMARKE HUBLOT MIT AN BORD WAR.

TEXT DIE REDAKTION

ie allererste Hublot-Uhr mit dem Ferrari-
Gutesiegel kam 2011 auf den Markt. Inzwischen
sind es schon an die 50 verschiedene Modelle,
welche die Handgelenke von Highend-Technik-
Fans schmiicken. Von Leuten, die finden, dass
ein Motor Leistung, Préazision und Asthetik
vereinen sollte, und zwar unabhéangig davon,
ob er nun einen Rennboliden oder eine Uhr antreibt.

Als der Architekt und Automobildesigner Flavio Manzoni 2010
zu Ferrari stiess, bestand die Designabteilung der Firma mit dem
sich aufbdumenden Pferdchen aus gerade mal vier Mitarbeitern;
daflir spannte man mit externen Designburos wie etwa Pininfarina
zusammen. Und heute? Ist besagte Abteilung zu einem der wichtigs-
ten Stutzpfeiler der Automarke herangewachsen, mit Uber 100
Vollzeitstellen. Vergangenen September erhielt sie sogar ihr eigenes
Gebaude: das architektonisch spektakulare Centro Stile mitten auf
dem Ferrari-Firmengeléande in Maranello. Der Entwurf stammt
von Design-Chef Manzoni personlich. Uns gibt er Einblick in seine
beruflichen Abstecher in die Uhrenbranche.

Wie viel Ferrari steckt in einer Hublot?

Man kénnte meinen, eine mit einer Autofirma entwickelte Uhr
musse auf aerodynamische Formen setzen. Das macht in unseren
Augen aber keinen Sinn, denn eine Uhr hat keine aerodynamischen
Aufgaben. Bei Ferrari richtet sich die Form immer nach der
Funktion, die kiinstlerische Komponente des Designs basiert stets
auf diesem Prinzip. Was uns mit der Uhrenwelt verbindet, ist also
vor allem im Innern des Produktes zu suchen: der perfekte Motor.

Weshalb in Ferrari-Museen auch Motoren gezeigt werden.
Genau. Sie sind die Seele der Firma. Bei Hublot ist das ganz &hnlich.
Die ersten Uhrenmodelle, die wir gemeinsam entwickelt haben,
lagen ziemlich genau in unserer asthetischen Schnittmenge. 2017,
zu unserem 70-Jahr-Firmenjubildum, durften wir dann den Ferrari-
Look so richtig zelebriert. Das skelettartige Gehduse der Techframe
Ferrari Tourbillon Chronographe erinnert an unsere Cockpits:
leicht, sowohl vom Gewicht her als auch flirs Auge, dank dem Spiel
mit Leerrdumen. Das ZiCerblatt scheint zu schweben, die verschie-
denen Anzeigen sind assymetrisch angeordnet. Wie bei unseren
Autos wird auf das verwiesen, was unter der Oberflache liegt.

Wie sind Sie auf diese Idee gekommen?

Ich habe das Projekt intern so lanciert, dass man auf Freiwilligenbasis
dabei mittun konnte. Die Kollegen haben mit viel Enthusiasmus rea-
giert. Es ist fir sie eine willkommene Abwechslung und ein gutes
Training, sich gestalterisch fiir einmal etwas anderem zu widmen als

Autos. Wir haben dann jeweils an finf Projekten parallel gearbeitet
und uns schliesslich fiir das beste entschieden. Es dauert etwa 18
Monate, einen solchen «Supercar» von Uhr zu entwickeln.

Ist das die Art von Design, die Sie kiinFig pflegen werden?
Das héngt vom Modell ab. Meist entsteht das Design, indem sich
unser Team und das von Hublot gegenseitig den Ball zuspielen.
Die Classic Fusion Ferrari GT, die nun auf dem Markt kommt, hat
ein eleganteres, diskreteres Design; allerdings ist sie auch weniger
komplex. Ich finde sie sehr schon, sehr unkonventionell.

Sie unterscheidet sich tatsachlich von friiheren Modellen.
Jedes Modell passt sich an die darin verborgene Technik an, also ist
jedes anders. Und doch gilt es, eine Art gemeinsamen Grundton zu
pflegen, der jedes Stuick als Teil einer Familie auszeichnet.

Was wirden Sie sonst gern mal noch fir Ferrari entwerfen?

Es gibt bereits ein paar schdone Kollaborationen, etwa jene mit dem
Mdbelhersteller Poltrona Frau. Diese machtinsofern Sinn, als wir bei
Ferrari wissen, wie wichtig es ist, bequem zu sitzen. Ein Objekt, das
mich gestalterisch reizen wirde, wére das Fahrrad. Die Leistung, die
Materialien, die Technik... Velos sind unglaubliche kleine Maschinen!

Wie kam es zu lhrem Entwurf des Centro Stile, mit seiner
Hulle aus goldfarbenen Aluminiumdreiecken?

Ich bin ja ursprunglich Architekt, wie mein Vater tbrigens auch.
Und ich hatte das Gliick, dass das Projekt vom verstorbenen Sergio
Marchionne sehr unterstitzt wurde. Wir haben sémtliche Modelle
selbst gemacht, erst bei der Finalisierung gingen uns drei externe
Biros zur Hand. Der Leitgedanke galt immer dem Tageslicht, das
ins Gebaude stromt, aber so, dass man nicht von aussen hineinsieht.

Stichwort Elektroautos. Wie erkléaren Sie sich, dass diese
das Automobildesign bisher so wenig verandert haben?

Da bin ich so Uberrascht wie Sie. Das Elektroauto markiert einen
Wendepunkt in unserer Branche, aber das schlégt sich bisher
Uberhaupt nicht im Design nieder. Dabei gdbe es doch so viele
Maoglichkeiten! Ich flrchte, das hat mit fehlendem Mut zu tun.

Sind Elektroautos bei Ferrari ein Thema?
Darauf kann ich lhnen nicht antworten.

Zurick zu den Uhren. Wie sehr lieben Sie sie?

Ich gebe zu, dass sie mich erst seit wenigen Jahren interessieren.
Dafiir hat es mich jetzt umso mehr gepackt. Wie auf so wenig Raum
so viel technische Prazision geht, das ist schon faszinierend! ®

n Manzonis BUrg i
tile finden sich|Fefral
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Der Designer
chframe Ferrari Tour

a

" MOYS U 58

Brandneu: Die Hublot
Classic Fusion Ferrari GT
mit Automatikuhrwerk,
Chronographenwerk Unico
mit Flyback-Funktion,
45-mm-Gehause aus
3D-Karbonfaser, Armband
aus Schedoni-Leder und
schwarzem Kautschuk.
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@ Blitenrein

Nichts leuchtet schoner im
Schrank des eleganten Herrn.
Ein weisser Anzug bringt ein
Maximum an Frische mit sich —
allerdings auch so manchen
modischen Fallstrick: Damit
der Look funktioniert, miissen
Schnitt und Material schlicht
makellos sein. Bei Virgil Abloh,
gefeiertem Creative Director
von Louis Vuitton seit 2018,
kommt der Trend fast sportlich

und leicht oversized daher. Einen
Tick eleganter gehts bei Ablohs

Vorgénger zu, Kim Jones, der

jetzt bei Dior Homme am Driicker

ist: Seine weissen Anzlige sind
von geradezu poetischem Chic.

@ Heiter sonnig

Man glaubt es kaum, aber:

Gelb setzt sich durch — und

das erst noch von Kopf bis
Fuss! Wer schon immer eine
heimliche Liebe fir sonnige
Outfits hegte, darf sich ihr jetzt
also hemmungslos hingeben.
Wichtig: unaufgeregte, elegante
Schnitte wahlen; die Farbe

ist schon Statement genug.
Dazu montiert man passende
Sneakers, wie auf dem Laufsteg
bei Versace gesichtet. Oder
man spickt bei Hugo Boss

und Escada und setzt auf die
Kombi Kostiim plus Sandalen.
Klassisch — aber ein Booster fiir
Auge und Gemiuit.

e

© Im Stroh

Geflochten, ausgefranst oder am
liebsten beides: Stroh muss jetzt
her. Und das nicht nur beim Trip
ins Griine, sondern auch zwischen
Beton und Asphalt. Reicht ein
«goldie Oldie» in Form von
Riesenhut (Valentino) oder
Flechtkdrbchen (Chanel, Michael
Kors)? Oder darfs etwas mehr
sein, wie der Jupe von Christian
Cowan oder das Kleid von Dolce &
Gabbana? Wir jedenfalls sind hin
und weg von Erika Cavallinis
weich fliessendem Ensemble, das
von einer Reise ins katalanische
Cadaqués inspiriert sein soll. Dazu
ein Ethno-Accessoire, wie es die
Designerin vorschlagt — top.
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O Gut verstaut

Liebe Manner, diesen Sommer
diirf ihr Abenteurer sein. Denn
die Outdoor-Klamotten-Welle
rollt ungebremst weiter und
spult das Multitaschen-Gilet aus
der Jager- und Fischerabteilung
in den urbanen Dschungel.
Praktisch ist das allemal: Plastik,
Nylon und Co. schiitzen den
trendigen Trager vor Wind und
Wetter, und auch die ewige
Frage, wohin mit Portemonnaie,
Handy und Sonnenbrille, durfe
vorerst vom Tisch sein. Kneifen
is' nich": Junya Watanabe,
Lanvin, Haud Studio und sogar
Louis Vuitton — sie haben es
alle, das Gilet.

a1

MAL MODISCH
TOTAL PARAT

© Fischemetz

Was ist die Schnittmenge von
Exotik und Romantik? Das
Netzkleid, genau. Schlendern am
Strand steht an? Dann schlagen
wir das muschelverzierte Modell
von Altuzarra vor, und dazu
Schnirsandalen. Es winkt ein
Candlelight-Dinner? Greifen

Sie zu Dior. Maria Grazia Chiuri
hat ein Kleid entworfen, das

sexy (aber nicht zu sexy) mit der
Transparenz spielt. Bodenlang
und elektvoll mit Satin gepaart,
traf man Netz auch bei JW
Anderson, Ports 1961, Pyer Moss
und Salvatore Ferragamo an. Wer
gern etwas wagt, gewinnt mit
diesen Outfits garantiert.
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O Goldglanz

2019 bringt nicht nur Pailletten
in Hulle und Fille, sondern auch
gaaanz viel Goldglanz. Bei Marc
Jacobs und Victoria Beckham
sind es Hosen, die uns bei Tag
wie bei Nacht schimmern lassen,
bei Michael Kors ists eine Jacke,
die sehr casual daherkommt
(doch, das geht wirklich!), und
bei Saint Laurent ein guldener
Sportblouson. Der findige Hedi
Slimane (siehe auch S. 16) wars,
der den Goldregen vor ein paar
Saisons, als er noch fir Saint
Laurent zauberte, lostrat. Da ist
es nur logisch, dass nach seinem
Weiterzug zu Celine nun auch
dort alles Gold ist, was glanzt.

WIR MONTIEREN MUTIG UNI-LOOKS, LASSEN
DURCHBLICKEN UND TRAGER VERRUTSCHEN. SOGAR DIE
VELOHOSE LIEGT BEREIT. DER SOMMER KANN KOMMEN!

AUSWAHL LEONORE NOZ

@ Um den Hals

Erst war die Bauchtasche dran,
nun erobert das nachste bis
anhin als uncool verschriene
Trageutensil die Laufstege.

Das Umhéngetéaschchen, das
an einer Kordel um den Hals
baumelt und lustig vor der
Brust tanzt, wurde zuerst bei
Jacquemus gesichtet. Damit
diirfe der Designer Simon Porte
Jacquemus gleich bei seiner
Premiere in der Herrenmode
einen Nerv getrolen haben,
denn nun ist das Teil auch

bei Valentino, Fendi und Neil
Barrett aufgetaucht. Sieht ganz
S0 aus, als wirden ab sofort
Megamacker Minitasche tragen.

O Zweite Haut

Werfen Sie sich in Lederschale!
Weich und eng soll sie sein.

Ob T-Shirt, Hose, Hemd, oder
Mantel, das Material funktioniert
immer und Uberall. Und am
besten: als Komplettlook. Mit
Rockerattitiide hat das nichts

zu tun; es geht nicht darum,

den harten Kerl zu markieren,
sondern sich eine zarte zweite
Haut zuzutun. Wo wirs gesehen
haben? Bei Hermes, in der
femininen Workwearversion aus
tiberndhtem Leder mit extremem
Haben-wollen-Faktor. Und, fir
die Herren, bei Paul Smith:
Seine Wiirfe sind ebenso poppig
wie smart. Ver british, halt.

© Asymmetrie

Der Teufel steckt, man weiss
es, im Detail. In diesem Fall in
einem Trager oder Armel, der von
der Schulter rutscht oder gleich
ganz fehlt. Die derart entbldsste
Haut galt friher als frivol; heute
wird sie nicht nur akzeptiert,
sondern heiss geliebt. Nehmen
wir Chanel und das grossartige,
von einem Bild des US-Malers
John Singer Sargent inspirierte
Rischenkleid, bei dem Karl
Lagerfeld einen Tréger «verkehrt
herum» annéhen liess. Der
Maestro hat damit einen letzten
Trend gesetzt: Asymmetrisch
freigelegte Schultern auch bei
Jacquemus und bei Max Mara.

@ Aufs Velo

In den Achtzigern fihrte kein
Weg an ihr vorbei, danach
verschwand sie fiir lange Zeit
ganz tief in der Versenkung.
Jetzt ist sie wieder da, die
Radlerhose, dem nicht endenden
Gymwear-Trend sei Dank. Die
Kreuzung zwischen Leggings
und Bermudashorts wurde an
schmalen Modelschenkeln bei
Fendi und Chanel gesichtet,
kombiniert mit Highheels und
gemusterten Tops. Etwas
sportlicher kam das Teil bei
Marine Serre daher, und ebenso
dynamisch wie romantisch

bei Blumarine. Kurz: Tagliche
Squats sind angesagt.
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TEXT MATHILDE BINETRUY

eykjavik, ende 2018:
Die Generalversamm-
lung der Ice-Sar, Islands
legenddrem Verband fiir
Luft-, Land- und Wasser-
rettung, gerat zur im-
posanten Materialschau.
Die Rettungsteams, die inselweit 3000
Freiwillige zahlen, zeigen, womit sie den
Naturgewalten trotzen: Schneemobile,
Super-Puma-Helikopter, Uberlebenszelte,
das Flaggschid Thor. Und: Uhren der
Schweizer Marke Luminox, auf die sich die
Retter selbst in den langsten Polarndchten
verlassen kdnnen. 25 Jahre Garantie gibt der
Hersteller hoch spezialisierter Sportuhren
auf die Leuchtkraft seiner Zeiger.

Ein Blick zuriick. Moéglich gemacht wur-
den fluoreszierende Details an Uhren erst
mit der Entdeckung des Radiums durch
Pierre und Marie Curie 1898. Der US-
Mineraloge George F. Kunz, der als einer
der ersten das Potenzial des chemischen
Elements erkannte, beschichtete die Zeiger
seiner Armbanduhr damit — und liess das

Es leuchtet!

FLUORESZIERENDE DETAILS SIND NICHT NUR PRAKTISCH.
DA STECKT AUCH EINIGES AN ENTWICKLUNGSARBEIT DRIN.
ERHELLENDES ZUR GESCHICHTE DER LEUCHTSTOFFE.

Verfahren auch gleich patentieren. Die
auf Marine-Instrumente spezialisierte
Firma Panerai in Florenz begann dann
1910, Radium mit phosphoreszierenden
Pigmenten zu mischen, und entwickelte
den Prototyp der Taucheruhr Radiomir.
Bis heute leuchten Radiomir-Modelle im
Dunkel grosser Wassertiefen — sowohl
an Handgelenken von Profitauchern wie
auch an jenen von Hobbyabenteurern, die
Extremsportlern wie Mike Horn nacheifern.

Bloss: Radium schadet der Gesundheit
der Uhrenbauer. 1963 wurden Modelle, die
den radioaktiven Sto enthalten, verbo-
ten. Statt Radium wurde das Wassersto[-
Isotop Tritium verwendet, das trotz leichter
Radioaktivitat als gesundheitlich unbeden-
klich galt. Das &nderte sich schlagartig am
26. April 1986, mit dem Reaktorungliick in
Tschernobyl. Innert kiirzester Zeit wur-
den der entsetzten Menschheit bewusst,
welch verheerende Auswirkungen radioak-
tive Verstrahlung hat. Fluoreszierende
Schlisselanhdnger und anderer Schnick-
schnack, der negative lonen aussendet,

——

Elemente aus
LumiNova
unterstreichen
das Design
eines Modells

—/_/

wurde plétzlich verdéchtig; ebenso die vor-
mals beliebten Uhren mit LeuchtziCern.

Die Losung des Problems lieferte
Albert Reinhard Zeller, der Chef einer auf
phosphoreszierende Stolle spezialisier-
ten Ostschweizer Firma (der spateren RC
Tritec in Teufen AR). In China war Zeller
auf einen leuchtenden KeramikstoO auf der
Basis von Strontiumaluminat gestossen.
Eine vielversprechende Substanz fur die
Uhrenindustrie, daweder giftig noch radioak-
tiv. 1994 konnte die langjahrige japanische
RC-Tritec-Partnerin  Nemoto den Stol
LumiNova patentieren lassen, der unzéhlige
Anwendungsmdglichkeiten eré0nete. 2007
folgte Super-LumiNova (oder kurz SLN,
entstanden aus einem Joint Venture von
Nemoto und RC Tritec), welches zu dem
Uhrmacher-Material schlechthin werden
sollte. Aufs ZiOerblatt appliziert, funktio-
niert es wie ein Kollektor: Man braucht die
Uhr nur kurz an die Sonne oder unter eine
Lampe zu legen, schon ist sie aufgeladen.

Doch wo liegt der Mehrwert der so illu-
minierten Uhren, neben ihrer Ablesbarkeit
im Dunkeln? Die Elemente aus LumiNova
kdnnen das Design eines Modells unterstrei-
chen, indem sie wie ein Leuchtstift gewisse
Strukturen hervorheben. RalJniert genutzt
wird dieser E0ekt bei der Cartier Santos
Squelette Noctambule und der Bulgari
Octo Tourbillon Saphir, deren technisches
Innenleben so sichtbar gemacht wird.
Ahnlich werden die bis in grosse Tiefe sicht-
baren Angaben der Taucheruhren Panerai
Submersible Chrono Edition Guillaume Néry
und Blancpain Fifty Fathoms Automatique
aus Titan betont. Und auch auch bei den
leuchtenden Zeigern und Zahlen der
Anonimo Nautilo LeOpard 2019 und der
fur Profis konzipierten Bell & Ross BR 03-
92 Bicompass gehen Funktionalitdt und
Asthetik Hand in Hand.

Leuchtgas in Rohrchen

Es gibt natlrlich noch andere Reflektoren.
Bulgari zum Beispiel setzt auf griine
Stabchenaus ITR2 (einem Verbundmaterial,
geladen mit Partikeln von Nanorohren aus
Karbon) und den Hightech-Leuchtstol
SLN, was es der Octo Tourbillon Saphir er-
moglicht, nachts die ganze Helligkeit, der sie
tagsiiber ausgesetzt war, wieder abzugeben.
Die Berner Firma MB-Microtec ihrerseits
setzt weiterhin auf Tritium - allerdings
ohne die Nachteile der Radioaktivitit —und
verkapselt Tritiumgas in Glasrohrchen, bei
denen man sich an den Chemiebaukasten
aus der Kindheit erinnert fahlt.

Die Leuchtkraft der damit ausgestatteten
Zeitmesser muss man im Outdooreinsatz
erlebt haben, vor allem jene der MB-
Microtec-Hausmarke Traser. Mit der P68
Pathfinder Automatic, die Uber einen
Leuchtkompass verfiigt, kann man sich im
Polarwinter tummeln, ohne Angst haben zu
mussen, plétzlich ohne Licht dazustehen:
Auf das Verfahren Trigalight gibt es 20 Jahre
Garantie. Oder wieso die Zeit nicht mal
unter natirlichen Nordlichtern ablesen, auf
der Luminox Ice-Sar Arctic 1000 Series, de-
ren Luminox-Light-Technologie auf Micro-
Gasrohrchen mit 25 Jahren Leuchtkraft
setzt? Am besten im 39 Grad warmen
Thermalwasser der Blauen Lagune..®
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Cartier Santos
Squelette
Noctambule
Anonimo Nautilo
LeOpard 2019
Panerai Submersible
Chrono Edition
Guillaume Nér
Blancpain Fify
Fathoms
Automatique
Luminox Ice-Sar
Arctic 1000 Series
Bell & Ross

BR 03-92 Bicompass
Traser P68
Pathfinder Automatic
Bulgari Octo
Tourbillon Saphir
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TEXT ISABEL HEMMEL

chluss, aus, vorbei. Es soll Tranen gegeben
haben bei Beautyfans, als die Make-up-Marke
Urban Decay letztes Jahr ihre Lidschatten-
palette Naked vom Markt nahm; It-Girl Nicole
Richie und andere Influencerinnen luden
gar ins kalifornische Newport Beach zum
«Begrébnis». Die erste, 2010 lancierte Version
der Naked-Serie (die spater mit Naked 2, Naked 3, Naked Heat und
Naked Basics weitergefiihrt wurde) bestand aus dezenten, mat-
ten bis fein schimmernden Puderlidschatten — und brachte dem
Unternehmen bis zu ihrem Ende rund eine Milliarde Dollar ein.
Uber 20 Millionen Naked-Sets wurden weltweit verkauft; alle sechs
Sekunden ging eines liber den Ladentisch.

Inzwischen surfen auch andere auf der von Naked losgetretenen
Erfolgswelle. Man findet kaum mehr eine Marke ohne einen der
begehrten Minifarbkasten im Sortiment. Doch wie lasst sich der
Erfolg von Lidschatten-Paletten erklaren? Im Fall von Naked waren
es zwdlf samtige, hochpigmentierte und ausgezeichnet aufeinan-
der abgestimmte Nuancen, mit denen sich die perfekten Smokey
Eyes schminken liessen. Aber héatte man sich die entsprechenden
Farben nicht auch aus dem Mono-Lidschatten-Sortiment zusam-
mensuchen kénnen? Mathieu Arsac, Marketing Direktor von Nars
Schweiz, hat darauf eine simple Antwort: «Viele Kundinnen finden
es schlicht schwierig zu erkennen, welche Farben zueinanderpas-
sen.» Die Make-up-Industrie springt hier gern in die Bresche —und
mit wirtschaftlichem Erfolg. «Wenn es sich fiir uns nicht lohnte,
wirden wir die Paletten nicht produzieren.»

Auch Nars setzt auf Lidschattensets; eben sind The Skin Deep
Palette mit Nude-, Beige- und Brauntdnen und die Ignited Palette
mit sanft schimmernden Pink- und Violettténen erschienen. «Die
Farben - je nach Ausfuihrung vier, finf, sechs oder zwolf — sind stets
so gewahlt, dass sie optimal miteinander harmonieren. Manche
Kombinationen sind oOensichtlicher, andere eher ungewdhnlich»,
erklart Arsac. Dank den von den Beauty-Firmen angebotenen

Tutorials sowie den unzéhligen Influencer-Videos auf Youtube
generieren auch eher ausgefallene Sets ihre Fans, etwa die Eye
Palette aus der Café Bonheur Spring Collection 2019 von Lancéme,
welche funf Glitzerpuder und finf zarte Nuancen vereint. Auch
Paletten mit kréaftigen Farben (wie die Obsession-Serie von Huda
oder die Norvina Eye Shadow Palette von Anastasia Beverly Hills)
und solche mit Rotténen wie von Nars und Urban Decay (Naked
Cherry) finden so reissenden Absatz.

Verkaufsstrategie: Limitierung

Fur den Erfolg einer Palette ist vieles wichtig: die Qualitat der
Farben, die Texturen, die Mischbarkeit, die Verpackung. Wie bei
einem Kunstwerk muss alles zusammenpassen. Tatséchlich sind
bei manchen Sets die Lidschatten so kunstvoll gepresst, dass es
einen schmerzt, sie mit dem Pinsel zu zerstéren (zum Beispiel
das Art-déco-Muster bei Guerlains Palette 5 Couleurs). Und die
Unternehmen verstehen es —unter anderem durch Kollaborationen
mit Models, Kiinstlern und Designern — Begehrlichkeiten zu we-
cken. «Paletten sind wie Spielzeuge oder Sissigkeiten», sagt
Mathieu Arsac. «Man will sie haben und ausprobieren — weil es
schone Objekte sind und weil sie mit der Welt der Mode ver-
linkt sind. Man kann damit Looks reproduzieren, die man auf den
Laufstegen, in Magazinen oder auf Instagram gesehen hat.» Es geht
einerseits um Trends, andererseits, ganz unserer Zeit entsprechend,
um Selbstoptimierung. Um das Versprechen, attraktiver oder selbst-
sicherer zu wirken und gleichzeitig individuell agieren zu kénnen.

Verkaufsfordernd ist auch das Prinzip der Exklusivitat: Manche
Sets enthalten Farben, die es einzeln nicht zu kaufen gibt. Und viele
Marken, darunter Chanel (Les 9 Ombres), bringen immer wieder
limitierte Auflagen auf den Markt. Oder sie machen es wie Urban
Decay: verkiinden im richtigen Moment das Ende der beriihmtesten
Palette — und trésten die Community schon kurz darauf mit dem
néchsten perfekt durchkomponierten Farbkastchen. Aber wie sagte
doch Francois Nars einmal? Macht euch locker, es ist nur Make-up! ©

1. Topaz Obsession, Huda Beauty, 39.50 Fr. 2. Naked Cherr, Urban Decay, 70 Fr. 3. Café Bonheur, Lancome, limitierte Auflage, ca. 55 Fr. 4. Les 9 Ombres,
Edition N°2 Quintessence by Lucia Pica, Chanel, limitierte Auflage, 109 Fr. 5. Norvina, Anastasia Beverly Hills, 64.90 Fr. 6. Bois des Indes N° 6, Guerlain, 84.90 Fr.

BEAUTY

Nars setzt mit seiner
Skin Deep-Palette
auf Kupfertone.

WER SICH GERN SCHMINKT, KOMMT DERZEIT UM LIDSCHATTENPALETTEN NICHT VORBEI.
DOCH WOHER KOMMT DER HYPE UM DIE MINIFARBKASTEN? EIN ERKLARUNGSVERSUCH.
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Nagel

IHRE NEUSTE DUFTKREATION BESCHWORT
EINEN GEHEIMEN GARTEN IN VENEDIG HERAUF,
JENER STADT, AN DER DIE PARFUMEURIN
JEDEN EINZELNEN WINKEL LIEBT.

TEXT RENATA LIBAL

ie parfumsvon Christine Nagel

sind so voller Lebensfreude,

dass einem unwillkirlich

das Bild von Duft geworde-

nem, in Flakons abgefiilltem
Herzschlag in den Sinn kommt. Drei Jahre ist
die Italo-Schweizerin nun Chefparfumeurin
bei Hermes, in dieser Zeit hat sie funf Diifte
mit starker Personlichkeit kreiert. Ihr neuster
Streich ist eine blumige, poetische Ode an
Venedig. Und auch in Worten weiss Nagel so
anschaulich von der Lagunenstadt zu erzéh-
len, dass man meint, man sei dort.

Welche Beziehung haben Sie zu Venedig?
Ich habe die Stadt vor 30 Jahren entdeckt; seit-
her hat sie mich nicht mehr losgelassen. Alle
sprechen von der Touristenflut, die nattr-
lich real ist — aber mich verzaubert Venedig
trotzdem, jedes Mal und zu jeder Jahreszeit.
Noch im kleinsten Gasschen steckt Poesie,
und dann dieses unglaubliche Licht (3)...

Aber fir Blumenduf ist die Lagunen-
stadt eigentlich nicht bekannt.

Dabei hat es (iberall Blumen. Immer wieder
mischt sich ein Hauch von Rose oder Jasmin
mitder Meeresluft. Aber zuUn Jardin sur la
Lagune (2) hat mich ein Garten inspiriert.

Erzahlen Sie!

Ich meine den Giardino Eden (5) auf
der Insel Giudecca, benannt nach dem en-
glischen Lord Eden, der sich dort ab 1884
den Ort seiner Traume erschuf. Es war eine
Heidenarbeit, all die Salzpflanzen, die zuvor
den Bodens bedeckten, wegzubekommen.
Nach Edens Tod wechselte der Garten mehr-
mals den Besitzer, bis ihn schliesslich der
Kiinstler Friedensreich Hundertwasser kauf-
te. Der liess der Natur wieder ihren Lauf. Er
liebte das Wilde, etwa Brennnesseln, deren
Blatter wirklich sehr schon sind.

Leider ist der Giardino Eden nicht
60entlich zuganglich.

Ich hatte das Gluick, ihn mehrmals besuchen
zu diirfen. Im Winter tberziehen Wurzeln
den Boden, wie Adern. Im Mai dominiert die
Magnolie (1), esist, als wiirde ihr Duft vom

Himmel fallen. Im Juni tragen die Klebsamen
Tausende Kleiner duftender Bliten und
tauchen ihre Aste in die Lagune. Ich wollte
alle Duifte, alle Jahreszeiten dieses Ortes auf
einmal einfangen. Blumen, Holz, das Salz...

Wo essen Sie in Venedig am liebsten?
Inder Trattoria Antiche Carampane (6).
Der Fisch dort ist schlicht spektakulér.

Das Souvenir lhrer TrAume?

Ein Samt-Bademantel von Fortuny (7). So
sinnlich! Und zugleich erzéhlter ein Stlick der
venezianischen Handelsgeschichte.

In welchem Hotel steigen Sie jeweils ab?
Ich gehe gern auf ein Glas Wein ins legendéare
«Gritti», aber zum Ubernachten suche ich
mir jeweils ein Zimmer in einem herunter-
gewirtschafteten Palazzo. Das hat Charme!

Werden Sie die Kunst-Biennale
besuchen, die im Mai startet?

Ja! Ich studiere aber nie das Motto auf dem
Plakat (4). Ich flaniere einfach drauflos. ®

FOTOS: NARCISA/GETTY IMAGES, PD, BIENNALE DI VENEZIA, ERIK HAGEMAN / GETTY IMAGES, PAOLO DELLA CORTE, SEBRAN D'ARGENT



Fur Sie
ZU entdecken

UBER 160 PREMIUM MARKEN
LUXURIOS GUNSTIG.
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Alles beginnt mit einem Traum

HERMES

PARIS
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