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Die richtige Mischung macht Spass
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ON DER MODE HER SIND WIR UNS DEN
STILMIX JA GEWOHNT. Besonders bei
den neuen Herbst- und Winterkol-
lektionen 2012/13 ist die Mischung
der verschiedensten Materialien,
Farben und Formen sicht- und spiir-
bar. Viele Designer wissen, dass es

Einen hoffentlich gelungenen Mix présentieren wir in
der ersten nationalen Ausgabe des neuen Lifestyle-
Magazins encore!. Warum nicht Sprachgrenzen und
kulturelle Unterschiede {iberwinden, um gemeinsam
Ideen zu finden und Geschichten auszuhecken? Und
so haben wir zusammen mit unseren Kollegen von
«Le Matin Dimanche» aus Lausanne das erste Lifestyle-

Dgs Papier
oft die Briiche sind, die einen speziellen Stil ausma- Magazin kreiert, das sowohl Deutschschweizer wie J=
chen, und spielen mit diesen Gegensédtzen. Wir neh- auch Westschweizer Leser unterhalten soll. Von nun  mwet-

. . . . . . . vee . . schonend
men ihre Ideen auf und kreieren damit unseren eige- an préasentieren wir Thnen neunmal jdhrlich eine produet

nen, individuellen Look, der sich nicht akribisch nach

Renata Libal (links ),

Mischung aus Mode, Design, Genuss, Reisen und Kul-

Vorgaben richtet. Und so kann es sein, dass wir diesen  chefredaktorin, tur. Wir finden: So gross, wie man immer sagt, sind die
. . . . verantwortlich, und . . :
Herbst zu einem streng geschnittenen Lederjupe €in  gyyiq peschbach, Unterschiede nicht. Uns verbindet mehr, als uns
Chefredaktorin

luftiges Pailletten-Shirt tragen, eine zarte Seidenbluse
mit einer Mé@nnerhose aus Wollstoff kombinieren.

h

de Beilage von Le Matin Di he und S

dia Publi.
P

deutschsprachige
Ausgabe

trennt. In diesem Sinne wiinschen wir Ihnen spannen-
des Lesevergniigen!
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FAVORITEN

ACCESSOIRE

Die Sangerin Lea Lu ist
das Gesicht des jungen
Taschenlabels Mugon.

Ganz schon cnic

Séngerin Lea Lu als Gesicht, hochwertige
Produkte, ein geheimnisvoller Name:
Das Schweizer Newcomer-Taschenlabel
Mugon der 25-jdhrigen Anna Jost,
Absolventin der Hochschule fiir Gestal-
tung in Aarau, macht alles richtig. «<Mich
interessiert beim Entwerfen sowohl

die Asthetik als auch die Bestindigkeit
und Funktionalitdt einer Tasche», sagt
die Industriedesignerin.

Mugon bedeutet auf japanisch «das
Schweigeny, bei uns bewirkt das Wort
das Gegenteil: freudiges Ausrufen!

Zum Beispiel wegen Josts «Navy»-Linie.
Die Shopper, Weekender oder der Seesack
(Bild) bestehen aus Rindsleder und

| m—

Rindsleder und

gewachste Baumwolle:

Seesack aus der Navy-
Linie von Mugon.

gewachstem, wasserabweisendem
Baumwollstoff und haben verschiedene
Innenficher, damit die nassen Badesachen
nach dem Spéatsommer-Bootsausflug
auch schon verstaut werden konnen.
Neben der «Navy»-Kollektion hat Anna
Jost kiirzlich drei weitere Kollektionen
lanciert - wie die «Classic Edition» mit
klassischen Modellen aus Leder (grosses
Foto mit Lea Lu). Eine «Limited Edition»
kommt am 18. September in den Handel

- ein Teil des Erloses geht an eine Stiftung
gegen den Frauenhandel.

Seesack: 395 Franken, in diversen Liden.
www.mugon.ch

Olivia Sedlak

KUNST UNTER
1000 FRANKEN

N
Selbstportrat
Im Portrat

VON LAURENT
DELALOYE,

Sammler

Die Kiinstlerin Sarah
Burger wurde 1982 in
einer Arbeiterfamilie
in Glarus geboren. Sie
entwickelte schon friih Interesse fiir die
Kunst. Davon inspiriert, entdeckte sie eine
neue Welt und inszenierte bereits als
17-Jdhrige ihre erste Performance. Trotz
ihres Talentes entschied sie sich zunichst
fiir ein Philosophiestudium. Nachdem

sie 2009 den Master in der Tasche hatte,
folgte 2011 ein Abschluss in Kunst. Die
Galerie der Genfer Kunsthochschule
Haute Ecole d’Arts et de Design (HEAD)
zeichnete ihre Arbeit mit dem ersten Preis
aus. Heute lebt die Glarnerin zwischen
Genf und Ziirich: «Mich in stindiger
Bewegung zu befinden und nicht nur
einem Ort anzugehdren, gibt mir eine
grosse Freiheit.»

Das Werk Sarah Burger nutzt verschie-
dene Medien: Performance, Video,
Skulptur und Fotografie. Durch sténdig
wechselnde Materialien und ihre
Faszination fiir das Selbstportrit erfindet
sie dieses immer wieder neu. Indem sie
ihr eigenes Bildnis zerknittert, kreiert
Burger eine neue Vision, die sie wiederum
mit der Kamera festhalt.

Aktuell 21. September bis 27. Oktober
2012, Galerie Piano Nobile, Genf:
Gruppenausstellung «In Absent Places
We Dwell». Ab 7. Dezember 2012, Galerie
Standard de Luxe, Lausanne; mit Ulrich
Vogl.

Preis «Self portrait as a branch», 40 x 30
cm, 2011: 650 Franken.

Info www.blancpain-artcontemporain.ch

FOTOGRAFIE

Hund tiber Bord

So haben wir unsere besten Freunde noch nie
gesehen: Hunde, die unter Wasser einem Ball
nachjagen. Dem Tierfotografen Seith Casteel aus

Los Angeles sind einmalige Unterwasser-Aufnahmen
gelungen. Die insgesamt 80 Bilder tGberzeugen

nicht nur in ihrer gestochen scharfen Asthetik, sie

sind vor allem extrem witzig und zeigen, was alle
Hunde gemeinsam haben: die unschuldige Freude am
Spiel. Auf den Social-Media-Plattformen sind die
Bilder mit 150 Millionen Klicks langst ein Renner. Mehr
davon auf: www.littlefriendsphoto.com. Mitte
November kommt das Buch dazu heraus, «Underwater
Dogs» von Seth Casteel, Riva Verlag.
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JACHT

Die Hemisphere ist der grosste
Katamaran der Welt.

Ein Segelboot wie eine Villa

Gestatten: Hier ist der weltweit grosste Segelkatamaran namens
Hemisphere. Im Sommer 2011 stach er nach fiinf Jahren Ent-
wicklungs- und Konstruktionsarbeit zum ersten Mal in Monte
Carlo ins Meer. Dies anlisslich der «Monaco Yacht Show».

Ein Jahr spiter kann auch die Offentlichkeit das schwimmende
Prachtstiick bewundern. Das 44 Meter lange und 16 Meter breite
Segelschiff ist der wahr gewordene Traum eines passionierten
amerikanischen Seglers. Der pensionierte Unternehmer bat ein
renommiertes Architekturbiiro, einen Katamaran aus Karbon und
Aluminium zu entwerfen. Die Motorleistung des Schiffes sollte
geniigen, um den Atlantik zu {iberqueren. Auf einer Fliche von
450 Quadratmetern konnen sich der Besitzer, seine Giste und die
Crew ungestort bewegen. Neben der personlichen Suite des

Amerikaners, einer VIP-Kabine, drei Besucher- und vier
Crewkabinen gibt es ein 72 Quadratmeter grosses Wohn-
zimmer. Im hinteren Teil eines Rumpfes befindet sich ein
kleines Motorboot, das mit einem elektrischen Arm aufs
Wasser gesetzt werden kann. In der Mitte beider Riimpfe liegt
ein zweites Motorboot, das grosser und leistungsfdhiger ist.
Da der amerikanische Hobbysegler gerne Zeit unter Wasser
verbringt, hat er fiir sich und seine Taucherfreunde vom
Frachtraum in einem der beiden Riimpfe aus einen direkten
Wasserzugang bauen lassen. Mit der Segelfldche von
insgesamt 1523 Quadratmetern und starken Masten kann
die Hemisphere auf allen Meeren der Welt segeln.

Brice Lechevalier

BEAUTY

Ich Jane - du Dior

Leoparden-Look fiirs Make-up:
Dior ldsst mit dem «Golden
Jungle»-Look vergangene
Zeiten aufleben. Bereits bei der
Prisentation seiner ersten
Kollektion 1947 bezauberte
Christian Dior die Damenwelt
mit dem Leoparden-Print.

Zu den beriihmtesten
Anhéngerinnen dieses Looks
gehorte Marlene Dietrich.
Heute ist das Raubtiermotiv
ein Klassiker, der immer
wieder trendy und - richtig
eingesetzt — niemals unmo-
disch wird. Dafiir bietet sich
die aktuelle Make-up-Linie von
Dior an: Moderne Janes
verwenden die matten und
schillernden Goldténe
entweder fiir den dezenten
Tageslook oder fiir den
dramatischen Auftritt am
Abend. Katja Richard

Dior, Golden Jungle Palette,
110 Franken

DESIGN

Cyborg

Das neue Modell von Marcel
Wanders fur Magis macht

Die Ruckenlehne des Stuhls ist
aus Korbweide, die Sitzflache
aus Kunststoff. Eine verbluffende
Kombination —wie die
beim Mischwesen Cyborg.

seinem Namen «Cyborg» alle Ehre.
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Farbe bekennen mit
Crotchetstrumpfen.

Beinfrei

Ob korallenrot, mimosagelb, royalblau oder
lindengriin. Ob gepunktet, grafisch gemustert
oder gestreift. Die Zeiten, in welchen die
Frauen bei der ersten, steifen Brise zu den
praktischen, blickdichten, schwarzen
Strumpfosen gegriffen haben, sind vorbei.
Unter Rocken, Kleidern und neu auch unter
Shorts, wirds jetzt bunt. Frei nach dem Motto:
Je auftilliger, je besser.

Fogal prisentiert in der Herbst- und
Winterkollektion 2012/2013 Exemplare in

70 verschiedenen Farben und aus diversen
Materialien (Baumwolle, Viscose, Kaschmir,

it
Merinowolle, Seide, Nylon). Eine schwierige
Wahl. Unser Tipp: Crochetstriimpfe (siehe
Bild), Nahtstrumpthosen oder verfiihreris-
chen Abendstriimpfen wéhlen - und damit
eine gute Figur machen.
Das 1921 gegriindete Schweizer Unternehmen
arbeitete erneut mit dem renommierten
Fotografen Walter Pfeiffer zusammen. Der
66-jdhrige Schweizer, der schon fiir
Zeitschriften wie «i-D» und «Vogue» fotogra-
fierte, hat nun schon zum vierten Mal die

neuen Fogal-Modelle in Szene gesetzt.
Olivia Sedlak

Bag fiir di¢
Stadtschamanin

Leder, Fell und bunte Perlen: Fiir die Winterkollektion
liess sich Navyboot von der sibirischen Tundra inspirie-
ren. Der Ethno-Look ist durchaus tauglich fiir die City: In
der grossformatige Coucous-Bag passt ohne weiteres ein
Laptop. Dank einem zusitzlichen ldngeren Riemen ldsst
sich die Tasche auch iiber die Schulter tragen. Wem die
Tasche zu bunt ist, fiir den gibt es dezentere Modelle. K. R.
Coucous-Bag, 1500 Franken. www.navyboot.ch

Juwelen an
der Decke

Fin Auto zeigt Muskeln

hd

Y VON HANSPETER
EGGENBERGER

Kowalski gibt Gas. In
_.kwﬁ 15 Stunden will er von
y Al Denver nach San
i Francisco fahren. Das
schafft er nicht, wenn
er sich an die Geschwindigkeitslimiten
hélt. Der schnelle Wagen fillt den Cops
auf; sie nehmen die Verfolgung auf.
Kowalski gibt noch mehr Gas. Das war 1971
im Film «Vanishing Point». Rebellen
fuhren damals schnelle Autos oder
schwere Motorrédder («Easy Rider»), und
Regeln waren etwas fiir Spiesser. Kowalski
fuhr einen Dodge Challenger R/T 440,
Jahrgang 1970. Ein Kultauto. Ein Muscle
Car, wie es im Buche steht. Ein riesiges

A

Dodge Challenger SRT8 392, rund 60 000 Fr., auf Autoportalen im Internet.

Amischlittencoupé mit tief brummendem
Motor: 8 Zylinder, 7,2 Liter Hubraum. Seit
2008 baut Chrysler einen neuen Dodge
Challenger, der sich am legendéren 1970er
Modell orientiert: ein Zweitiirer, gute fiinf
Meter lang, knapp zwei Meter breit, zwei
Tonnen schwer, unter der Haube ein
V8-Motor mit 6,1 Litern - Hubraum, nicht
Verbrauch. 431 PS, 280 km/h Spitze. Seit
diesem Jahr leistet beim Topmodell SRT8
392 gar ein 6,4-Liter-Block 480 PS.
Muscle-Car-Liebhaber bekommen glin-
zende Augen und feuchte Hénde ange-
sichts dieses Boliden, obwohl da der
okologische Zeitgeist unter die 20-Zoll-
Réder gerit. Da der Challenger in Europa
nicht offziell im Handel ist, ist er eine
Raritét auf unseren Strassen - rund 250
Exemplare gibt es in der Schweiz.
Kowalskis Fahrt endete iibrigens in einem
Flammeninferno. Weil sie den schénen
Dodge nicht opfern mochten, schickten
die Filmemacher aber einen ghnlich
aussehenden Chevrolet Camaro ins Feuer.

FOTOS: PD; ILLUSTRATION: ANDRE GOTTSCHALK
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SWISSMADE

URSPRUNG

In Georgien wurde vor
6000 Jahren Wein in
Amphoren hergestellt, die
tief in der Erde lagerten.
Vor ein paar Jahren
begannen Winzer in
Europa, diese eierformigen

Gefésse anstelle von E |:| E] |;|

Holzfassern zu verwenden.

GESCHMACK

Im Weinkeller von Bernard
Cavé stehen sechs ;
Amphoren als magische 1 mow G
Kochkessel im Einsatz, um . ey

) T h [RTSR LT oy T B
einen einzigartigen Fave |
Geschmack zu erzeugen.
Die Amphorenlagerung I
ergibt knackige,
mineralische Weine.

PRODUKTE

Gegenwartig werden in
der Schweiz nur Weiss-
weine in Amphoren
hergestellt, vor allem aus

den Sorten Chasselas, Barnord Cawvs Ollon W0
Pinot blanc, Pinot gris und 135 val 75, &
Petite Arvine.

Vom Weinfass zur Amphore

TECHNISCHE INNOVATION ODER NUR EINE MODEERSCHEINUNG? SCHWEIZER
WINZER SETZEN BEI DER WEINHERSTELLUNG AMPHOREN AUS BETON ODER AUS TON EIN.

PETE
ARVINE

Yin blanc sukste da pays

ENCORE! | MODE 2012
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IE IST NICHT ZU UBER-
SEHEN: IM WEINKELLER
von Cave des Coteaux
im neuenburgischen
Cortaillod thront eine
grosse Amphore aus
Beton hinter dem Inox-
bottich. Die Kellermeisterin Janine Schaer
aus Neuenburg lagert hier ihren Chardon-
nay, den sie spiter mit Wein aus dem Fass
mischt. Zahlreiche Westschweizer Topwin-
zer wie der Genfer Biopionier Jean-Daniel
Schlaepfer oder die Walliserin Marie-Thé-
rese Chappaz setzen bei der Weinherstel-
lung auf Amphoren. In einem Burgunder
Weinfassatelier wirkte Schlaepfer 2004
selbst bei der Entwicklung der Amphoren
mit, die inzwischen auf seinen Weingiitern
Balisiers in Peney GE und Lauzieres in Siid-
frankreich stehen.

«Amphore» vom Duo Bernard Cavé und
Philippe Gex, den Inhabern des Weinbergs
Clos du Crosex Grillé in Aigle sowie der
Fendant «Clos Mangold Vielles Vignes» der
Domaine Cornulus in Saviese im Wallis.
Beides Weine, die zu 100 Prozent in Ampho-
ren gegdrt wurden. Der klar strukturierte
Waadtldnder, Jahrgang 2010, iiberzeugte
mit seinem kréftigen Geschmack und mit
exotischen Aromen. Das Walliser Pendant,
Jahrgang 2011, explodiert geradezu in der
Nase wie auch im Mund, ist sehr lebhaft und
mineralisch. Weder die Sommeliers noch
die Onologen und Journalisten sind sich
iiber den Ursprung seiner salzigen Note ei-
nig. Stammt sie aus dem Boden, vom Klima
oder von der Anbaumethode des Winzers?
Der Einsatz von Amphoren entfacht einmal
mehr eine grosse Diskussion. Die Anhéinger
der Biodynamik verzichten beim Einsatz

Was dem Wein nach Ansicht der Amphoren-
Verfechter eine neue Dimension verleiht,
ist die Eiform. Sie entspricht dem Goldenen
Schnitt, hat keine Ecken und Kanten, keine
toten Winkel. Darin bewegt sich der Wein
wihrend der Gérphase und der Lagerung
fliessend, dem thermodynamischen Gesetz
der Brownschen Bewegung entsprechend.
Da diese Bewegung ein spontanes Durchmi-
schen gewihrleistet und sich dadurch die
Hefe am Grund absetzt, entfillt das Rithren
und Umfiillen.

Der Winzer Paccot aus Féchy verwendet
seit 2009 sechs Amphoren fiir seine Weiss-
wein-Assemblage (Pinot blanc, Pinot gris,
Riesling, Savagnin) «Les Curzilles». Nach
der Anwendung beim Fendant und Johan-
nisberg mdchte Dany Varone von der Do-
maine Cornulus im Wallis die Technik auch
an seinem Rotwein versuchen. Bernard

Bernard
Cavé

Der 40-Jahrige aus
Ollon im Waadtlander
Chablais erforscht seit
25 Jahren alle
modernen Methoden
der Onologie.
Gemeinsam mit

dem Winzer Philippe

Sein Freund, der Onologe Bernard Cavé,  ihrer Lehmamphoren iibrigens auf jegliche  Cavé hat das bereits mit einem Gamay und ~ Gex aus Yvome hat er
ein Anwender des Concentrateurs - einer — metallische Armaturen. einem Cabernet franc ausprobiert: «Am- ~ dénWeinberg =~
. . . o . . . . Clos du Crosex Grillé
Maschine, die Wasserpartikel eliminiert und phoren verstdrken die grossartig frischen, — « oo
dadurch dem Wein einen kraftvollen Korper Eine uralte Methode knackigen und fruchtigen Aromen der Rot-  Aigle ibernommen und

verleiht - hat schnell gemerkt, dass die bau-
chigen Gefésse Vorteile bringen. Seit 2006
hat er zwei Dutzend Amphoren in Betrieb:
«Die Amphoren kommen fiir Pinot blanc,
Marsanne, Riesling und sogar fiir Petite Ar-
vine infrage. Aber am besten eignen sie sich
fiir Chasselas», erkldrt Cavé. Tatsichlich
brillierten zwei solcher Chasselas wihrend
einer Degustation von «Mémoire des Vins
Suisse» vor wenigen Wochen in Ziirich: der

«Biodynamik oder Amphoren sind nur eini-
ge von vielen Mdglichkeiten, um einen her-
vorragenden Wein herzustellen», sagt der
pragmatische Waadtlinder Raymond Pac-
cot. «Bei uns wird dieser Aspekt nicht mal
auf den Etiketten erwdhnt. Amphoren sind
wie Fésser, jedoch ohne die Nachteile von
Holz: Ein neues Barrique verleiht dem Wein
eine Eichennote, nach einigen Jahren trock-
net es den Wein oft aus.»

TEXT PIERRE THOMAS

weine», sagt er.

Neu ist die Weinherstellung in Amphoren
iibrigens nicht. In Georgien wurde schon
vor 6000 Jahren Wein in Amphoren her-
gestellt, die in der Erde vergraben wurden.
Der renommierte Walliser Weinbaubetrieb
Albert Mathier et Fils baut seit 2009 Wein
in traditionellen Amphoren aus Ton aus, die
aus Georgien importiert wurden und im
Wallis im Boden vergraben werden. ®

auf 20 Hektaren ver-
grossert. Amphoren
verwendet Bernard
Cavé ausschliesslich
fur die Herstellung
von Weisswein.

FOTOS: CATHERINE GAILLOUD, PD




Clarins definiert
straffe Haut neu.

Multi-Régénérante
Jour

Auf der Grundlage der
neuesten Erkenntnisse der
Clarins Forschung entwickelt,
ist die Tagespflege Lift
Anti-Rides Jour die einzige
Clarins Creme, deren
hochwirksame
Pflanzenextrakte alle
Komponenten™ beeinflussen,
die fur die Festigkeit [hrer
Haut verantwortlich sind.
Der Lifting-Effekt ist sofort
sichtbar, die Gesichtszuge sind
wieder straffer, Falten werden
gemildert. Alle 8 Sekunden
wird weltweit eine Creme
verkauft™! Clarins, Europas
Nr. 1 in pflegender
Luxuskosmetik™.

‘Ex-vivo Test. "Alle Produkte der Linie
Multi-Régénérante — Verkauf an
Vertriebspartner. ~Quelle: European Forecasts.

Mehr Informationen unter:
www.clarins.com

LARINS

FARIS
Iti=RémEnérants Jour
el anti-rides - Toles o

tra-Firming Dy
il R creiin - SET Ak s

CLARINS

BaAKIlLR
- B gtndranie Nuil
mllermi=santi - Toiiles raes
MrR-Firming Night
Bijuveinling eream - All skin 139

AUCH ALS NACHTCREME ERHALTLICH

CLARINS
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TEXT KATJA RICHARD

IE FLUGEL DES SKARABAUS WERDEN KONSERVIERT,
DER KORPER AUSGEHOHLT und mit Harz auf-
gefiillt, dann wird ein Goldblatt unterlegt. So
verwandelt sich ein Kifer zum Mittelpunkt
eines wertvollen Schmuckstiicks. Der Genfer
Juwelier Gilbert Albert setzt seit 30 Jahren
echte Insekten in seiner Kollektion ein. Und
auch die schwedische Goldschmiedin Mérta Mattsson entdeckt
Schonheit dort, wo sich manche auf den ersten Blick vielleicht
ein bisschen ekeln. Fasziniert von der Welt der Insekten, Larven
und Fossilien bewegt sie sich mit der Wahl der Materialien fiir
ihre Schmuckstiicke an der Grenze zwischen Schonheit und Ekel.
So entstehen aus den Fossilien von Faltern, Kifern und Spinnen

Ketten und Broschen, dabei verwendet Mattsson in Bernstein
eingeschlossene Insekten.

Diese sogenannten Inklusen wurden bereits 1800 v. Chr. als
Schmuck verwendet. Die zarten und feingliedrigen Tiere geben im
fossilen Harz eingeschlossen nicht nur Aufschluss iiber Millionen
Jahre alte Lebensformen, sondern sind jedes in sich von einer ganz
eigenen Schonheit. Der romische Dichter Martial (85-103 n. Chr)
schrieb: «Wihrend ein Ameislein in Phaetons Schatten umbher-
schweift, hiillte das zarte Wild harziger Tropfen ein. Seht es, wie
gewesen bisher verachtet im Leben. Jetzt erst durch seinen Tod
ward es ein kostlicher Schatz.»

Ob kostlich oder gruselig: Gefliigelte und vielbeinige Tierchen
befliigeln die aktuellen Schmuckkollektionen, jedenfalls jene der

VON LINKS OBEN NACH
RECHTS UNTEN
Broschen, Fear Factor
Jewellery. Ohrstecker,
Marie-Héléne de
Taillac. Ohrstecker
«Baby Boomy,
Morganne Bello.
Ohrringe, Haute
Joaillerie Adler. Clips,
Van Cleef & Arpels.
Ohrstecker «Lune De
Miel» und «Bee My
Love», Chaumet.
Ohrstecker «Liberty»,
Pasquale Bruni.
Anhanger «<Mimosa»,
Gilbert Albert.
Anhanger, Bucherer.
Schmetterlings-
Brosche, Kollektion
Haute Joaillerie
Chopard.

Es kreucht und ¢litzert

OB KAFER, FLIEGE ODER SCHMETTERLINGE: INSEKTEN BEFLUGELN DIE SCHMUCKDESIGNER.
DIE KLEINEN TIERE SIND ABER NICHT NUR SUJETS, SIE WERDEN AUCH IN DEN SCHMUCK INTEGRIERT
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Jugendstil: Die
Schmetterlings-
brosche des Pariser
Juweliers Boucheron
war im Besitz von
Elizabeth Taylor.

Ein Meisterwerk von
René Lalique:
Hutnadel \Wespen und
Skabiose, aus Gold,
Diamanten und Opal.

Haute Joaillerie und die von innovativen Goldschmieden. Meist

dienen die Insekten dabei jedoch lediglich als Vorlage. Unzdhlige
Edelsteine schmiicken bunte Fliigel, eingefasst von Weiss-, Gelb-
oder Roségold und verwandeln sich so in zauberhafte Schmetter-
linge, Libellen, Larven oder Kifer.

Wihrend der Schmuck heute eher ein rein dekoratives Element
ist, war er frither ein Bedeutungstriger. So galt der Skarabius,
der zur Gattung der Mistkifer gehort, bei den alten Agyptern als
ein Symbol der Schopferkraft. Weil sich der glinzende Kéfer im
Nilschlamm so rasch vermehrte, dachten sie, dass er ohne Fort-
pflanzung entstehe. Dank seiner runden Gestalt und den goldschim-
mernden Fliigelchen wurde er auch mit der Sonne, also dem Gott
Re in Verbindung gebracht. Und weil der Skarabdus Dungkugeln vor
sich herrollte, galt dies als Abbild von Re und seiner Fahrt mit der
Sonnenbarke iiber den Himmel.

Wiedergeburt als Libelle

In der stark von der Natur geprdgten Mythologie der nordame-
rikanischen Zuni-Indianer spielte die Libelle eine wichtige Rolle.
Sie galt als Botschafterin von Fruchtbarkeit und wurde von den
Zuni-Hauptlingen verehrt. Sie glaubten, dass sie nach ihrem Tod
als Libelle wiedergeboren wiirden. Durch den Kontakt mit den
europdischen Einwanderern, deuteten die Zuni das christliche
Kreuz ebenfalls als Libelle. Der Schmetterling galt als Botschafter
des Friihlings und des Sommers, sein Auftauchen war das Zeichen
dafiir, dass man einen weiteren harten Winter iiberstanden hatte.

VON LINKS

Im alten Agypten
waren Insekten
wichtige Bedeutungs-
trager, der Skarabdus
stand fur die gottliche
Schopferkraft.
Anhanger aus dem
Grab von Tutanchamun
(1345 v. Chr.).

iC
RISOGOND -GON

Wegen seiner Vorliebe
fur farbenprachtige
Insekten und Reptilien
nannte man ihn
Schniiffler: Stillleben
des Malers Otto |
Marseus van Schrieck, /
«Schmetterlinge |
und Schlangen in einer
Waldlandschaft»

(17. Jahrhundert).

Model Heidi Klum
zeigt sich am dies-
jahrigen Filmfestival
in Cannes mit einem
Schmetterlings-
armband von De
Grisogono. Es besteht
aus 628 Diamanten,
220 Emeralden und
980 Amethysten.

Beetle Juice heisst
die Brosche der
schwedischen
Goldschmiedin Marta
Mattsson. Sie
verwandelt echte Kafer
in Schmuckstticke.

Die von der Natur inspirierte Darstellung von Insekten-erlebte
in der Geschichte immer wieder starke Perioden, so etwa im
Manierismus; der schwiilstige Stil gilt als Ubergang vom Barock in
die Renaissance. Oder in Waldstillleben des 17. Jahrhunderts, bei
denen ganze Biotope mit Eidechsen, Froschen und Insekten ge-
malt wurden. Im 18. Jahrhundert wurden unzghlige neue Tiere und
Pflanzen entdeckt, und diese faszinierten die Menschen mit ihrer
Einzigartigkeit. Als Schmuckstiicke tauchten die Insekten zu den
blithenden Zeiten von Queen Victoria (Regierungszeit 1837-1901)
auf. Motive wie Schmetterlinge und Libellen kamen in den Zeiten
des Kolonialismus in Mode. Die fernen Lénder inspirierten nicht
nur zu exotischen Sujets, auch die Diamanten und Edelsteine fiir
die préichtigen Schmuckstiicke kamen aus Indien und Afrika.

TIhre Hochbliite erlebten die gefliigelten Tierchen jedoch im
Jugendstil (1896-1914). Nicht nur die Architektur, sondern auch
der Schmuck war geprégt von bliitenartigen Ornamenten, Wellen,
Bliiten, Pflanzen und Insekten. Im Vordergrund stand die kiinstle-
rische Gestaltung und die dekorative Wirkung. Die handwerkliche
Perfektion war oft wichtiger als der materielle Wert. Vor allem die
zarten und transparenten Fliigel von Libellen und Schmetterlin-
gen regten die Kunsthandwerker an, ihre Meisterschaft unter Be-
weis zu stellen. Einer der wichtigsten Schmuck- und Glaskiinstler
dieser Zeit war René Jules Lalique. Er belieferte Cartier und Vever
et Boucheron. 1884 griindete er mit einem Juwelier seine eigene
Firma Lalique & Varenne. Spiter fertigte er den Biithnenschmuck
der Schauspielerin Sarah Bernhardt. ®
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Che bcllo!

IE IST DIE GESCHICHTE EINES UNVERKENNBAREN STILS, EINER
TRADITIONSREICHEN KULTUR, die Geschichte eines ganzen
Landes: die Italianita. Sie ist in manchen Bereichen - etwa

in der Mode und beim Genuss - wegweisend fiir eine elegant-ldssige

Lebensart, fiir Tradition, Qualitdt und Kompetenz. Selbstbewusste

Minner lassen sich gerne davon inspirieren. Ein Blick auf die

diesjdhrigen Herbst- und Winterkollektionen zeigt, dass in der

Minnermode der Trend zum klassischen Stil dominiert. Auf den

Laufstegen wurden cognacfarbene Mokassins zu marineblauer

Hose oder hellblaue Karohemden unter roten Kaschmirpullovern

getragen. Der italienische Mann gefillt - einem edlen Principe gleich
- mit aristokratischer Schlichtheit und einer adretten Erscheinung.
Der neue Fotoband «Italian Portraits» (Text Donatella Sartorio; in
einer italienischen und einer englischen Ausgabe bei Skira/Rizzoli)
ist eine Ode an den Modestil «Made in Italy». Fotograf Lorenzo
Bringheli portritiert italienische Stilvorbilder unterschiedlichen
Alters. Elegante Signori wie der Schriftsteller Alfredo Tocchi, der
Juwelier Attilio Codognato, der Modeunternehmer Guglielmo
Miani oder der Journalist Carlo Rossella reprisentieren guten
italienischen Geschmack und luxuridses Dolce Vita. ©

TEXT SEMAJA FULPIUS

Der italienische
Modeunternehmer
Guglielmo Miani
(Larusmiani),
fotografiert im
Januar 2012 in
seinem Haus.

PHOTO: DONATELLA SARTORIO/SKIRA, TOD'S
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in gehammertem
Edelmetall: 1
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Silbernes
Lichtspiel der
imposanten
Treppe.

Fdle Ambiance in Silber

DAS NEUE BULGARI HOTEL IN LONDON SETZT EDELMETALL UND DESSEN LICHTSPIEL RAFFINIERT
IN SZENE. DAS DESIGNKONZEPT STAMMT VOM ITALIENER ANTONIO CITTERIO. DER ARCHITEKT UND
DESIGNER UBER ZEITGENOSSISCHE PALASTE UND AUSSERGEWOHNLICHE RAUME

TEXT RENATA LIBAL

AS IST KEINE BAR, sondern ein Schiff aus Silber.
Wie ein Ding aus einer fremden Welt steht der
theatralisch anmutende Dampfer in Form ei-
ner linglichen Untertasse inmitten von Bar-
tischen. «Und fiir Sie: Ein Gin auf Eis?» Anto-
nio Citterio ist sichtlich amiisiert: «Beeindru-
ckend? Ohne Zweifel. An der Entstehung die-
ses monumentalen Mdobelstiicks habe ich allerdings nicht allein mit-
gewirkt: Unzédhlige Hiande mussten das Metall mit dem Hammer
bearbeiten, um der Bar diese Patina zu verleihen. Echtes Handwerk
nach alter Manier!» Citterio ist begeistert. Und nicht nur von der
II Bar des Bulgari Hotel, das diesen Sommer in London seine Tii-
ren Offnete. Seit 40 Jahren entwirft Citterio raffinierte Alltagsob-
jekte, die verschiedenste Raume schmiicken: Wasserhdhne und Lie-
gestiihle ebenso wie Trainingsgerite. Im neuen Luxushotel sieht er
eine Ode an die Perfektion: dank kostbarsten Materialien, unglaub-
lichem Raumkomfort, hohem Wohlfiihlfaktor und viel Liebe zum
Detail. Und dann der Spa-Bereich! Ein 25-Meter-Schwimmbad, ganz
und gar mit griinen und goldenen Mosaiksteinen verziert und mit
Wasserfillen tiber dem Jacuzzi.

Nobelhotels schiessen auf der ganzen Welt aus dem Boden, doch
wenn ein italienischer Juwelier einen modernen Palast in London
erdffnet (in Knightsbridge, in der Nihe von Harrods), entsteht
etwas Besonderes. Die Mission ist gelungen: Das harmonische
Ambiente setzt das Kunsthandwerk meisterhaft in Szene und erin-
nert an die Wurzeln von Sotirio Bulgari, der als griechischer Silber-
schmied nach Italien einwanderte und das Haus 1884 griindete.

Beim Bulgari Hotel wurde alles bis ins kleinste Detail von Anto-
nio Citterio und seiner Geschéftspartnerin Patricia Viel entworfen:
von der Konstruktion (das vorherige Gebdude wurde abgerissen,
zehn Etagen liber und sechs unter der Erde wurden neu gebaut)
iiber die Tiirklinken, die Beleuchtung, den Kinosaal, die Regen-
duschen bis hin zu den Nachttischlampen, die von den silbernen
Kerzenleuchtern der Bulgari-Kollektion inspiriert wurden.

Wenn Sie ein Gebaude fiir einen Brand realisieren, wird
daraus dann eine Art Abbild von dessen Lifestyle?

Antonio Citterio: Definitiv! Der Ursprung der Marke Bulgari liegt
janicht in der Hotellerie. Aufgrund der eigenen Anforderungen an
ihre Luxusartikel strebte Bulgari bei diesem Hotelprojekt ein sehr
hohes Niveau an. Fiir einen Designer wie mich ist es eine einzigar-
tige und nicht alltégliche Gelegenheit, mit einem solchen Partner
zusammenzuarbeiten, der perfekte Qualitdt erwartet und auch
bereit ist, dafiir zu bezahlen. Auf eine Art ist dieses Gebdude die

zeitgendssische Ausfiihrung des Schlosses Versailles in Frankreich.
Unser Auftraggeber ist sicher nicht den leichtesten Weg gegangen.

Ein Beispiel?

Nehmen Sie die Textilien, die wir fiir das Interieur verwendet haben:
Fiir die Motive liessen wir uns von den ersten Skizzen fiir Broschen
inspirieren, die Sotirio Bulgari in den 188oer-Jahren selbst entwor-
fen hatte. Das Flechtwerk der Blumen haben wir modernisiert und
mit metallisierenden Materialien umgesetzt. Die Stoffe hat ein
Betrieb im siiditalienischen Brienza extra fiir uns hergestellt.

Seit Sie 2004 das erste Hotel fiir Bulgari in Mailand
realisierten, haben Sie zehn weitere Hotels eréffnet.
Inwiefem ist fiir Sie die Entstehung eines Hotels etwas
Besonderes?

Bei der Planung von Héusern, Biiros oder Firmengebduden - und
davon habe ich etliche realisiert — handelt es sich um Orte, die nur
eine einzige, genau definierte Atmosphére vermitteln. Ein Hotel
hingegen verlangt mindestens zwei unterschiedliche Szenerien: die
Biihne und die Intimsphére. Die Bereiche, in denen man im Mittel-
punkt steht, wie bei der grossen Treppe in London, wo man als
«Star» hinabschreitet, und jene, in denen man mit sich selbst allein
ist und sich in einen Kokon absoluten Komforts zurtickzieht. Die
Welt der Hotellerie ist ebenso spannend wie kontrastreich.

Lange Zeit verkdrperten noble Hotels stets ihren eigenen
Stil - unabhangig vom Standort. Heute versucht man Hotels
in Harmonie zu ihrer Umgebung zu bauen.

In der Tat! Die Géste mochten ihren Aufenthaltsort auf eine stilvol-
le Art und Weise erleben. Das neue Hotel in Knightsbridge beispiels-
weise ist sehr typisch fiir London: Seine luxuridse Ausstattung lidt
zum eleganten Dresscode ein, und das Lichtspiel des Silbers wider-
spiegelt den Finanzplatz London. Dagegen erweckt das Bulgari
Hotel in Mailand mit seinem Garten und seinen Ockerfarben ein
sommerliches und gelassenes Gefiihl und verspriiht italienische
Dolce Vita. Die Hotels der neuen Generation bieten ihren Gésten
ein Stadterlebnis auf héchstem Qualitédtsniveau.

Woran arbeiten Sie zurzeit?

Momentan arbeite ich in Hongkong, und ich bin fasziniert von der
dsthetischen Tradition Chinas. Die Energie in dieser Stadt und die
Vielzahl an talentierten Menschen sind unglaublich! Der Ort
inspiriert mich, und einige meiner Mobelkreationen tragen bereits
eine exotische Patina.

(=

In seinem Buro — An-
tonio Citterio, Patricia
Viel and partners —

in Mailand entstehen
Designs fur zahlreiche
Produkte: Mébel fur
Vitra, B&B und
Hermés, Armaturen

far Axor und Muskel-
aufbaumaschinen

fur Technogym. In den
letzten Jahren entwarf
Citterio auch Hotels,
darunter die drei Bulgari
in Mailand, auf Bali und
in London, das W in
Sankt Petersburg und
das Eden in Bormio.
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Rote Lippen undder
schwarze PagenKopf
sind das optisch
Markenzeichen dér
franzGsischen
Dessous-Designerin
Chantal Thomassl
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RFUNDEN HAT SIE DIE DAMENUNTERWA-
SCHE ZWAR NICHT. Trotzdem hat Chantal
Thomass Pionierarbeit geleistet, die auch
Minner zu schitzen wissen. Sie hat die
Frauen in den 1970er-Jahren dazu animiert,
ihre bequeme und funktionale Wische ge-
gen Dessous aus Samt, Satin und Spitze ein-
zutauschen. Die Franzosin, die dieser Tage
65 wird, ist fiir ihren unverkennbaren Stil
weltweit bekannt - ihre Kreationen werden von den Frauen geliebt
und von der Konkurrenz kopiert.

Wird die Reizwasche von Chantal Thomass zértlich
ausgezogen oder stiirmisch vom Leib gerissen?

Oh, es gibt bei meiner Kundschaft sicher beides. Solche Details ge-
horen aber zur Privatsphire. Wobei ich nattirlich nichts dagegen
habe, wenn eine Kundin wiederkommt, um ihre zerrissene Unter-
wische zu ersetzen.

Was hat Sie zu lhrem speziellen Stil inspiriert?

Ich kreiere Dessous, die mir auch selber gefallen. Was meine Ar-
beit vielleicht von anderen unterscheidet, ist der Humor und die
spielerische Art, mit der Verfiihrung umzugehen. Dabei lasse ich
mich von anderen Welten inspirieren, zum Beispiel von den Pin-
up-Girls der amerikanischen Fliegerei, dem franzdsischen Cancan
oder von rosa Boudoirs.

Geschniirte Balconnet-BHs, bedruckte Striimpfe und
Samtunterhoschen sollen doch vor allem das mannliche
Geschlecht verfiihren.

Natiirlich sollen sie das. Aber immer aus der Sicht einer Frau, die
sich selber so mag, wie sie ist und die etwas wagt. Ich versuche,
Sinnlichkeit mit Humor zu verbinden. Ein Augenzwinkern gehort
bei mir immer dazu.

Trotz erotischer Kleidung, sind Sie niemals dem Porno-Chic
verfallen.

Oh nein, Porno-Chic ist tiberhaupt nicht mein Ding! Dafiir bin ich
ndmlich viel zu priide (lacht). Sobald jemand mit mir tiber Sex spre-
chen will, blockiert mich das. Bei meiner Arbeit interessiert mich
die Sexualitdt nicht, viel mehr geht es mir um das Sinnliche. Es ist
doch viel schoner, etwas nur anzudeuten, als es gleich offenzulegen.

Pudrige Tone, zarte Spitzen - der sogenannte Boudoir-Stil
war urspriinglich fiir elegante Damenwasche gedacht. Heute
wird lhr Stil von grossen Labels kopiert und von jungen
Madchen getragen. Erstaunt Sie das?

Es amiisiert mich vielmehr. Ich stelle fest, dass exquisite Linge-
rie die junge Generation begeistert. Das ist ein neues Phinomen.
Als Jugendliche trug ich Baumwollslips, in den 1960er-Jahren war

Spitzenwische {iberhaupt nicht gefragt. Im Trend lagen eher flach-
briistige Frauen wie Jane Birkin. Oft trug man gar keinen BH. Die
Zeiten haben sich gedndert. Heute schenken Jungs ihren Freun-
dinnen Reizwiésche. Ich erinnere mich, wie mein damals 18-jghri-
ger Sohn seiner Freundin Unterwésche schenken wollte und mich
nach Rabatt fragte.

Dank Ihnen sind verschiedene Korsett-Techniken nicht in
Vergessenheit geraten.

Ich habe die Corsage weiterentwickelt, indem ich Formbiigel ver-
steckt einbaute. Denn ich war auf der Suche nach einer Technik, die
das Korsett optisch eher nach einem Top statt nach einem BH aus-
sehen liess. Mit Lycra erfiillte sich spdter mein Traum von unsicht-
baren technischen Losungen.

Sie sind auch eine Expertin fiir Spitze.

Ich benutze ausschliesslich Spitze aus Calais, sogenannte Leavers-
Spitze. Es ist der raffinierteste und schonste Spitzenstoft. 40 Pro-
zent meiner Lingerie lasse ich in Frankreich produzieren und pfle-
ge damit wertvolles Fachwissen und Handwerk.

Woher beziehen Sie die Stickereien?

Selbstverstindlich decke ich mich mit Stickereien aus St. Gallen
ein. Die Manufaktur von Jakob Schlaepfer ist hervorragend. Mit
ihr und weiteren Firmen aus der Region arbeite ich seit vielen
Jahren zusammen.

Was ist das Herzstiick lhrer Lingerie?

Keine Frage, der BH. In keinem Teil stecken mehr Details, mehr Ma-
terialien und mehr Raffinesse. Im Gegensatz zum Rest der Unter-
wische kann ihn die Frau auch sichtbar tragen.

Der Boudoir-Stil scheint Sie bei lhrer neuen Kreation
besonders inspiriert zu haben.

Wir haben die Kollektion «Casanova» genannt. Ich liebe das Frei-
geistige, Sinnliche und Geheimnisvolle des 18. Jahrhunderts. Die
Décolletées der Frauen waren in dieser Zeit einfach atemberau-
bend. Niemals sonst wurde der Busen auf diese Weise gewiirdigt.

Mit der Riickkehr der Femme fatale tauchten Miederhosen
wieder auf. Ist diese figurformende Wasche nun sexy oder
nicht?

Dieser Trend hat sich von den 1950er-Jahren inspirieren lassen und
nennt sich «Shape Wear». Sie wird unter Kleidern getragen, um der
Figur zu schmeicheln - &hnlich wie bei den Hollywoodstars der
goldenen Zeiten. Das kommt auch bei den Frauen heute sehr gut an.

Und wie gefallt den Mannern die sogenannte Shape Wear?
(lacht) Ménner stehen eher auf kleine Hoschen, Strapse und
Strings — obwohl der String meiner Meinung nach passé ist.

TYPISCH

Der Soubrette-Stil
lasst Mannerherzen
hoher schlagen.

Dieses Bild stammt
aus der Herbst-Winter-
Kollektion 1993/1994.

Zarte Tone und sexy
Corsage fur die
Fruhling-Sommer-
Kollektion 2004.

Zwei Dessous-Stile
der Herbst-Winter-
Kollektion 2011/2012:
Die Pin-up-Frau

in starken Farben

mit Miederhose und
Balconnet-BH.

Im Boudoir-Stil,

die Libertine des

18. Jahrhunderts.

«In dieser Epoche
wagten die Frauen
mebhr, die Leicht-
sinnigkeit der Liebe
gehorte zur Normalitat»,
sagt Thomass.



Bei meiner Arbeit geht es
mir nicht um Sexualitit,
vielmehr geht es
mir um das Sinnliche.
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Wie sehr hat sich der Mannergeschmack bei Unterwasche

in den letzten 35 Jahren verandert?

Als ich in den 1970ern begann, kamen Ménner eher leicht ver-
schdmt in meine Boutiquen. Heute besuchen uns hochst interes-
sierte 30-jahrige Ménner samt Kind und Kinderwagen. Geblieben
ist die Vorliebe der Ménner fiir schwarze Dessous.

Was halten Sie von der aktuellen Unterwésche fiir Manner?
Die Minnerwelt scheint zunehmend enge Schnitte und an-
liegende Materialien zu schitzen. Was die Farben angeht,

so schminke ich meine Lippen seit meinem 20. Lebensjahr rot,
obwohl damals alle Frauen Perlmutt trugen.

Haben sich Ihr geometrischer Haarschnitt und lhre schwarze
Garderobe nicht iiberlebt?

Meine schwarze Kleidung ergab sich nach und nach. Vielleicht
hat mich die japanische Kultur beeinflusst. Anfangs trug ich viel
Farbe, als ich Mutter wurde, hat das Schwarztragen meine Garde-
robe vereinfacht. Was meinen Haarschnitt betrifft, hatte 1981 ein
PR-Berater die Idee, ihn zu meinem Markenzeichen zu machen.
Gliicklicherweise fiihle ich mich damit wohl und habe seitdem
nichts veréndert.

Was ist das Besondere am Pariser Chic?

Ich denke, die Pariser leben Mode auf eine sehr intellektuel-
le Art. Es ist ein Teil unserer Kultur, Dinge zu vermischen. Wir
haben keine Hemmungen, eine Chanel-Jacke zu einer Jeans zu
tragen. Diese Kombinationen verleihen unserem Kleidungsstil
Personlichkeit. @

bleiben das klassische Schwarz, Grau und Weiss meine persdn- El nrl Chtu ng Dle Sleben TOdsunden

lichen Favoriten.
Typisch fur ihren Humor hat Chantal Thomass fir ein siebenstockiges Hotel ihr
Dekorationsthema gewahlt: die sieben Todslinden. Das Dreisternehotel Vice Versa
in Paris 6ffnete seine Tlren im Juni. Einblick in das etwas andere Interieur.

Kiirzlich haben Sie das Interieur fiir das Pariser Hotel Vice

FOTOS: FRANGCOIS LE PRAT, ABACA/REFLEX, PD

Versa kreiert. Brauchen Sie neue Herausforderungen?

Ich bin eine neugierige Person und mag es, Neues zu erkunden und
Aussergewdhnliches zu entdecken. Ich lerne so viel iiber verschie-
dene Bediirfnisse. So mussten bei diesem Hotelprojekt aufgrund der
hohen Frequenz der Giste die Teppiche waschbar sein.

Ziehen Sie in naher Zukunft weitere solcher Projekte in
Betracht?

Ich habe gerade fiir die italienische Marke Rometti eine Keramik-
kollektion entworfen. Ich habe dieses Vorhaben mit meinen Som-
merferien verbunden. Der Gedanke, in die Toskana zu fahren, um
mich von dieser wunderschonen Gegend fiir die Kreation von
Vasen oder Kerzenleuchtern inspirieren zu lassen, gefiel mir sehr.
Zurzeit arbeite ich an einer neuen Bettwischekollektion fiir das
Pariser Label Treca.

Die Person Chantal Thomass ist — wie ein Karl Lagerfeld

oder eine Sonia Rykiel - zu einer unverwechselbaren Marke
geworden.

Ich glaube, wir haben alle drei einen eigenen Stil entwickelt, ohne
uns dariiber Gedanken zu machen. Karl band sein Haar stets im Na-
cken zusammen, Sonja trug ihr Haar immer rot. Was mich betrifft,

Wolllust: XXL-Bilder der Fotografin Ellen

von Unwerth und Pin-up-Wandtattoos zieren
die rosa-schwarzen Wande des Zimmers.
Neid: Die Tapete ist ein offener Kleiderschrank
mit traumhaften Schuhen, Taschen und
Accessoires: allem, was das Frauenherz begehrt.
Hochmut/Stolz: Ein in Gold getiinchtes
Zimmer mit Saulen, einer Statue und einem
Spannteppich im Marmor-Look.

Vollerei: Das Frihstiickszimmer in Form
eines grossen Kuchens.

Faulheit: Wande voller Blumen und
Schmetterlinge bieten das perfekte Ambiente,
um sich dem Nichtstun hinzugeben.

Zorn: Roter und schwarzer Spannteppich, mit
Graffiti besprihte Wandgemalde: Dieses Hotel-
zimmer zeigt sich von der rebellischen Seite.
Geiz/Habgier: Sparsames und unge-
schliffenes Interieur: Wande aus Backstein,

der alte Parkettboden ist abgewetzt.

Das Zimmer «Habgier.
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SINNLIC
MANNER. DIESEN HERBST BESINNT
SICH DIE MODE AUF IHRE ESSENZ:

HE FRAUEN UND ECHTE

ELEGANZ IST ANGESAGT

TEXT SARAH JOLLIEN-FARDEL

Schon warm

Catwalk Dieser Winter wird tierisch: Ziege, mongolisches
Schaf, Bison und Yak waren auf dem Laufsteg zu sehen.

Neu werden zu den klassischen Schwarz-, Braun- und Grau-
tonen bunte Farben und Leder zum Fell kombiniert (wie die
Lederdrmel der Kollektion von Céline). Das Pelz-Revival
wird von Tierschiitzern — mit guten Griinden - sehr kritisch
beobachtet. Lasst man den moralischen Aspekt beiseite,

ist Pelz eines der Highlights dieses Winters. «Mode ist weder
moralisch noch unmoralisch, sondern dazu da, die Stimmung
zu heben», sagt Modezar Lagerfeld. Dem stimmen McQueen,
Akris, Marni, Gaultier, Missoni und Givenchy zu: Pelz bereichert
ihre aktuellen Kreationen. Den Entscheid fiir oder gegen Pelz
muss die Kduferin mit sich ausmachen.

Streetstyle Wihrend einige den Persianer-Pelzmantel der
Grossmutter aus dem Keller holen, klappern andere
Secondhand-Boutiquen ab, um aussergewohnliche Teile aus
Fell zu finden. Parkas und Méntel aus echtem Pelz sind
immer elegant. Tierfreunde bevorzugen falschen Pelz und
setzen mit Rosa oder Griin ironische Farbtupfer. Kurze
Capes, Schulterwdrmer und Kragen aus Pelz lassen jeden
Mantel edler aussehen. Und ganz egal ob weich, zottig, struppig
oder seidig: Pelz hilt auch schon warm.

Starke Schultem

Catwalk Die Schultern sitzen tief, die Armel sind gerade
geschnitten: Auch in diesem Winter zeigt der Mantel
Ecken und Kanten. Wahrend Phoebe Philo ihre Méntel mit
ledernen Riemen verziert, verdecken weit geschnittene
Armel bei Gilles Deacon Daks und bei Haider Ackermann
die Hinde. Bei Isabel Marant, der Pédpstin der Fashionistas,
marschierten die Models im Offiziers-Look {iber den
Laufsteg. Paul Smith setzt seinen knabenhaften Stil fort.
So viel ist klar: Die starken Schultern bringen uns sicher
durch die kalte Jahreszeit und werden uns bestimmt auch
néchste Saison noch begleiten.

Streetstyle Der Mantel kaschiert ausgeprigte Rundungen,
wéhrend er zierlichen K6rpern etwas Volumen verleiht.
Fiir kleine und rundliche Frauen empfehlen sich kurze
Modelle im strengeren Offiziers-Look. Wer feminin

durch den Winter gehen mdéchte, schwingt ein Cape iiber
die Schultern.

Eine Taille wie Sophia Loren

Catwalk Grosse Glirtel betonen die Weiblichkeit. Manche

sind fast korsettidhnlich oder erinnern gar an Keuschheitsgiirtel
(Hervé Léger by Max Azria). Ob aus Stoff (Fendi), Metall

FOTOS: CATWALK PICTURES, CELINE, DR

DRIES VAN NOTEN



HAIDER ACKERMANN

EINE TAILLE
WIE SOPHIA
LOREN

FRISCH
GEPRESST

STARKE

SCHULTERN &

SCHUTZENDER
KOKON

JIL SANDER

(Acne), Leder (AF Vandervorst und Haider Ackermann), feinst
verarbeitet (Alexander McQueen) oder filigran (Christian Dior):
Giirtel strukturieren und veredeln die Silhouette jeder Frau.
Der Trend zur betonten Taille kommt gut an. Dieser

Look macht eine gute Figur, und Frauen betonen damit ihre
Weiblichkeit.

Streetstyle Wenn es ein Accessoire gibt, das uns modisch
gekonnt in Szene setzt, dann ist es der Giirtel. Die Schwierigkeit
liegt darin, den perfekten zu finden: einen Giirtel, der nicht
verrutscht, straff sitzt und breit genug ist, um ein allfdlliges
Béuchlein ein bisschen zu kaschieren. Trdgt man ein besticktes,
bedrucktes oder fein gearbeitetes Outfit, sollte der Giirtel
schlicht sein. Wem die betonte Taille zu markant ist, darf den
Gurt auch tiefer tragen und so seine Hiiften betonen. Ein Hoch
auf die weiblichen Kurven!

Frisch gepresst

Catwalk Orange setzt in die eher diisteren Kollektionen -

und in die Wintermonate - einen markanten Farbakzent:
Acne, Haider Ackermann, Paul & Joe sowie Sonia Rykiel insze-
nieren den frischen Farbton bei Kleidern, Balenciaga bei
Schuhen, Givenchy, Miu Miu und Marni bei Taschen. Bei Prada
kommen die Vitaminfarben im peppigen Retro-Look der
1970er-Jahre daher - ein bisschen vintagemissig, aber
dennoch zeitgemiss. Ein Trend, der wohl noch einige Winter
iberdauern wird.

Streetstyle Die Farbe erinnert an Strassen- und Bahnarbeiter.
Modebewusste storen sich nicht daran und tragen Orange

als Ausdruck ihrer positiven Lebensenergie. Weniger Ex-
perimentierfreudige kombinieren Orange mit dezenten Ténen.
Passend kombiniert, vertreibt Orange den triibnassen Nebel
des Winters. Den frisch gepressten Orangensaft ersetzt

es aber nicht.

Neues Duo

Catwalk Es ist kein Sturm, sondern eine erfrischende Brise,

die {iber den Laufsteg zieht. Bei Dries Van Noten und Marc
Jacobs fiir Louis Vuitton wird das Kleid iiber der Hose getragen.
Eine mit chinesischen Mustern bestickte Robe bildet bei
Anversois das Gegengewicht zur strengen, schwarzen Hose.
Das Beinkleid von Louis Vuitton macht beim Knochel halt und
harmoniert mit dem passenden Kleid (oder Jupe wie bei Chanel).
Die gezeigten Kreationen sind opulent und mit Stickereien

und Prints {ibersdt. Gewiss keine Garderobe fiir den Alltag,
aber bestimmt ein Versuch wert.

Streetstyle Ein Look, der polarisiert. Die einen finden ihn
«cool», andere dagegen «vollig daneben». Es handelt sich

hier tatsdchlich um ein Kleid, das {iber eine Hose getragen wird,
und nicht etwa um eine Tunika oder ein langes Hemd fiir
einen legeren Stil. Zum neuen Duo werden am besten flache
Schuhe getragen. Ein Eyecatcher sind sichtbare Knochel,
immer passend sind Boots.

Gut in Form

Catwalk Damit hatte keiner gerechnet: die Jogginghose mit
Knochelbund. Nicht einmal im Fitnessclub hétte sich

eine Fashionista bisher darin erwischen lassen wollen. Hermes
présentiert eine ansprechende aber dennoch nicht ganz
tiberzeugende Version davon. Ebenso iiberrascht Clare Waight
Keller mit ihrer glamour&sen Kreation in betérendem
Granatrot fiir Chloé: Die gekonnt gesetzten Abniher ziehen
sich perfekt bis zum Kndchel hinunter. Mit hoher Taille

und Spitzenoberteil getragen, kann eine Frau darin eine gute
Figur machen - aber nicht beim Sport.

Streetstyle Elastik und Turnschuhe sind ausserhalb der
eigenen vier Winde tabu. Fiir die strassentaugliche Variante
dieses Styles gibt es einfache Regeln, um sie auch mit tiber

25 Jahren tragen zu kénnen: Die Jogginghose endet nicht

als Handorgel auf den Knocheln, und das Oberteil darf

nicht zu weit sein. Der Look soll nicht kaschieren, sondern
modische Freiheit bieten. Mit etwas Ubung gelingt die richtige
Kombination.

Schiitzender Kokon

Catwalk Seine Interpretation des XL-Mantels ist eine

Ode an die Weiblichkeit. Raf Simons zelebriert den

letzten Akt bei Jil Sander mit perfektionierter Schlichtheit.
Das Publikum in Mailand reagierte mit grosser Begeis-
terung, als Simons meisterhafte Abschlusskollektion fiir

Jil Sander iiber den Laufsteg ging — zum Weinen schon,
passend zu den Abschiedstrdnen von Raf Simons.
Streetstyle Er verleiht Anmut und umbhiillt die Trigerin
wie ein schiitzender Kokon: Im XL-Mantel fiihlt sich

jede Frau wie eine Dame von Welt. Durch den minimalistischen
Stil wirkt er dennoch nicht aufdringlich. Ein einfacher
Handgriff schliesst den Mantel, er bietet genug Beinfreiheit
und betont die grazidse Halspartie. Ein nicht alltédgliches
Kleidungsstiick zum Triumen.
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Spiel mit Proportionen

Zu heiss gewaschen? Blousons, Jacken, Pullover und
Regenmintel scheinen geschrumpft. Wenige Zentimeter zeigen
HOCH MIT diesen Herbst grosse Wirkung. So prisentiert Giorgio Armani
DER HOSE verkiirzte Jacken mit Reissverschluss, Kris Van Assche drmellose
Daunenjacken {iber Blazern. Daunenjacken von Burberry
Prorsum enden auf der Taille und ziehen mit wuchtigen Kragen
die Blicke auf sich. Es ist ein Spiel der Proportionen.

Man(n) traut sich: ein Pullover, ldnger als die Jacke,
dazu ein kurzes Apres-Ski-Gilet oder zwei iibereinandergetra-
gene Jacketts. Erlaubt ist vieles. Allerdings diirfen die Teile nicht
zu weit geschnitten sein. Und der Look muss gepflegt wirken.

Stolzer Kavalier

Was fiir Manner! Straff am Korper oder wehend wie
Flaggen liegen die Méntel (von Paul Smith) an den Models
auf dem Laufsteg. Der neue Offizierslook befliigelt weibliche
Fantasien. Etwas zu ausgeprigt bei John Galliano. Ann
Demeulmeester setzt den Look in feine Facetten um. Die Uni-
formen von Dior Homme sind weniger markant, dafiir
charmanter. Ménnlichkeit dominiert bei Yves Saint Laurent.

Diesen Winter stecken die Fiisse des Mannes

in Boots (wie bei Alberto Guardiani und Kris Van Assche) und
bewegen sich zwischen Punk- und Militérlook. Der straff
MANN MIT geschnittene Mantel lisst Ménner strammstehen. Selbstsicher,
FACETTEN aber ohne Hochmut.

DRIES VAN NOTEN

Pelz setzt Akzente

Pelz ist nicht nur bei Eskimos angesagt. Man(n) tragt
ihn weniger als ganzen Mantel (wie bei Giorgio Armani oder
bei John Galliano), sondern er setzt Akzente, sei es als Kragen
oder als Innenfutter. Die aktuelle Herrenkollektion von Muccia
Prada ist ein gutes Beispiel: Schauspieler Adrien Brody
présentierte sich bei ihrer Show im eleganten Pelzkragen und
ldutete damit die Riickkehr des gepflegten Dandylooks ein.
Dieser Look hdngt ganz und gar von Alter und Beruf
— ; : ab. Auch wenn der Pelzmantel zu den Highlights der Saison
STOLZER A gehort, es braucht Mut und die passende Gelegenheit, um darin
KAVALIER nicht wie ein Snob, Zuhilter oder Mafioso zu wirken. Als
; Innenfutter oder Kragen getragen, eignet sich Pelz fiir Médnner
auch im Alltag.

# % LOUIS VUITTON

Edle Note

Das angesagte Dunkelrot wirkt weder protzig noch
aufdringlich. Es erinnert vielmehr an einen Bordeaux Grand Cru.
Louis Vuitton verwendet den klassischen Mannerfarbton fiir
Mintel mit Glirtel, Salvatore Ferragamo fiir Zweireiher und Neil
Barrett fiir Dufflecoats. Wolle (bei Gucci) und Leder verleihen
Bordeaux eine warme und edle Note. Zu knallig kann das Rot
jedoch auch billig rilberkommen (wie bei Acne). Maison Martin
Margiela prisentiert sogar Bikerhosen in Dunkelrot, eine
willkommene Abwechslung zum typischen Schwarz.

Wer falsch kombiniert, kann mit dem klassischen
Bordeaux leicht danebenliegen. Der aktuelle Trend unterstreicht
den Mann in seiner ganzen Eleganz, sei es mit Wollpullover,
Schal, Gilet oder Sportanzug. Um farblich auf Nummer sicher zu
gehen, ldsst man sich am besten von seiner Frau, einem Freund
oder einem kompetenten Verkdufer beraten.
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Hoch mit der Hose

Wie hoch wird eine Hose getragen? In den letzten
Jahren schien der Bund immer tiefer zu rutschen (besonders bei
Jugendlichen oft zu tief). Damit ist nun endgiiltig Schluss! Dries
Van Noten férbt die Giirtellinie ein und verbindet damit das
Hemd optisch mit der Hose. Der New Yorker Phillip Lim
y P verlingert die Beinpartie und ldsst damit den Oberkorper kiirzer
SPIEL MIT [ scheinen. Hoch bis zur Taille tragen Ménner ihre Hosen bei
PROPORTIONEN Al AL Alber Elbaz, ohne dabei an unsere Grossviter zu erinnern.
r ' Minnern mit breiten Schultern und ohne Bierbauch

PRI
e
AR

steht die hohe Taille besonders gut. Ansonsten nur jenen, die
iiber die notige Portion Humor oder ausgezeichnete Mode-
kenntnisse verfigen. Zum Massenphédnomen wird dieser Trend
kaum, aber einen Versuch ist er allemal wert.

Mann mit Facetten

Fiir Abwechslung sorgen diese Saison die Anziige.
Veston und Hose sind bei Gucci, Prada oder Lanvin zweifarbig,
immer harmonisch abgestimmt. Fiir seine letzte Kollektion
bei Yves Saint Laurent prisentierte Stefano Pilati Kragenrevers
aus Leder. Auch der klassische Zweireiher ist zuriick, gesehen
bei Salvatore Ferragamo und bei Raf Simons fiir Jil Sander. Der
typische Anzug ist, zumindest diesen Herbst und Winter, passé.

Die Modeschauen setzen auf Eleganz mit einem

Hauch von Originalitdt. Um mogliche Fauxpas zu vermeiden,
greifen gelegentliche Anzugtriger am besten zu Schwarz.
Alte Fiichse und Modemutige kombinieren karierte Jacketts
der letzten Saisons mit einfarbigen Hosen. Ein Pullover mit
Rundkragen ist der passende Ersatz fiirs Hemd.

PELZ SETZT
AKZENTE

DIOR HOMME

ENCORE! | MODE 2012
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ISSEY MIYAKE

www.isseymiyakeparfums.com

THE NEW FRAGRANCE BY ISSEY MIYAKE
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URBANES OUTFIT

1. Jackett aus Wolle, Scapa of Scotland, 1150 Fr.
dazugehorige Hose, 450 Fr. 2. Schuhe Harum,
Robert Clergerie, 760 Fr. 3. Mlitze aus Tweed,
Burberry Prorsum, 450Fr. 4. Pullover aus
Alpakawolle, Joseph, ca. 420 Fr. bei net-a-porter.
com. 8. Ledertasche Alchester, Burberry
Prorsum, 1395 Fr. 6. Seidenschal, Marc Rozier,
34.80 Fr. 7. Seidenkrawatte, Bongenie Grieder,
85 Fr. 8. Wangenrouge Outlaw, Nars, ca. SO Fr.
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FUR IHN

englischer Lord §

IM NACHSTEN HERBST IST DER MASKULINE LOOK TREND.
PARISER CHIC TRIFFT AUF ENGLISCHE COOLNESS.

STYLING ANOUK SCHUMACHER & EVA-MARIA SCHLEIFFENBAUM

WEEKEND AUF
DEM LAND

1. Veston aus Samt, Jil Sander, 990Fr.
dazugehorige Hose, 550 Fr. 2. Mitze aus
Tweed, Ted Baker, 59.90 Fr. 3. Handschuhe
aus Pecarry-Leder, Piero Restelli, 398 Fr.

4. Uhr Maestro Petit Seconde Or Rose,
Raymond Weil, 1850 Fr. 8. Regenschirm,
Day, 259 Fr. 6. Pullover aus Merinowolle und
Kaschmir, Hackett London, 295 Fr.

7. Karierte Krawatte, Drykorn for Beautifull
People, 79.90 Fr. 8. Lederschuhe, John Lobb,
1300Fr. 9. Parfum Fan di Fendi, Fendi, 50 ml
75.90 Fr.,, 100 ml 104 Fr.

BURBERRY PRORSUM
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LINKE SEITE

Von links oben nach
rechts unten:

Beuteltasche Mini Cathy
Bag aus Leder, Lacoste.
Bowlingtasche aus
Schlangenleder, Lanvin.
Ledertasche Audrey H., S. T.
Dupont. Ledertasche mit
Pailletten, Louis Vuitton.
Schultertasche aus
Alligatorenleder, Hermés.
Kleine Dior Granville
Reisetasche aus Lammleder,
Christian Dior. Pilotenbrille
aus Leder, Montblanc
Eyewear. Kleine
Lederhandtasche, Sarah
Chofakian for Brazil
Design. Ledertasche
Minimax, Barbara Bui.
Henkeltasche aus Kalbsleder
im Vintage-Stil, Chanel.
Beuteltasche in Lederoptik,
Paul & Joe Sister. Grosse
Henkeltasche aus
Alligatorenleder, Ethan K.
Ledertasche Glouchester aus
Kalbsleder in Schlangenoptik,
Kate Moss fiir Longchamp.

RECHTE SEITE

Kleid aus Tweed und Leder,
Hugo by Hugo Boss.
Pumps aus Leder und Plastik,
Amaya Arzuaga.
Lederclutch, Coach.

Armreifen, Poggi. 29
Manschetten, Longchamp.

ENCORE! | MODE 2012
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LINKE SEITE
Blazer, Hemd und Hose aus
Leder, Jitrois. Lederboots
mit leuchtfarbigen
Gummisohlen, Paul Smith.
Uhr, Perrelet.

RECHTE SEITE

Von links oben nach
rechts unten:
Plateau-Sandalen aus
Python- und Kalbs-
veloursleder, Christian Dior.
Pumps aus zweifarbigem
Leder, Chanel. Plateau-
Pumps aus Brossé-

und Schlangenleder, Lanvin.
Pumps aus Nappaleder

mit Fellabsatz in Leo-Print,
Walter Steiger.

Pumps aus Leder mit
Rochenhauteffekt,
Freelance. Mannerhut

aus Leder, Agnés B.

Pumps aus zweifarbigem
Krokodilleder, Sonia Rykiel.
Pumps aus Leder

und Kalbsveloursleder,
Barbara Bui. Pumps

aus Straussenleder mit
Plexiaabsatz, Louis
Vuitton. Riemchen-Ankle-
boots aus Leder, Miezko
for Brazil Design.
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LINKE SEITE

Von links oben nach
rechts unten:
Derby-Schuhe aus Leder
(cuir brossé) mit
Plateausohle, Chevignon.
Richelieu-Schuhe aus
dreifarbigem Leder und
Kalbsveloursleder,
Heschung. Stiefeletten
aus Leder, Paul & Joe.
Derby Schuhe aus
dreifarbigem Leder, Paul
Smith. Handschuhe aus
Lammleder, Glove Story.
Derby-Schuhe aus
Lammleder, Kenzo. Derby-
Schuhe aus zweifarbigem
Nubukleder,
Jean-Baptiste Rautureau.
Derby-Schuhe aus Leder
und Lackleder mit
Plateausohle, John
Galliano. Richelieu-Schuhe

aus Leder und Latex, Prada.

RECHTE SEITE
Oberteil aus Chiffon und

Leder, Hugo by Hugo Boss.

Legginghose, DNA.
Lederpumps, Blumarine.
Kleine Henkeltasche aus
Leder, Coach.
Handschuhe aus Plongé-
Lammleder Paul Ka.
Halskette, S. Christiaens.

ADRESSEN SEITE 52.

FOTOS: LENY GUETTA.
REALISATION: RICHARD VOINNET.
PRODUKTION: CENDRINE POUZET.
ART DIRECTOR: GERALDINE DURA.
MODELS: NATALIA UND ALEXANDRE.
STYLING STILLS: IRMA BIRKA.

ASSISTENTIN STYLING: FLEUR HUYNH.

HAARE: STEPHANE DELAHAYE.
MAKE-UP: LORIANE LEGER
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RESTAURANT—
TIPPS VON
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EIN STILVOLLES INTERIEUR UND
TRADITIONELLE KUCHE AUF
MODERNE ART — DIESE MODE-
LEUTE HABEN GESCHMACK

TEXT SEMAJA FULPIUS, KATJA RICHARD
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Das Lieblingslokal von Designer Paul Smith

The River Cafe,
London

Warum: «Das River Café ist mein
Lieblingsrestaurant in London, weil die
italienische Klche hier anders schmeckt,
als man sie sonst kennt. Der Kiichenchef
benutzt erlesene Zutaten, die dem Essen
einen besonderen Geschmack verleihen.
Obwohl es nicht billig ist, lohnt sich ein Besuch. Die
Terrasse (falls in London mal schénes Wetter herrscht)
ist sehr charmant. Mein Lieblingsgericht ist das
gegrillte Schweinefleisch aus dem Holzofen.»

Das Lokal: Die zwei Griinderinnen Ruth Rogers und die
inzwischen verstorbene Rose Gray haben einen Ort der
Freude kreiert, an dem sich Essen auf Fantasie reimt.
Mit grosser Liebe zur italienischen Kiiche kreieren sie
nicht traditionelle Gerichte, sondern zum Beispiel
gebratenes Taubenfleisch mit Chianti oder Dinkelsuppe
mit Rosmarin. Der Stolz des modernen und schlicht
eingerichteten Restaurants ist sein grosser Holzofen.
Preis: Hauptgang ab 55 Franken.

Thames Wharf, Rainville Road, London W6 9HA,

Telefon +34 020 7386 4200, www.rivercafe.co.uk

Das Lieblingslokal von Model Elettra Rossellini

Whitehall,
New York

Warum: «Mein Verlobter Chris Rendell
hat soeben das Whitehall eréffnet, ein
tolles Restaurant mit unglaublichen
Cocktails. Das Lokal ist so gefragt, dass
selbst ich an manchen Abend keinen
Platz finde. Bei einem Besuch sollte man
auf jeden Fall den Kirbissalat mit Feta kosten. Und
natUrlich die Desserts des Hauses; das Whitehall hat
einen eigenen Patisseur.»

Das Lokal: Selbst die kritische «New York Times» ist
vom neuen Restaurant begeistert. Der Einrichtungs-
Mix (landliche schottische Akzente und moderne
Chill-out-Lounge), die Cocktails und das Essen
Uberzeugen. Auf der Speisekarte von Kiichenchef Chris
Rendell findet man klassische Rezepte aber auch
Sardellenbutter und mit Speck gefullte Austern.
Dank dem britischen Flair und den Holzbanken fihlt
man sich im Whitehall fast wie im Hyde Park.

Preis: Hauptgang ab 20 Franken.

19 Greenwich Avenue, West Village, New York, NY 10014,
Telefon +1 212 675-7261, www.whitehall-nyc.com

Das Lieblingslokal von Make-up-Artist Tom Pecheux

Anahi,
Paris

Warum: «In Paris besuche ich gerne
das argentinische Restaurant Anahi. Ich
liebe die Atmosphare des heterogenen
Publikums — hier trifft man Kiinstler,
Menschen aus der Mode- und Film-
branche und natirlich Fleischliebhaber.
Die Besitzerin ist eine dusserst warmherzige und
lustige Person, bei ihr fihle ich mich wie zu Hause.»
Das Lokal: Von aussen ist nicht erkennbar, dass
sich hier die hippe Pariser Gesellschaft trifft. Die alte
Metzgerei ist rustikal gehalten, mit weissen Platten-
béden und originalem Steingut. Der Geruch von
gegrilltem Fleisch l&dt zum Geniessen ein: Entrecote
vom Babybeef, Bife de Lomo, Kalbsbries und
stdamerikanische Weine, die mit argentinischen
Beilagen serviert werden.

Preis: MenU etwa 60 Franken.

49 rue Volta, 75003 Paris, Telefon + 33 1 48 87 88 24

Das Lieblingslokal von Pierre Brunschwig,
Chef von Bon Genie Grieder

Auberge des Vieux-Chénes,

Presinge CE

Warum: «Ich liebe diese Auberge fur
1,} ihre schmackhafte Kiche, die Sommer-
terrasse, das nette Personal und die
authentische Atmosphare. Zu meinen
Lieblingsspeisen gehéren sogenannte
<Halunkengerichte> wie Nieren oder
Kalbsbries, der Hecht in weisser Butter, der Sied-
fleischsalat, die farcierten Champignons, oder die
mit Limetten aromatisierten (Eufs a la neige.»
Das Lokal: Die Auberge des Vieux-Chénes ist ein
typischer Landgasthof: Saftiges Efeu rankt an den
Hauswanden, rustikale Tischdeckchen und Vorhdnge im
Inneren schaffen Gemditlichkeit. Es ist der perfekte Ort,
um sich an einem Sonntag im Griinen zu entspannen,
die regionale Kiiche zu geniessen und ohne schlechtes
Gewissen ein grosses Rindssteak zu verzehren.
Preis: Hauptgang ab 25 Franken.
121 Route de Presinge, 1243 Presinge GE,
Telefon 022 759 12 07

Das Lieblingslokal von Model Werner Schreyer
/um Schwarzen Kameel,
Wien

Warum: «Im Jugendstil-Ambiente flhle
ich mich mehr wie in einem Wohnzimmer
als in einem Restaurant. Das Essen

ist sehr gut, 6sterreichisch, aber modern.
Fur mich das hippste Lokal in Wien.»
Warum: Ein Besuch im Schwarzen
Kameel versetzt in vergangene Zeiten. Das Interieur
mit seinen Holztafelungen, der Anrichte und dem
Mobiliar ist original Jugendstil. Die Kiiche ist
traditionell wienerisch und kreativ. Auf der Weinkarte
werden Uber 800 Weine von nationalen und
internationalen Topgutern gefuhrt. Unbedingt zu
empfehlen ist ein Schmankerl an der Bar; sie ist

das Herz des Kameels. Das Stelldichein am Samstag-
nachmittag hat Kultstatus: Hier trifft sich, wer

sehen und gesehen werden will, auf ein Glas Veltliner.
Dazu gehoren kleine Sandwichs mit scharfem
Fleischsalat, zartrosa Roastbeef oder Lachskaviar.
Preis: MenU (4 Gange) 95 Franken

Bognergasse 5, 1010 Wien, 1. Bezirk,

Telefon +43 (0)1 533 81 25, www.kameel.at

Das Lieblingslokal von Gildo Zegna, CEO Zegna

Al Porto,
Mailand

Warum: «Das Al Porto ist das

beste Fischrestaurant, das ich kenne.
Hier bin ich oft zu Gast, da das Essen

“ hervorragend schmeckt und die

/| Atmosphére stets ausgezeichnet

'.J ist. An diesem Ort fiihle ich mich

wie zu Hause.»

Das Lokal: Das seit 1966 existierende Fisch-
restaurant befindet sich in einem ehemaligen Zoll-
haus und gehért zu den wichtigsten Restaurants
Mailands. Die Kiiche zaubert typische Gerichte aus
der toskanischen Versilia-Region. Waren da nicht die
weissen Tischtlcher und das edle Silberbesteck,
man wiirde seinen Teller zum Schluss am liebsten
ablecken - so hervorragend schmecken die
Fischsaucen und der Tintenfisch mit Kartoffeln,
eine Hausspezialitat des Al Porto. Die Kostlichkeiten
werden mit GemUse und frischer Pasta serviert.
Preis: Hauptgang ab 75 Franken.

Piazzale Generale Cantore, 20123 Mailand,

Telefon +39 02 894 074 25,
www.ristorantealportomilano.it

L.
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Das Lieblingslokal von Model Ronja Furrer
Hudson Clearwater,
New York

Warum: «Ich war Vegetarierin, dann habe
ich habe ich hier ein Steak probiert. Seit-
dem esse ich wieder Fleisch. Es ist ein
sensationelles Lokal mit spezieller Karte
und traumhaftem Ambiente. Ich verbringe
gerne meine Zeit in diesem Restaurant.
Die Leute sind ein Spitzenteam und Freunde von mir.»
Das Lokal: Das kleine Restaurant im West Village gilt
immer noch als Geheimtipp. Leicht zu finden ist es
nicht, er fuhrt Uber einen begrinten Innenhof mit ein
paar Tischen zu einer griinen Tur ohne Schild. Im
coolen und zugleich heimeligen Ambiente am Holz-
tisch bei Kerzenschein fuhlt man sich fast wie bei
einem privaten Dinner, statt in einem Restaurant. Die
Barboni-Brider und ihre Partner Matthew Hechter und
Christopher Brandon sind trotz Kultstatus boden-
standig und herzlich geblieben. Die typisch amerika-
nische Kiiche ist vorziglich und noch erschwinglich.
Preis: Steak etwa 20 Franken.

447 Hudson Street, New York, NY 10014,

Telefon +1 212 989 32 55, www.hudsonclearwater.com

Das Lieblingslokal von Schuhdesigner
Christian Louboutin

L e Grill im Grand Hotel
Kempinski, Genf

Warum: «<Wenn ich in der Schweiz bin,

besuche ich in Gstaad das Clubhaus des
' Eagle Ski Club, das nur Mitgliedern Zutritt
gewahrt. In Genf esse ich gerne im Le Grill
des Hotels Kempinski. Das gemiitliche
'ﬂf Ambiente des Restaurants und die
wunderschdne Seesicht geniesse ich besonders.»
Das Lokal: Das Restaurant Le Grill Genfer 5-Sterne-
Hotel Kempinksi beeindruckt mit atemberaubender
Aussicht auf den Mont Blanc und den See. Auf der
Menukarte stehen unter anderem der klassische
Beefburger (fur Fleischesser, die locker 250 Gramm
Steak verzehren), die Foie gras mit grinem Pfeffer,
kandierte Kirschen oder Pistazien-Clafoutis.
Vegetarier kommen auch nicht zu kurz - sie erfreuen
sich zum Beispiel an einem Risotto mit Pfifferlingen
und Spargeln.
Preis: Hamburger ab 48 Franken, Vorspeise und
Hauptgang etwa 70 Franken.
19, Quai du Mont Blanc, 1201 Genf, Telefon 022 908 92 20,
www.kempinski.com/geneva

Das Lieblingslokal von Modeunternehmerin
Trudie Gotz

Fischers Fritz,
Zurich

Warum: «Alles hier ist mit viel Liebe
gemacht und es Uberrascht nicht nur
mich, dass es solche Orte Uberhaupt gibt.
: Karzlich war ich mit der Direktion von

[ Balmain aus Paris zum Essen hier - sie

| waren ebenfalls begeistert.»

Das Lokal: Direkt am Zirichsee gelegen, ist aus der
ehemaligen Campingbeiz ein In-Place geworden.

Im Sommer drangt sich die Prominenz auf Holzbanken
und geniesst den Fisch, der taglich frisch aus dem
Zirichsee kommt. Die Speisekarte ist einfach, Renner
sind Fischknusperli und Pouletfligeli. Im ehemaligen
Waschhaus hinter dem Restaurant ist ein Weinkeller
mit exklusiven Trouvaillen entstanden, vom Sassicaia,
Ornellaia bis zu Hundred Acre oder Chateau Mouton-
Rotschild 1945. Hier suchen sich die Gaste edle
Tropfen zum frischen Fisch aus.

Preis: Hauptgang ab 40 Franken.

Seestrasse 559, 8038 Ziirich,

Telefon 044 482 16 12, www.fischers-fritz.ch

Das Lieblingslokal von Modezar Karl Lagerfeld

| 'Orient Extréme,
Paris

Warum: «Da ich Kiichengeriche hasse,
Sissgetranke meide, Fettiges
verabscheue und Fisch dem Fleisch
vorziehe, ist dieses Restaurant genau das

’ Richtige fir mich.»
Das Lokal: Das Interieur ist mit weissen

Wanden, weissem Geschirr und Holztischen sehr
nuchtern gehalten - typisch japanisch. Toyofumi
Ozuru, der renommierte Chefkoch des Orient Extréme,
stammt aus einer bekannten japanischen Gastro-
Familie und verwohnt seine Besucher mit Gerichten
aus der traditionellen japanischen und internationalen
Kiche. Der Gast hat die Wahl von einem Ceviche

mit japanischer Note bis zu Tempura mit Crevetten
und GemUse.

Preis: Hauptgang etwa 45 Franken.

21 rue Bayard, 75008 Paris,

Telefon +33 1 47 20 91 58, www.orient-extreme.com

/—/—

Gutes Essen und schones Ambiente:
die Grossen aus der Modewelt wollen sich
«wie zu Hause» fiithlen

_\/—/

Selbst ist der
Designer:
Modermacher mit
eigenen Restaurants

Armani Ristorante

Im Lokal des Modeschopfers Giorgio
Armani (im Armani Hotel) wird
traditionelle italienische Kliche serviert.
Aus dem eleganten Interieur im Art-
Deco-Stil in Beige und Schwarz geht
der Blick Uber das Panorama Mailands.
Via Manzoni 31, Mailand,
milan.armanihotels.com

Le Ralph’s

Das Restaurant des New Yorkers Ralph
Lauren befindet sich mit dem Flagship-
Store in einem 300 Jahre alten Pariser
Gebéaude. Im stilvollen Interieur (Teak-
holzmobel, weisse Tischtlicher) gibt es
typisch amerikanisches Essen.

173 Boulevard Saint-Germain, Paris,
ralphlaurenstgermain.com

La Table du Huit

Das Modelabel La Maison Martin
Margiela hat die Einrichtung dieses
Restaurants gestaltet und daraus einen
Traum in Weiss kreiert. Furs raffinierte
Essen ist Klichenchef Benoit Hilaire
verantwortlich.

8, rue Jean Goujon, Paris,
www.latableduhuit.fr

FOTOS: PD
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SO WIE KOMPASS UND FLAGGE ZUR NAUTIK GEHOREN, GELTEN
PILOTENBRILLEN UND PILOTENUHREN ALS MARKENZEICHEN DER AVIATIK

IESES JAHR wurde an
den  Uhrenmessen
eine ganze Staffel von
neuen Fliegermodel-
len vorgestellt, mit
IWC und Zenith an der
Spitze. Inspiriert von
Bordinstrumenten der Jagdflugzeuge aus
der Vorkriegszeit und den Hightech-Cock-
pits der modernen Kampfjets, sind sie Zeug-
nis einer jahrzehntenlangen Schweizer Uhr-
macherkunst, die seit je mit dem Traum von
Ikarus verbunden ist. Mit einer Taschenuhr
von Zenith in der Weste wagte Pionier-
flieger Alberto Santos-Dumont 1906 den
ersten Offentlichen Motorenflug der Welt.
Drei Jahre spéter {iberquerte Louis Blériot
mit einer Cartier-Uhr am Handgelenk als
Erster den Armelkanal. Anfang des 20. Jahr-
hunderts jagte ein mechanisches Wunder
das andere.

Als Hommage an diese abenteuerliche
Zeit erweitert Zenith ihre Pilotenuhrenlinie
um drei weitere Modelle, darunter die spek-
takuldre «Pilot Montre d’Aéronef Type 20».
Bei ihrem gigantischen Durchmesser von
57,7 Millimeter liessen sich die Uhrmacher
von der Borduhr «Zenith Type 20» aus dem
Jahre 1939 inspirieren, mit der schon die
Trainingsflugzeuge Caudron Simoun C.635
der franzosischen Armee ausgestattet wa-
ren. Das iiberarbeitete mechanische Uhr-
werk 5011K mit Handaufzug ist die exakte
Nachbildung der berithmten Taschenuhr

TEXT CRISTINA D'AGOSTINO

5011. Denn bis heute unterscheiden sich
die Anforderungen von jenen an die grossen
Abenteurer der Liifte nicht: Genauigkeit,
Luft- und Wasserdichtheit, Temperatur-
besténdigkeit, magnetische Unempfindlich-
keit, gut lesbares Zifferblatt sowie eine
Rindelkrone, um Einstellungen mit Hand-
schuhen vornehmen zu konnnen. Allesamt
Qualitdtsmerkmale, welche die Modelle von
Zenith auszeichnen.

Renaissance in luftigen Hohen
Auch IWC iiberfliegt derzeit die Uhren-
messen mit einem neuen Modell. Die «Big
Pilot Top Gun Miramar» im militérischen
Look ldsst die Fliegeruhrtradition der
Schaffhauser Manufaktur aufleben und ist
dem bekannten kalifornischen Luftstiitz-
punkt «Navy Fighter Weapons School» in
Fallon, Nevada - unter Kennern auch «Top
Gun» genannt - gewidmet.

Die Uhrenherstellerin Alpina zeigt sich
ebenfalls nostalgisch und lanciert ihre {iber
hundertjdhrige «Alpina Heritage Pilot» neu.
Die Nachbildung kommt dem Original der
1920er-Jahre sehr nahe und bewahrt mit
ihrem Scharniergehduse, dem Index und
dem grossen Durchmesser von 55 Millime-
tern alle urspriinglichen Charakteristika.
Das schwarze Zifferblatt, die Ziffern und das
Alpina-Logo versprechen einen perfekten
Retro-Look.

Mit ihrer Neuinterpretation ldsst Milus
den «Life Barter Kit» der US-Marinepiloten

i uhm
e
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der 1940er-Jahre auferstehen. Neben der
Uhr «Snow Star Instant Date» beinhaltete
das Uberlebenspaket eine Goldkette, zwei
Goldringe sowie einen goldenen Anhénger.
Die wertvollen Inhalte dienten natiirlich
nicht der Erscheinung des Piloten, sondern
waren als Tauschwihrung fiir den Notfall
gedacht. Siebzig Jahre spiter bringt Milus
fiir Sammler eine Neuauflage des Survival
Kits mit 1940 Exemplaren der «Snow Star
Heritage» aus Stahl und 99 Exemplaren aus
Gold auf den Markt.

Uhren im quadratischen Design von
Cockpitinstrumenten sind typisch fiir die
Marke Bell & Ross. Der Hersteller erweitert
seine Aviation-Kollektion um die drei neu-
en Modelle «2012 BRo1 Horizon», «BRo1
Altimeter» und «BRo1 Turn Coordinator».
Von drei Cockpitanzeigen inspiriert, tiber-
zeugen sie durch perfekte Lesbarkeit und
Zuverldssigkeit.

In der Kategorie der chronographischen
Fluginstrumente représentiert die «Chro-
nomat Blackbird» von Breitling fiir viele die
Perfektion schlechthin. Seit {iber 8o Jahren
ist die Marke mit den geschwungenen
Fliigeln unter Piloten beliebt. Dieses Jahr
kreierte Breitling eine limitierte Stiickzahl
von 2000 Exemplaren in Stahl. Ein gut
lesbares, schwarzes Zifferblatt und das
digitale Zusatzmodul «Co-Pilot» fiir Flug-
zeiteinteilungen sind die Merkmale der
typischen Fliegeruhr.

Dann mal ab in die Liifte! ®

Himmlische Zeitmesser

OBEN
Bell & Ross BRO1
Altimeter.

NEBENSTEHEND, VON
LINKS NACH RECHTS
Big Pilot Top Gun, IWC.
Breitling Chronomat
Blackbird. Milus Snow
Star Heritage.

Zenith Pilot Montre
d’Aéronef Type 20.
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SHOPPING j

‘, Beistelltisch «Cabaret», ! ! . 0 : ‘..-..'.' }
. 2200 Fr., Kenneth Cobonpue. \ ¥ . 2y, )

Sessel «Juliet» von
Benjamin Hubert,
5500 Fr,,

Poltrona Frau. Sessel «Garment

Chair» von
Benjamin Hubert,
2400 Fr.,
Cappellini.

i Sessel_-«Zal_)I#on»
_vonNendo, Preisauf |
- Anfrag'e;__ﬂ_/h')'_r('ng_u.'"_51&{= M{e
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| Stuhl «Felt» von

ge Steppt B

GESCHNITTEN, GENAHT,
GESAUMT — DESIGNERMOBEL
SCHLUPFEN
IN HAUTE COUTURE

AUSWAHL ANOUK SCHUMACHER

Sitzklzséen «Slumber»-von
Aleksahdra Gace, klein 890 Fr,;
igross 1300 Fr., Casalis.

Hoc.ker «Knitt Stools»,
560 Fr.,
Claire-Anne O’Brien.
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WELLNESS

Kuren mit Stil, aber
ohne Pardon: -

Gesundheitszentr
Lanserhof im Tir ]

Handfeste Kur

VITALITATSVERLUST? LEISTUNGSABFALL? PSYCHO-EMOTIONALE BELASTUNGEN? EINE ODER
ZWEI WOCHEN IM LANSERHOF IN DER TIROLER BERGWELT KONNEN WUNDER WIRKEN

TEXT SILVIA AESCHBACH

FOTO: PD

IE KRISE KOMMT AM ZWEITEN TAG. MEIN KOPF
ZERSPRINGT FAST in seine Einzelteile. Wahrend
sich die anderen Géste ihrem frugalen Nacht-
essen widmen oder die Aussicht auf die
Tiroler Bergkulisse geniessen, liege ich mit
Migréne im Bett. Die «Kurkrise» wurde mir
zwar von der leitenden Arztin des Lanserhofs,
Dorothea von Hahn, vorausgesagt, aber dass ich so schnell und
heftig auf die Erndhrungsumstellung inklusive Koffeinverzicht
reagieren wiirde, hitte ich nicht geahnt. Zwdlf Stunden spéter ist
der Spuk vorbei. Ich fithle mich fit und dank dem morgendlichen
abfiihrenden Bittersalz angenehm leer. Jetzt kann mein Regenera-
tionsprogramm beginnen, das neben einer individuellen Di&t nach
der Theorie des dsterreichischen Arztes Franz Xaver Mayr tigliche
Arztvisiten, Massagen, viel Ruhe und ein Bewegungsprogramm
umfasst. Diese Mischung aus Anregung und Entschleunigung soll
Korper, Geist und Seele in Einklang bringen. Merke: Im noblen
Gesundheitszentrum Lanserhof in Lans bei Innsbruck geht es nicht
um Streichelwellness, sondern um handfestes Kuren.

Beim Kuren sind alle gleich. Alle Géste sitzen im Trainer oder
Badematel beim Friihstiick; dass sich die Mehrheit der Klientel aus
erfolgreichen Geschiftsleuten und wohlsituierten Damen zusam-
mensetzt, sieht man nicht. Viele Géste seien «ausgepowert», wiir-
den unter Vitalitédtsverlust, Leistungsabfall und unter psycho-emo-
tionalen Belastungen leiden, sagt Lanserhof-Geschiftsfiihrer An-
dreas Wiesner. Von allfilligen Gebresten ist bei den Mahlzeiten al-
lerdings nichts zu spiiren. Die Atmosphére ist locker, man sitzt im
Speisesaal meist zu viert an einem Holztisch. Schweizer, Deutsche,
Osterreicher, einige Russen. Vor sich hat jeder ein Namensschild
in Schonschrift. Thomas Gottschalk soll hier schon gekurt haben,

und natiirlich auch die Milliardérin Susanne Klatten, die hier ihren
erpresserischen Kurschatten Helg Sgarbi kennen gelernt haben soll.

Die Unterhaltung ist eher schleppend. Denn es will eine ganze
Pallette von Nahrungsergdnzungsmitteln geschluckt sein, bevor
man als Hauptmabhlzeit zwei trockene Scheiben Dinkelbrot im
Zeitlupentempo verzehren darf. Griindliches Kauen ist Pflicht.
Wenn beim Essen gespart wird, ist dafiir das Spektrum bei den
Kuranwendungen riesig: Es geht von einer Detox-Gesichtsbehand-
lung (119 Euro) iiber ein Mental Coaching (185 Euro) bis zu einer
Abkldrung im Schlaflabor (890 Euro).

Erwachen im Wald

Nuad Thai ist mein personliches Highlight: eine Art sanftes Shiat-
su, eine Mischung aus Massage und Stretching. Auf die klassische
Nackenmassage dagegen reagiere ich mit Schmerzenslauten. Es
gebe Giste, die um einiges empfindlicher — meint: wehleidiger -
seien als ich, trostet die Therapeutin. Am schlimmsten seien die
italienischen Ménner und die arabischen Frauen, die diirfe man
kaum anriihren.

Ich fiihle mich jeden Tag frischer. Ob es am ausgiebigen
Schlafen, dem morgendlichen «Erwachen im Wald», am téglichen
Yoga oder am Verzicht auf alles, was mir im Alltag schmeckt, liegt,
kann ich nicht ergriinden. Die Erholung hat ihren Preis. Eine
Woche Lanserhof kommt gut und gerne auf 5000 Euro zu stehen.
Nur mit dem Abnehmen hat es bei mir nicht geklappt: Ein gutes
Kilo weniger, lautet die magere Bilanz, und eine Umfangreduktion
von einem Zentimeter am Hals — ausgerechnet meiner ohnehin
schlanksten Stelle. Dafiir bekomme ich nach dieser Woche viele
Komplimente. Ich sdhe entspannt aus, «wie das blithende Leben».
Ist doch immerhin etwas, oder? ®
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MAKE-UP
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Inspirationen
vom Laufsteg

DIE MODESCHAUEN FUR DEN HERBST MACHEN LUST
AUF NEUE MAKE-UP-IDEEN: BETONTE LIPPEN,
ZART GEROTETE WANGEN, KRAFTIGE BRAUEN UND
GRAFISCH GESCHMINKTE AUGEN. DIE MAKE-UP-ARTISTEN
FRANCIS ASES UND NICOLA FISCHER
ERKLAREN DIE BEAUTY-TRENDS DER SAISON

TEXT RACHEL BARBEZAT

Reine Formsache

Der Augenaufschlag mit ultralangen
Wimpern liegt zwar immer noch im
Trend, ist aber nicht mehr der
einzige Blickfang beim Make-up.
Betonte Brauen &ffnen das Auge und
lassen den Blick jeder Frau inten-

siver wirken.

Francis Ases: «Bereits in den
1960er-Jahren waren strukturierte
Augenbrauen in. Heute steht diese
Gesichtspartie wieder im Fokus.

In der aktuellen Saison diirfen die
Brauen mit Paillettenbédndern
geschmiickt (ideal fiir Partys), mit
Wachs modelliert, optisch verdichtet
oder sogar im Frida-Kahlo-Look

gestylt werden.»

Die ehemalige Ballett-
ténzerin hat vor

13 Jahren eine Karriere
als Make-up-Artistin in
Paris gestartet. Sie ist
an der Fashion Week in
Paris und fir viele
Magazine tétig. Sie
wird von der Zircher
Agentur Style Council
vertreten.

Der Make-up-Artist
ist der Liebling der
Hochglanzmagazine
und zaubert mit dem
Pinsel Meisterhaftes.
Ases lebt in Genf, aber
man trifft ihn in der
ganzen Schweiz bei
Fotoshootings, Mode-
schauen und anderen
wichtigen Events.

FOTOS: SVEN BANZIGER, CATWALKPICTURES, PD
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Kraftige Lippen

Intensiv geschminkte Lippen
sind diesen Herbst ein Muss.
Die Farbauswahl ist riesig —
von Himbeerrot iiber Zinnober
bis zu dunklem Violett.

«Die inten-
siven, dunklen Lippenstifte
erinnern mich an die 1990er-
Jahre. Die Farben sind
zwar nicht so glamourds wie
die klassischen RottOne, sie
verleihen dem Gesicht aber
eine gewisse Mystik und
Tiefgriindigkeit.»

J

Pur Couture
Vernis a Lévres
N° 9, Yves Saint
Laurent, 48 Fr.

_r__

Schillemder
Blick

Das klassische Augen-Make-
up treibts bunt. Smoky Eyes
sind nicht nur in Schwarz
oder Grau erlaubt: Bei Dries
Van Noten sah man Orange,
bei Ferré Tiirkis und bei
Cavalli Regenbogenfarben.
«Hier diirfen
sich die Frauen richtig aus-
toben und mit Farbe
experimentieren; tagsiiber
rostiges Braun, abends grelles
Orange oder Regenbogen -
alles ist erlaubt. Aber Vorsicht,
beim Auftragen bitte nicht
tibertreiben!» Eye Shadow Trio, Smashbox, 37 Fr.

Funky Nails

Auf Vivienne Westwoods
Show zeigten die Models
zweifarbige und mit Tattoos
verzierte Fingernégel.
Die richtige Verzierung
verleiht weiblichen
Hénden eine einzigartige
personliche Note.

«Mit
Fingernigeln ist es wie mit D R
Schuhen: Beide reprisentieren T H:—" IL
die eigene Personlichkeit SR
und einen eigenen Stil.
Mit ausgefallenem Nagel-

schmuck kénnen Frauen L — _I
diesen Herbst ihre Extravaganz  olden Jungle Nail Art Duo, Dior, 54 Fr.
unterstreichen.» und Good as Gold, Essie, 19.90 Fr.

Rosa Backchen

Die Laufstegmodels des
US-Designers Michael Kors
erinnerten diese Saison
an russische Babuschkas.
«Mit dem
rosaroten Rouge bleiben wir
im Trend der Pastellfarben
des vergangenen Sommers.
Mir gefillt dieses Make-up,
da sich Rosa mit allen Farben
gut kombinieren ldsst und
Frische ins Gesicht zaubert.
Idealerweise kombiniert man
die Babuschka-Bickchen
mit braunem Eyeliner und mit
Mascara.»

Phyto-Blush Eclat -
Pinky Rose, Sisley, 74 Fr.

Super Liner
Gel Intenza,
L’Oréal, 21.90 Fr.

Neue Richtlinien

In dieser Saison ist Schluss mit
dem einfachen Lidstrich - jetzt
werden mehrfache Linien
gezogen. Sie sorgen fiir einen
grafischen Look.

«Die perfekte
Gelegenheit, den klassischen
Rehblick aufzupeppen!
Also bloss keine Hemmungen,
den Eyeliner mehrfach zu
ziehen. Weniger Fingerfertige
setzen am besten auf einen
einfachen Lidstrich in
Dunkelblau oder Violett.»
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Der schone Schein (riigt

DER UMWELTAKTIVIST, FOTOGRAF UND REGISSEUR YANN ARTHUS-BERTRAND IST BERUHMT
FUR SEINE NATURBILDER. ZUSAMMEN MIT MICHAEL PITIOT HAT ER JETZT DEN FILM
«PLANET OCEAN» MIT FASZINIERENDEN LUFT- UND UNTERWASSERAUFNAHMEN REALISIERT.

DER FILM

Der 90-mindtige Film
wurde speziell fur das
Fermnsehen und einzelne
Vorfuhrungen
produziert. Schulen und
NGOs wird er gratis zur
Verfigung gestellt.
Ausschnitte gibt es auf
www.goodplanet.org

TEXT RENATA LIBAL FOTOS YANN ARTHUS-BERTRAND/ALTITUDE

AS FUR EIN BILD! AUF DER MEERESOBER-
FLACHE SCHWIMMEN zahlreiche rote
Bojen und bilden einen bunten Tep-
pich. Das Luftbild einer Fischfarm
wurde in der Néhe der siidkoreani-
schen Wando-Insel aufgenommen.
Die Exkremente der Fische ver-
schmutzen das Wasser und gefdhrden den nahe gelegenen Natio-
nalpark Dadohae Haesang. In einer anderen Sequenz (Bild oben) hat
das Meer die Farbe von Blut: Das Beta-Carotin-Molekiil der Algen
farbt das Wasser rund um die Algenzucht rot. In einem néchsten
Filmabschnitt ténzelt ein Schwarm von Quallen - grazidsen Balle-
rinas gleich — im Wasser hin und her. Ein schéner Anblick. Doch der
Schein triigt: Die durchsichtigen Nesseltiere haben sich in den
letzten Jahren stark vermehrt und sind zur regelrechten Plage ge-
worden. Die Vorgehensweise von Regisseur Yann Arthus-Bertrand
ist faszinierend: Mit eindriicklichen Bildern will er unser Interesse
wecken und uns dann zum Nachdenken bringen. Der franzosische
Umweltaktivist arbeitet seit 1994 nach diesem Prinzip, so auch bei
seinem fotografischen und filmischen Projekt «Die Erde von oben»
und bei seinem Film «<Home» aus dem Jahr 2009. In seinem neues-
tem Film «Planet Ocean» setzt sich Arthus-Bertrand fiir den Mee-
resschutz ein.

Dabei ist das Wasser nicht einmal Arthus-Bertrands Lieblings-
element. Obwohl er ein Haus auf der Insel Porquerolles in Siidfrank-
reich besitzt und oft auf das offene Meer segelt. «Die Tiefen der
Ozeane jagen mir Angst ein», sagt der 66-Jdhrige.

Wihrend des Weltgipfels in Rio de Janeiro im letzten Juni wurde
«Planet Ocean» zum ersten Mal gezeigt. Das Publikum und die
Medien feierten den Umweltaktivisten wie einen Star. Fiir sein
neues Filmprojekt arbeitete Arthus-Bertrand mit verschiedenen
Meeresexperten zusammen. Zu ihnen gehort Co-Regisseur Michael
Pitiot, der bereits eine Vielzahl von Dokumentationen iiber das
Meer gedreht hat. «Eines Tages kam Yann zu mir und fragte mich:
<Sag mal, was genau ist ein Meer?>», erzdhlt Pitiot lachend. «Darauf
machte ich ihn mit anderen <Meeres-Profis> bekannt.» Ebenfalls

zum Filmstab gehorten die Wissenschaftler der Tara, eines
Schiffs, das zu Forschungszwecken eingesetzt wird. Die Regisseure
Arthus-Bertrand und Pitiot konnten die Plankton-Makrobilder der
Wissenschaftler benutzen, die als Lebensindikator der Ozeane
gelten.

Fiir die unglaublichen Unterwasseraufnahmen der Korallenriffe
war der bekannte australische Taucher, David Hannan, verantwort-
lich. Seit 20 Jahren kdmpft Hannan fiir eine Erhaltung der Koral-
lenriffe, des Lebensraums eines Drittels der Meerestiere. «Fiir einen
40-Sekunden-Film kdnnen bis zu vier Jahre Arbeit vergehen», sagt
der Taucher. «<Man muss die verschiedenen Zyklen der Korallen
kennen, sich mit den Mondphasen auskennen und die Strémungen
stets im Auge behalten.» Zustindig fiir die Filmmusik war {ibrigens
das Franzdsische Nationalorchester. Die Musiker haben die Origi-
nalmusik von Armand Amar interpretiert.

Ein Jahr und viele Bewilligungen

Hinter der Idee und der Finanzierung des Films steht der Uhren-
hersteller Omega. «Normalerweise arbeite ich nicht auf Bestellung>»,
sagt Arthus-Bertrand. «Fiir <Planet Ocean> versprach man mir je-
doch totale kiinstlerische Freiheit. Obwohl ein solches Versprechen
bei der Zusammenarbeit mit einem Aktivisten ein Risiko fiir den
Sponsor darstellen kann.» Dieses Risiko ist der Omega-Prisident
Stephen Urquhart eingegangen. Vom Resultat ist er begeistert: «Das
Meer ist das Herzstiick unserer Uhrengeschichte. 1932 realisierten
wir die erste Taucheruhr. Wahrend des Krieges statteten wir die
britische Marine aus, woher auch das Modell Seamaster - Meister
der Meere - stammt. Wihrend damals Prézision und Leistung im
Vordergrund standen, sind es heute das Verstidndnis und der Schutz
der Meere.» Das Uhrenmodell Planet Ocean hat dem Film seinen
Namen gegeben und ist das Wahrzeichen des Projekts.

Zwar haben schon vor Arthus-Bertrand Forscher Meeresfilme
realisiert — wie der legendére Jacques Cousteau —, doch «Planet
Ocean» gehdrt zu einer neuen Gattung von Filmen. Die militante
Haltung und der Appell an die Selbstverantwortung sind stérker
geworden, und die intensive Beziehung zwischen Mensch und

FOTO: SIMON YAM & YABS



HAUCHDUNN
EXTRA FIN

Algenzucht in der
westaustralischen
Shark Bay.

Das Beta-Carotin-
Molekiil der Algen
farbt das Wasser rot.

Natur ist deutlich spiirbar. «<Der Ozean soll nicht mehr nur als
gigantisches Aquarium und als schone Landschaft wahrgenommen
werden», sagt Molekularbiologe Chris Bowler vom Forschungs-
schiff Tara.

Fiir «Planet Ocean» wurde wihrend eines Jahres an fast 30 ver-
schiedenen Orten gedreht. Die Crew musste sich um die Drehbe-
willigungen bemiihen. Besonders lange liess die chinesische Behor-
de auf sich warten und erlaubte schliesslich den Hafen von Shang-
hai - den gréssten der Welt — zu {iberfliegen und zu filmen. «Leider
erhielten wir keine Bewilligung, einen der <Fischtanker>, diese
Fabriken auf hoher See, zu filmen», bedauert Arthus-Bertrand. Die
einzigen Fischereiszenen des Films, verfangene Robben in Fischer-
netzen, sind dank eines chilenischen Fischers realisiert worden. Er
nahm die Filmcrew mit ins Boot und erlaubte dem Kameramann,
vom Mast aus zu filmen. Die riskanten Filmaufnahmen haben sich
gelohnt und «Planet Ocean» zu einem Meisterwerk gemacht. ©

Fotografie Die Welt aus

der Vogelperspektive SO d unn.

«Lindt Hauchdiinn. Das ist Leiden-
schaft pur, konzentriert in filigranen
Chocolade-Tafelchen. In dieser ein-
zigartigen Form konnen sich die viel-

faltigen Geschmacksnuancen der
erlesenen Kakaosorten perfekt ent-
falten.»

In den 1970er-Jahren flog Yann Arthus-Bertrand mit seiner Frau
nach Kenia, um das Verhalten der Tiere zu erforschen. Wahrend seiner
Reise stieg er im Naturschutzgebiet Massai Mara zum ersten Mal in einen
Heissluftballon ein. Dieses Erlebnis veranderte sein Leben und seine
Weltsicht. Seither verbringt Arthus-Bertrand viel Zeit mit seiner Kamera
in der Luft und macht die unglaublichsten Fotos unserer Weltkugel.

Lindt Maitre Chocolatier




BEZUGSQUELLEN

Ethische Masche beruhigt das Gewissen

GREEN STYLE J

hd

Preis.

Mit jedem neuen Teil in meiner Garderobe, das
der Umwelt oder der Gesellschaft dient, fiihle ich
mich wohler. Es macht mich nicht zu einem besseren
Menschen, aber frither oder spéter beeinflusst es mein
Umfeld nachhaltig. Vorausgesetzt, ich trage, was auch
anderen gefillt. Denn Griin ist bekanntlich nicht
immer schén. Das gilt fiir Bananen wie fiir Blusen.

Als meine Freundin Julia mir neulich ein
Kompliment fiir ein Shirt des dénischen Stricklabels
Aiayu machte, hitte ich auch nur «Danke!» sagen
konnen. Aber sie musste sich noch meine Erkldrung
anhdren: «Die Lamawolle kommt aus dem
bolivianischen Hochland, und sie ist ethisch un-
bedenklich.» Der Modeladen im Quartier hat nun eine
neue Kundin - und Julia beim Shoppen ein ruhiges

Gewissen.

www.aiayu.com
www.winkfashion.ch
Tipps: www.netzwerkfairemode.com

VON CATHARINA
FINGERHUTH

Im Supermarkt liegen leicht
braunliche Fairtrade-Bananen
neben knackig-gelbem
Markenobst: Welches der
beiden Produkte landet im
Einkaufswagen? Eben.

Genauso lduft es mit der
Kleiderwahl. Was wir tragen,
muss uns gefallen. Wenn es dann noch sozial, 6ko
oder bio ist: Bitte gerne, umso besser!

Beim Kauf meiner Lieblingsjeans vor Jahren habe
ich erst zuhause bemerkt, dass sie sich «organic»
nennen darf - weil sie ressourcenschonend und
chemiefrei hergestellt wird. Inzwischen schaue ich im
Geschift genauer hin. Nachhaltigkeits-Etiketten
sind fiir mich mit der Zeit so anziehend geworden,
wie fiir andere das Schildchen mit dem Schné@ppchen-

Nicht nur modern und zeitlos, sondern auch ethisch korrekt: Strickmode von Aiayu.

ADRESSEN

AGNES B. Informationen unter

+33 1 40 03 58 44 und www.europe.agnesb.com
ALPINA www.alpina-watches.com

AMAYA ARZUAGA Informationen und
Onlineshop unter www.amayaarzuaga.com
BALLY BASEL, Freie Strasse 88,

061 271 96 77 — BERN, Kramgasse 55,

031 311 54 81 - LUZERN, Grendelstrasse 8,
041 410 57 26 — ZURICH AIRPORT, Airside Center
Level 1,043 816 93 88 — ZURICH,
Bahnhofstrasse 66, 044 224 39 39,
www.bally.com

BARBARA BUI BASEL, René Capaul,
Baumleingasse 6, 061 272 77 22 — ZURICH,
Pure Seven, Storchengasse 7, 044 221 10 10;
Bloom's, Poststrasse 10, 043 422 88 88,
www.barbarabui.com

BELL & ROSS www.bellross.com
BLUMARINE ST. MORITZ, Trois Pommmes,

Via Serlas 28, 081 833 83 82,
www.blumarine.com

BONGENIE GRIEDER BASEL, Eisengasse 14,
061 260 27 00 - BERN, Waisenhausplatz 14,
031 310 50 60 - LUZERN, Kapellplatz 1,

044 224 35 51 — ZURICH, Bahnhofstrasse 30,
044 224 36 36; G. Point, In Gassen 20,

044 224 36 41

BURBERRY ZURICH, Bahnhofstrasse 44,

044 221 05 18, www.burberry.com
BREITLING www.breitling.com

BUCHERER www.bucherer.com

BURBERRY PRORSUM ZURICH,
Bahnhofstrasse 44, 044 221 05 18,
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www.burberry.com

CAPPELLINI Liste aller Verkaufsstellen der

R

Deutschschweiz unter www.cappellini.it
CASALIS Informationen unter www.casalis.be
CASSINA Liste aller Verkaufsstellen der
Deutschschweiz unter www.cassina.com
CHANEL ST. MORITZ, Via Serlas 22,

081 837 53 00 — ZURICH, Bahnhofstrase 39,
044 211 17 81, www.chanel.com

CHANTAL THOMASS SOLOTHURN,
Cristina’s, Hauptgasse 4, 032 621 03 01 -
ZURICH, Seidengasse 1, 044 220 44 11,
www.chantalthomass.fr

CHOPARD www.chopard.com

CHAUMET www.chaumet.com
CLAIRE-ANNE O’BRIEN Informationen und
Onlineshop unter www.claireanneobrien.com
oder unter www.markersandbrothers.com
CHEVIGNON Informationen unter
www.chevignon.com

CHRISTIAN DIOR ZURICH, Bahnhofstrasse 13,
044 215 68 80, www.dior.com

COACH Informationen unter www.coach.com
DAY ST. GALLEN, Latzel Mode, Neugasse 1,
071 222 36 70 - ZURICH, Bahnhofstrasse 12,
044 226 80 00, www.day.ch

DOROTHEE VOGEL ZURICH, Doldertal 17,
044 261 91 23, www.dorotheevogel.com
DODGE www.dodge.com

DRYKORN FOR BEAUTIFUL PEOPLE Erhaltlich
bei PKZ. Andere Verkaufsstellen und Online-Shop
unter www.drykorn.com

ESSIE www.essie.com

ETHAN K Informationen und Onlineshop
unter www.ethan-k.com

FEAR FACTOR GENF, Le Grand Magasin, bvd
Saint-Georges 59, 022 321 10 21

FENDI Erhaltlich bei Marionnaud, www.fendi.com
FLORIAN SCHMID [nformationen unter

+49 160 97 67 47 26 und
www.florian-schmid.com

FOGAL BASEL, Freie Strasse 4, 061 261 12 20 —
BERN, Marktgasse 19, 031 311 21 88 — ZURICH,
Bahnhofstrasse 38, 044 211 45 15; Rennweg 10,
044 211 79 28; Gottfried-Keller-Strasse 5,

044 251 33 91, www.fogal.com

FREE LANCE GENF, Rue de la Terrasiére 16,
022 840 43 80 — LAUSANNE, pl. Pépinet,

Rue Petite Saint-jean 3,021 312 11 01,
www.freelance.fr

GILBERT ALBERT www.gilbertalbert.com
GLOVE STORY Informationen unter

+33 3852701 10 und

www.glove-story.com

GUCCI SANKT MORITZ, Via Serlas 22,

081 837 29 07 — ZURICH AIRPORT, Airside Center
Terminal 1, 043 816 66 61 — ZURICH,
Poststrasse 3, 044 211 46 20, www.gucci.com
HACKETT LONDON BASEL, Kohler,

Freie Strasse 84, 061 272 71 68 — BERN,
Theaterplatz 3, 031 311 10 47 — ZURICH,
Paradeplatz, 4, 044 211 00 77; Bongenie Grieder,
Bahnhofstrasse 30, 044 224 36 36;

Bernie's, Bahnhofstrasse 65, 044 211 91 91,
www.hackett.com

HERMES BASEL, Freie Strasse 107,

061 283 04 90 - BERN, Theaterplatz 13,

031 312 05 40 - LUZERN, Schweizerhofquai,
041 418 60 80 - ZURICH, Bahnhofstrasse 28A,
044 211 41 77, www.hermes.com

HESCHUNG Informationen und Onlineshop

unter www.heschung.com

HOTEL LANSERHOF LANS BEI INNSBRUCK,
Kochholzweg 153, +43 512 386660,
www.lanserhof.at

HUGO BOSS BASEL, Gerbergasse 25,

061 263 80 80 - BERN, Globus, Spitalgasse 17-
21, 058 578 40 40 — ZURICH, Bahnhofstrasse 39,
044 221 39 00, www.hugoboss.com

IWC www.iwc.com

JEAN-BAPTISTE RAUTUREAU GENF,

Rue de la Terrassiére 16, 022 840 43 80 —
ZURICH, Boutique Relief, Stussihofstatt 17,

044 252 60 35, www.jeanbaptisterautureau.fr
JIL SANDER BASEL, Baumleingasse 10,

061 273 42 05 - ST. MORITZ, Palace Arcade,
Via Serlas 28, 081 833 83 82 — ZURICH,
Storchengasse 23, 044 221 23 16; Trois Pommmes
Uomo, Weggengasse 1, 044 212 47 10,
www.jilsander.com

JIMMY CHOO ZURICH, Bahnhofstrasse 26,
044 210 38 00, www.jimmychoo.com

JITROIS BASEL, Trois Pommes Uomo,

Freie Strasse 74, 061 272 92 55 — GSTAAD,
Trois Pommes Designer, Palace Strasse 1,

033 744 74 41 — ST. MORITZ, Trois Pommes
Uomo, Via Serlas 35,081 83317 78 -

ZURICH, Trois Pommes Uomo, Weggengasse 1,
044 212 47 10, weitere Verkaufsstellen unter
www.jitrois.com

JOHN GALLIANO Informationen und Onlineshop
unter www.johngalliano.com

JOHN LOBB GSTAAD, Star Design, Chalet
Lunaria, 033 748 71 52 — ZURICH Trois Pommes
Uomo, Weggengasse 1, 44 212 47 10,
www.johnlobb.com

JOSEPH ZURICH, Bongenie Grieder,
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Bahnhofstrasse 30, 044 224 36 36;

Gassmann ZUrich, Poststrasse 5, 044 211 08 37,
www.joseph.co.uk

KENNETH COBONPUE HOLSTEIN, Leone
Design, Neuhausweg 3, 04161 951 22 22 -
LUZERN, Davinci Schweiz, Hauptstrasse 40,

041 260 51 51, www.kennethcobonpue.com
KENZO BASEL, Crista Bis, Schnabelgasse 3,
061 261 00 80; Globus, Marktplatz 2,

058 578 45 45 - BERN, Claudine et Pierre,
Marktgasse 37, 031 311 26 95; Globus,
Spitalgasse 17-21, 058 578 40 40 — ZURICH,
Bongenie Grieder, Bahnhofstrasse 30,

044 224 36 36; Globus, Schweizergasse 11,
058 578 11 11, www.kenzo.com

LACOSTE BASEL, Freie Strasse 82,

061 271 75 90 - BERN, Kramgasse 85,

031 318 55 33 — LUZERN, Hertensteinstrasse 12,
041 410 36 60 - ZURICH, Rennweg 28,

043 497 37 57, weitere Verkaufsstellen unter
www.lacoste.com

LANVIN BASEL, Trois Pommes Donna,

Freie Strasse 74, 061 272 92 55 — GENF, Rue du
Rhéne 78, 022 310 81 43 — ZURICH, Storchen-
gasse 4, 043 497 20 60,

www.lanvin.com

LIGNE ROSET Liste aller Verkaufsstellen

der Deutschschweiz unter www.ligne-roset.ch
LOLLI E MEMOLLI LUZERN, Sphinx Lichttechnik,
Bundeststrasse 20, 041 220 76 76 — ZURICH,
Lichtkultur, Zurichbergstrasse 205, 043 244 95
65; Zingg-Lamprecht, Am Stampfenbachplatz,
044 368 41 41, www.lollimemmoli.it
LONGCHAMP ZURICH, Bahnhofstrasse 58,
044 213 10 80 - LUZERN, Leder Locher,
Schwanenplatz 7, 041 410 40 01,
www.longchamp.com

L'OREAL www.loreal-paris.ch

LOUIS VUITTON BASEL, Freie Strasse 88,

061 272 07 80 - ST. MORITZ, Via Serla 22,

081 883 78 88 — ZURICH, Bahnhofstrasse 30,
044 221 11 00, weitere Verkaufsstellen unter
www.louisvuitton.com

MAGIS DESIGN BASEL, Domizil,
Elisabethenstrasse 19, 061 225 99 00,

Gopf Einrichtungen, Rebgasse 54,

061 693 10 10; Tria Design, Steinentorstr. 19,
061 283 17 17 — BERN, Meer, Weissensteinstr.
2B, 031 385 05 05; Teo Jakob, Gerechtig-
keitsgasse 25, 031 327 57 79; Wohnform
Kilchenmann, Kramgasse 64, 031 311 10 21 —
LUZERN, Sitz&Co, Kauffmannweg 22, 041 210
82 22 — ZURICH, Colombo La Famiglia, Brandsch-
enkestr. 132, 043 305 06 30; Hugo Peters, Lim-
matquai 3, 044 265 11 00; Imaai, Bleicherweg 5,
044 210 34 00, www.magisdesign.com

MARC ROZIER ZURICH, BERN, BASEL, LUZERN
erhaltlich bei Globus, www.marcrozier.com
MARIE-HELENE DE TAILLAC
www.mariehelenedetaillac.com

MILUS www.milus.com

MONTBLANC BASEL, Marktplatz 34,

061 261 06 81 - ZURICH, Bahnhofstrasse 25,
044 211 48 10; Stockerstrasse 34, 818 48 10,
www.montbanc.com

MOUGON BERN, Jespers Hommes,
Gerechtigkeitsgasse 73, 031 311 60 40 —
ZURICH, On y va, Zahringerplatz 15, 043 343 91
21; Zeithalle, Im viadukt 14, 044 272 00 72;
Aziza Zina, St.Peterhofstatt 9, 043 497 33 01,
www.mugon.ch

MORGANNE BELLO www.morgannebello.fr
MOROSO Informationen unter 041 761 61 82
und Www.moroso.it

NAVYBOOT BASEL, Falknerstrasse 4,

061 261 15 22; Freie Strasse 44,

061 261 52 06; Aeschenvorstadt 24, 061 273 10
20 - BERN, Kramgasse 81, 031 312 00 52;
Marktgasse 19, 031 312 27 20;
Schauplatzgasse 11, 031 311 66 62 -

LUZERN, Weggisgasse 30, 041 412 15 90,
Theaterstrasse 1, 041 210 49 20 - ZURICH,
Nuschelerstrasse 35, 044 220 10 90;
Marktgasse 18, 043 268 09 83;

Bahnhofstrasse 69, 044 211 87 57;

www.navyboot.com

NARS www.narscosmetics.com

PASQUALE BRUNI www.pasqualebruni.com
PAUL&JOE BASEL, Boutique Wicky,
Brunngasslein 8, 61 271 11 20 - ZURICH,
Fidelio, NUschelerstrasse 31, 043 497 24 49,
www.paulandjoe.com

PAUL&JOE SISTER BASEL, Bongenie Grieder,
Eisengasse 14, 061 260 27 00 - ZURICH,
Bongenie Grieder, Bahnhofstrasse 30,

044 224 36 36, www.paulandjoe.com
PAULE KA ZURICH, Bongenie Grieder,
Bahnhofstrasse 30, 044 224 36 36,
www.pauleka.com

PAUL SMITH BASEL, Zooloose,
Theaterstrasse 10, 061 281 01 25; Hot Lemon,
Gerbergasslein 22, 061 262 06 60 - BERN,
Comme il faut, Brunngasse 70, 031 311 06 46
— ZURICH, Fidelio, Nischelerstrasse 31,

043 497 24 49; Bufalini, Schifflande 16,

044 262 47 62; GLAM.in, Weite Gasse 8,
076 602 12 90; ALIBI Boutique, Dufourstrasse
82, 044 382 20 90, www.paulsmith.co.uk
PERRELET www.perrelet.com

PIERO RESTELLI ZURICH, Bongenie Grieder,
Bahnhofstrasse 30, 044 224 36 36,
www.restelliguanti.it

POGGI Informationen unter
WWW.poggiparis.com

POLIFORM Liste aller Verkaufsstellen der
Deutschschweiz unter www.poliform.it
POLTRONA FRAU Liste aller Verkaufsstellen
der Deutschschweiz unter
www.poltronafrau.com

PRADA ZURICH, Bahnhofstrasse 18,

044 211 09 43; Storchengasse 12,

044 211 10 80 - GSTAAD, Prada Trois
Pommes, Palacestrasse 1, 033 744 74 41 -
ST. MORITZ, Prada Maistra, Via Maistra 25,
081 833 00 32, www.prada.com

PRATIMA www.pratimaskincare.com
RAYMOND WEIL www.raymond-weil.com
ROBERT CLERGERIE GENF, Rue de la Tour-
Maftresse 10, 022 310 50 82,
www.robertclergerie.com

SARAH CHOFAKIAN FOR BRAZIL
NEUCHATEL, Mathilda, Place des Halles, 8,
032 724 74 84, www.chofakian.com.br
SCAPA BASEL, Ami Wieland,

Henric Petristrasse 26, 061 271 80 40 -
BERN, Living Garden,

Bodenacher 7, 031 311 64 68 -

ZURICH, Schipfe 4, 043 497 30 17,
www.scapafashion.com

S.CHRISTIAENS Informationen unter
www.steffiechristiaens.com

SISLEY www.sisley-cosmetics.com
SMASHBOX www.smashbox.com

S.T. DUPONT BASEL, Landolt-Arbenz,
Gerbergasse 41, 044 211 97 58 — BERN, Flury,
Bahnhofplatz 3, 031 311 37 03 - ZURICH,
A.Duerr & Co., Bahnhofplatz 6, 044 211 63 23,
www.st-dupont.com

STETSON Informationen unter
www.stetsonhat.com

SONIA RYKIEL LUZERN, Bongenie Grieder,
Kappelplatz 1, 044 224 35 51 — ZURICH,
Bahnhofstrasse 30, 044 224 36 36,
www.soniarykiel.fr

TED BAKER ZURICH, Globus,
Schweizergasse 11, 058 578 11 11,
www.tedbaker.com

VAN CLEEF & ARPELS
www.vancleefarpels.com

WALTER STEIGER GENF, Rue du Rhéne 55,
022 3 12 47 33 — ZURICH, Gassmann,
Poststrasse 5, 044 211 08 37,
www.waltersteiger.com

ZENITH www.zenith-watches.com

HAUCHDUNN
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www.lindt.com
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Dorothee
Vogel

WOHIN DIE ZURCHER MODE-
MACHERIN AM LIEBSTEN VERREIST UND
WAS SIE DAFUR EINPACKT

TEXT KATJA RICHARD

chlicht, klar und dennoch
sehr feminin: Das spiegelt
sich nicht nur in den Kollek-
tionen von Dorothée Vogel,
sondern auch in ihrem ganz
personlichen Stil. Die Ziircher Modedesig-
nerin wurde mit ihrem zuriickhaltend-ele-
ganten Label Annex international beriihmt.
Heute présentiert sie ihre exquisite Kollek-
tion unter ihrem eigenen Namen im Rah-
men eines «Salon Privé», der in unter-
schiedlichen Lokalitdten stattfindet. Ihre
Kundinnen finden dort, was die Designerin
selber am liebsten trigt: unverwechselbare
Unikate aus hochwertigen Materialien.

Besteht lhre Garderobe vor allem aus
Stiicken lhrer eigenen Kollektion?

Ja, eigentlich schon. Vor allem meine Blazer
und der Overall (1) mit Prints von Tobias
Madison sind zu meinen Lieblingsstiicken
geworden. Ab und zu landet auch ein Vinta-
ge-Teil dazwischen, zum Beispiel von Pucci.
Mir gefallen die Stiicke mit Prints.

Wohin zieht es Sie in den Ferien?

Entweder in die Berge oder ans Meer.
Grundsitzlich reise ich aber in meiner Frei-
zeit lieber nah und nicht zu fern. Vorallem
wegen all des Massenreisestresses und Jet-
lags. Frische Luft und Berge, das sind wahre
Werte und ein grosser Luxus. Deshalb ist die
Villa Flor (2) in S-chanf im Engadin eine
meiner Lieblingsadressen. Das gilt aber
auch fiir die ligurische Kiiste, Apulien oder
die Inseln Ponza und Capri (3). Diese Orte
geniesse ich in vollen Ziigen.

Was darf in lhrem Feriengepack nicht
fehlen?

Mein weisser Baumwoll-Sonnenhut, Jog-
gingshorts, weisse Blusen. Und was ich auch
immer dabei habe, ist ein oft gewaschenes,
weisses Herrenhemd meines Partners, weil
es so bequem und luftig ist.

Kommt Schmuck auch mit in die Ferien?
Ich bin gar kein Schmucktyp, weder hier
noch in den Ferien. Zwar starte ich immer
wieder Versuche. Aber ich finde, Schmuck
steht mir einfach nicht. Also lasse ich es
lieber bleiben.

Womit pflegen Sie sich?
Da setze ich ganz auf indische Ayurveda-
Produkte von Pratima Spa (4) aus New
York. Die Pflegelinie ist auf die verschiede-
nen Typen Vata, Pitta und Kapha abge-
stimmt. Die Produkte sind alle aus natiirli-
chen Essenzen und Duftstoffen. Ich mag
auch die ayurvedischen Olmassagen. Die
habe ich in Siidindien fiir mich entdeckt.

Shoppen Sie gemne in anderen Stadten?
Ja, ich war gerade in Paris auf Schuhsuche.
Ich wollte ein Paar in silbrigem Spiegel-
leder (5) fiir meine Herbstgarderobe. Aller-
dings bin ich noch nicht fiindig geworden.
Nichstens will ich wieder nach London, wo
viel Neues am Brodeln ist. Ich lass mich
gerne von diesen Stddten inspirieren; New
York gehért auch dazu.

Was ist lhr liebster Lesestoff?

Ich mag Biografien. Momentan lese ich ge-
rade ein Buch tiber die Kiinstlerin und Bild-
hauerin Louise Bourgeois (6). Ausserdem
die Magazine der «Siiddeutschen Zeitung»
und der «Zeit». ©

FOTOS: CAPONE ANTONIO/SIME/CORBIS, PIERLUIGI MACOR (2), PD
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Meine Wahl:
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