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Die Metamorphose -
eine GGeschichte von Hermes

HERMES

PARIS ) y

Tasche ,,Oxer* aus
mattem Krokodilleder,

Taurillon Clémence
und Barenia-Kalbsleder

Pumps aus
Ziegenvelours und
Kalbsleder

Hermes in Basel, Bern,
Crans-sur-Sierre, Genf,
Gstaad, Lausanne, Luzern,
Lugano, St.Moritz, Zirich.

Hermes.com
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FOTOS: TREND UNION LIDEWIJ, YVES BACHMANN, IMAXTREE, CHRISTIAN DIETRICH
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Li Edelkoort,
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ostbare :
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Schmuck, i Prints und
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Mode

THEMEN

10 Trend

Klassiker fiir eine zeitlose Garderobe

12 Ikone

Der Panther bewegt die Goldschmiedkunst seit 100 Jahren

16 Shopping

Elegante Handtaschen im Sixties-Look

33 Stil

TITELBILD
Mantel und Wollkleid,
Céline. Brille, Yves
Saint Laurent. Kette

und Armband, Morgan.
Ringe, Bernard

.. , Delettrez.
Blumenkiinstler verzaubern die Couture-Shows
Fotos:
Jargen Gomnzes
Styling:
42 Uhren Agnés Foule
Federleichte Materialien machen Uhren beinahe schwerelos
Schmuck:

(Foto oben, in der
Mitte): Armband in
Rotgold, Grenat, Onyx
und Diamant, Cartier.
Nagellack: Playdate
102, Essie

Buch: Arbres
extraordinaires, Lewis
Blackwell, Chéne.
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Meine Schmuckgeschichten

ELCHE BEZIEHUNG haben
Sie zu Schmuck? Geht es
Thnen auch so, dass viele
Threr Schmuckstiicke eine
Geschichte haben, die

ein Babyidrmchen zierte. Der erste Freundschaftsring
(15 Franken, ABM, 1974) aus rotem Email mit ein-
gestanzten, silbernen Herzen. Der Diamant, der im
Gegensatz zur Beziehung die Verlobung iiberlebte.
Das Medaillon mit Locke der Tochter. Die Perlenkette,

manchmal gliicklich, oft
melancholisch oder gar
wehmiitig macht? Die Bilder lingst vergangener Tage
wachrufen und Menschen, die sie lieben oder mal
geliebt haben, unvergesslich machen? Es ist nicht
der Wert eines Schmuckstiicks, der diese Gefiihle

die ihren Glanz verloren hat, jedoch an die geliebte
Tante erinnert. Die Uhr des verstorbenen Vaters, die
sich nicht mehr reparieren ldsst, und die Creolen, ein
Relikt aus dem 1990er-Jahren, als Madonna noch ein
Stilvorbild war. Mein Lieblingsstiick ist ein Aquamarin,
der einst meiner Mutter gehdrte. Jetzt steckt er an

FSC

wwwisc.org

MIX

Papler aua ver-
antwortungsvollen
Quelien

Silvia Aeschbach,

auslost. Manchmal sind es die schlichtesten Stiicke, chefredaktorin meinem Mittelfinger, und jedes Mal, wenn ich jhn \fceers
die unser Herz berithren. Anhand des Inhalts einer jypoapeomeare: anschaue, sehe ich die Augen meiner Mutter vor mir. EE%Z%CV;TE.
Schmuckschatulle liesse sich ein ganzes Leben erzih- Vielleicht inspirieren Sie ja die Schmuckstiicke ab  Jogner.
len: Das goldene Armketteli mit Gravur, das einst Seite 34 zum Erzihlen einer eigenen Geschichte? podckt.
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Uberdimensional und mit verspiegel-

ten Gldsern: Die extravagante Brille von
Silhouette in Schwarz, Weiss oder Gelb
fiihrt uns in die 1970-er Jahre zuriick. Die
Mode damals war fréhlich und ungezwun-
gen - alles schien mdglich. 1974 schmiick-
te das Kultobjekt des Brillenherstellers
Silhouette nur einige wenige ausgewahlte
Nasen. Das Design der avantgardistischen
Brille der Designerin Dora Demmel ist
auch 4o Jahre spiter noch immer modern.
Bei der Neuauflage 2014 greift das Haus
Silhouette, das in diesem Jahr sein 50-jdh-
riges Bestehen feiert, auf sein gros-

ses technologische Know-how zuriick.
Das Jubildumsmodell kommt ganz ohne

Tali Lennox Model
fir die Futura

N aie Zukuntt

Futuristisch: Das
Design der neuen
Futura stammt aus
1970er-Jahren

Schrauben und Scharniere daher. Dank
dem eigens entwickelten leichtgewich-
tigen Hightech-Kunststoff SPX+ wird
ganz nebenbei der Materialballast des
Originalmodells abgeworfen. «Wir verfii-
gen heute bei Silhouette iiber ganz andere
Moglichkeiten, moderne Looks mit opti-
malem Tragekomfort zu verbinden», er-
klart Gerhard Fuchs, Designer der Futura.
Starfotograf Peter Lindbergh hat fiir die
aktuelle Kampagne Tali Lennox, Tochter
der Sdngerin Annie Lennox, gekonnt in
Szene gesetzt. Die Brille ist eine Mischung
aus Vergangenheit und Zukunft,
extravagant und doch gefillig.

Sarah Jollien-Fardel

A4
Zwischen
zwel Welten

VONLAURENT
DELALOYE

Die Kiinstlerin
Zwischen zwei Welten
verlguft immer eine
Grenze. Wenn sich
verfeindete Staaten um Territorium oder
Ideologie streiten, entsteht zwischen

dieser Grenze eine entmilitarisierte Zone
(DMZ). Mit dem vermeintlich neutralen
Niemandsland beschiftigt sich Denise
Bertschi, sie nennt es «Fragezonen». Sie
will sichtbar machen, was in diesem Bereich
geschieht. Dabei geht es der 1983 in Ziirich
geborenen Kiinstlerin mehr um den krea-
tiven Prozess als um das Ergebnis. Derzeit
absolviert sie den Masterkurs in darstellen-
der Kunst an der HEAD in Genf.

Das Werk Mit Fotografie und
Installationen will die Kiinstlerin die Fragen
der Migration festhalten, welche heute die
von Globalisierung und Mobilitit geprigten
Menschen beschéftigen. Entstanden sind
zwei Zyklen. In «Erb & Flow» portritierte
sie innert zweier Wochen neun Flughéfen.
Das Foto vom Check-in von Tel Aviv
symbolisiert die unbekannte Zone zwischen
zwei Welten. Die Kiinstlerin zeigt die
Asthetik der Architektur, die eine kiinstliche
Welt schafft, in der die Menschen sich nicht
niederlassen sollen: eine allzu perfekte
geometrische Komposition, die auch ohne
Kenntnis des Hintergrundes ansprechend
wirkt.

Aktuell Publikation des Fotobandes
«DMZ>», mit Aufnahmen aus der (von
Schweizern tiberwachten) demilitarisierten
Zone zwischen Nord- und Stidkorea.

Preis Flow No1i, 1/5, Druck auf Alu, 30 x
45 cm, 2012: 800 Franken.

Info www.denisebertschi.ch

Handgeschriebenes
mMit Hermes

FOTOS: YVES BORGWARDT, PARZMAYR KURT, DENISE BERTSCHI, COURTESY PETER KNAPP, IROSHI IWASAKI@MIYAKE DESIGN STUDIO 2012, PD, ILLUSTRATION ANDRE GOTTSCHALK




Viel Licht und Holz Der neue
Lanserhof Tegernsee.

WELLNESS

Gesunder | uxus

Das Mittagessen ist frugal: zwei gekochte Kartoffeln und ge-
schitzte 30 Gramm Putenschinken, als Hohepunkt ein Loffelchen
Leindl. Der Magen macht sich mit einem Knurren bemerkbar,

das der Tischnachbar mit einem verschworerischen Blick quit-
tiert; er darf sich nur an einem Siippchen laben. Sich wohlzu-
fithlen, wenn die Nahrungsaufnahme beschrinkt ist, ist eine
Herausforderung. Doch im neuen Lanserhof Tegernsee, der

eben zum besten Spa Europs gewdhlt wurde, schafft man das mit
Leichtigkeit. Denn wer hierherkommt, hat ein festes Ziel: Sie oder
er will fitter, gestinder und schlanker werden, und dies in einer
luxuriosen Atmosphére. Hier wird ein ganzheitliches medizini-
sches Gesundheitsangebot mit traditionellen Heilverfahren kom-
biniert. So basiert das «Lans Med Concept» auf der modernen
Mayr-Medizin und setzt darauf, dass der Kérper wihrend der Kur
entschlackt und entsduert wird. Dieser Prozess wird mit sport-

lichen Therapien und energetischen Anwendungen unterstiitzt.
Heisst: Man isst wenig, betétigt sich sportlich und ldsst sich mit
Massagen verwohnen. Auf 21 ooo Quadratmetern bietet der
Lanserhof aussergewohnlich viel Platz, ein Drittel davon entfdllt
auf den Behandlungsbereich mit den diagnostischen, therapeuti-
schen und kosmetischen Angeboten. Untergebracht ist man in 70
exklusiv eingerichteten Zimmern, von denen die kleinsten

55 Quadratmeter gross sind. So viel Platz und Licht machen es
einfach, anfingliche Beschwerden, die beim Kuren auftauchen,
wie Kopfschmerzen oder Ubelkeit, besser zu ertragen. Der
Holzbau mit seinen imposanten Fensterfronten und dem riesi-
gen Garten, den der Schweizer Landschaftsarchitekt Enzo Enea
entworfen hat, fiigt sich perfekt in die liebliche Landschaft der
Tegernsee-Region ein. S.A.

Lanserhof Tegernsee, www.lanserhof.com

Coole Kindermode
ohne Chichi

KUNST

Licht und Schatten

auf Seite 36. S.F.

Er bezeichnet sich selbst als «Bekleidungs-
kiinstler», aber eigentlich ist Issey

Miyake ein Modeschopfer, fiir den Form,
Funktionalitit und Asthetik untrenn-

bar miteinander verbunden sind. Der
Designer, dessen Leuchten zurzeit in der
Fondation Cartier ausgestellt werden,
spielt auf poetische Art und Weise mit
den Gegensitzen. Seine Leuchten heissen
mit ihrem japanischen Namen «IN-EI».
Dies bedeutet «Schatten, Dunkelheit oder
Schattierung». Denn die wahre Schonheit
liegt nicht in den Gegensténden, sondern
in der Interaktion von Licht und Schatten,
die von den Gegensténden erzeugt wer-
den. Nachdem Miyake bereits 1998 mit
einer Ausstellung bei der Fondation
gastierte, hat er nun zu ihrem 30-jdhri-
gen Bestehen eine Ausseninstallation
entworfen. Seine «Schattenskulpturen»
in Papieroptik falten und entfalten sich
elegant. Im Weiteren hat der Japaner un-
ldngst Nuit d’Issey lanciert, einen neuen,
dunklen Duft fiir den Mann. Mehr dazu

Mémoires Vives, Issey Miyake, Fondation
Cartier, noch bis 21. September

UHREN

Rund & oval zugleich
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PFLEGE

Schonheit
aus Marokko

Mit dem feuchtigkeits-
spendenden Argandl in
der neuen Pflegelinie
Argan Beauty werden
Haut und Haare sanft
gepflegt. Argandl gibt

es nur in Marokko,

alle Produkte sind in
aufwendiger Handarbeit
dort hergestellt und

Crange Blossom
Heedy Tk

| Ay Dol el gy e s
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iberzeugen durch

natiirliche Inhaltsstoffe, S STl e P

feinen Duft, hochwertige e e e B

Qualitét und ein schénes

Design. Zudem sind sie

pH-neutral, frei von "o
-

chemischen Zusatzstoffen ‘ .
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und dermatologisch

i el
getestet. S.A. : i -
www.arganbeauty.ch J—-.-:-.-;W

Popular im Westen
Kiinstler Ai Weiwei.
# o - 5 o

KUNST

Star n Seide

MAKE-UP

ENCORE! | MODE 2014

Er ist der populérste chine-
sische Kiinstler in der westli-
chen Welt: Ai Weiweli, 57, ist
wegen der Kritik an seinem
Heimatland und seiner
Inhaftierung im Jahr 2011 weit
iiber die Kunstszene hinaus be-
kannt geworden. In der ersten
Monografie wird nun sein Werk
eindriicklich présentiert. Der

Al Weiwei signiert und einge-
schlagen in ein Seidentuch, das
mit einem Detail des Werks
«Straight» bedruckt ist. Fiir die
Kapitelauftakte hat er eigens
Scherenschnitte entworfen.
Zu den Autoren gehort auch
der ehemalige Schweizer
Botschafter in China,

Uli Sigg, der die grosste

grossformatige Prachtband, Kleines Kunstwerk mit ~ Sammlung chinesischer
der in 1000 Exemplaren aufge- 1000 Exemplaren Kunst hat. H.P.E.

legt wird, ist selbst ein kleines
Kunstwerk: Jedes Buch ist von

«Ai Weiwei», Hans Werner
Holzwarth, Taschen

Rosa
Augenzwinkem

Rosa Lidschatten ist eine knifflige Sache.

Allerdings sollte man die Farbe mit
Vorsicht auftragen, die Augen kénnen
damit schnell einmal verweint aussehen.

Ein sanfter Hauch von Rosé auf Augenlider

und Wangen hingegen zaubert Frische

und setzt einen charmanten Kontrapunkt

zum Herbstblues. K.R.
Chanel, Ombre essentielle Palpitation 104

Joggen wie ein Superheld

LTOYS FOR BOYS

alten T-Shirts. Dagegen
ist auch nichts einzuwenden. Dennoch
freute ich mich darauf, funktionale
Hochleistungssportbekleidung zu testen.
Vielleicht wiirde ja aus mir doch noch ein
Weltmeister werden. Oder ein Superheld!
Schliesslich erinnert der Name der
Funktionsbekleidung aus der Schweiz an den
Superhelden Bioman: X-Bionic.
Perfekt ausgestattet scheint ein Marathon in
weniger als zwei Stunden plétzlich mdglich.

X-Bionic, The Trick Technology, Laufshirt und Laufshorts, www.x-bionic.ch

wie diese Sportlerkleidung. Das Material
der Laufshorts ist der Funktionsweise der
Haut des Dornteufels, einer australischen

VON DIDER Echsenart, nachempfunden. Die Echse
BONVIN nimmt den Schweiss auf und verteilt ihn

dort, wo die Muskeln auf Kiihlung warten.
Der Vita-Parcours ist kein Das Laufshirt besitzt entlang der Wirbelsdule
Laufsteg. Der typische eine Isolationsschicht zur Regulierung
Sonntagsjogger lduft der Kérpertemperatur, die zusétzlich die
eher in alten Shorts Schweissproduktion anregt. Das Schweizer
und verwaschenen, Unternehmen wurde bereits mit einer

Reihe von Design- und Innovationspreisen
ausgezeichnet und hat unléngst angekiin-
digt, gemeinsam mit Lamborghini eine
Bekleidungsserie zu entwickeln.

Mit X-Bionic schwebe ich ultraleicht tiber
die Joggingpfade. Die fluoreszierenden

lich an. In der knallbunten Farbe fillt man

lich keine Bl6sse geben. Auch wenn man
dafiir ganz in Schweiss gebadet ankommt.

Schliesslich hat selbst Superheld Iron Man in
seiner Metallausriistung nicht so viel Technik

Orangetone der Shirts treiben mich zusétz-

garantiert auf - und man(n) will sich schliess-

FOTOS: CHANEL, THE ARTIST, COURTESY Al WEIWEI, STUDIO/TASCHEN, ROY STEVENS/TIME & LIFE PICTURES/GETTY IMAGES, ILLUSTRATION ANDRE GOTTSCHALK



DUFT

ctorende

Zuerst hort man nur ihre tiefe Stimme.
Danach nehmen einem ihre feinen
Gesichtsziige und das warme Lachen
gefangen. Die Soul und R&B-Séngerin
Alicia Keys, die auch als Produzentin und
Schauspielerin arbeitet, empfingt in einem
Pariser Salon. Offen spricht der amerika-
nische Superstar {iber seine Leidenschaft
fiir Mode, den Sohn Egypt, das Engagement
fiir Frauen und die neue Rolle als Gesicht
von Dahlia Divin von Givenchy. Keys

will mehr als nur das Aushéngeschild des
Labels sein, sie hat auch eine Botschaft:
«Es scheint in unserer Welt nur eine
bestimmte Art von Schonheit zu geben.
Ich wiinsche mir verschiedene Vorbilder
und mochte in der Werbung zum Beispiel
auch einmal Frauen mit Kurven sehen.»
Entstanden ist die erste Beautykampagne
der 33-jahrigen Amerikanerin aus der

b i

Dahlia Divin Duft far
moderne Géttinnen

Sangerin mit Herz und
Seele: Alicia Keys

Seauty

Freundschaft zwischen ihr und Riccardo
Tisci, dem kreativen Kopf von Givenchy.

Er hat auch das goldene Kleid der Sangerin
entworfen, das sie in der Werbekampagne
tragt; Keys wiederum konnte eigene Ideen
fiir den Duft einbringen. Kreiert wurde das
Parflim von Francois Demachy: Weisse
Jasminbliiten, Sandelholz, Patchouli sind
nur ein Teil der Komposition, die mit
verfithrerischen Aromen betort. Fiir eine
moderne Sinnlichkeit gepaart mit Glamour
steht auch Keys, die bis jetzt 30 Millionen
Alben weltweit verkauft und 14 Grammys
gewonnen hat. Sie ist {iberzeugt, dass in
jeder Frau eine Gottin steckt, egal welche
Hautfarbe oder Kleidergrdsse sie hat:
«Wahre Schonheit sind fiir mich innere
Werte, wenn man zeigt, wer man ist, woran
man glaubt und wofiir man steht.»

Rachel Barbezat

TOP S

/

\
| ondon ist immer eine
Reise wert: Das durfen
Sie nicht verpassen.

Retrospektive eines grossen
Modefotografen. Mit seinem
Stil pragte Horst P. Horst das
20. Jahrhundert. Im Victoria &
Albert Museum. Bis 4.1.2015.

Wie Mary Poppins fihlt man
sich bei James Smith &
Sons. Die Schaufenster des
legendaren Schirmherstellers
gleichen einer Filmkullisse.

Marchenhaft ist auch Mad
Hatter's Afternoon Tea im
Sanderson Hotel. Die reich
beladenen Etageren erinnern
an Alice im Wunderland.

888 246 Mohnblumen aus
Keramik erinnern an die Toten
des Ersten Weltkrieges. Zu
sehen beim Tower. Bis
11.11.2014

Konzert oder Theater bei
Kerzenlicht. Im vor kurzem
eroffneten Sam Wanamaker
Playhouse geht es zu und her
wie im 16. Jahrhundert.

KULINARIK

Die Tortenkonigin

Peggy Porschen ist die fiihrende Kuchen-
dekorateurin Europas. In ihrem Café in London
prisentiert sie feinste Tortenkunst, und in der
Peggy-Porschen-Akademie kénnen Neugierige
lernen, wie man die Kunstwerke herstellt. Wer
nicht so weit reisen will, ldsst sich vom Bildband
Sweet Flowers zum Backen inspirieren. S.A.

Peggy Porschen, Sweet Flowers,
Edition Fackeltrager

MODE

Schwedenhappchen

Bei einem Trip ins Ausland gehdrte bis anhin
fiir viele Frauen (und auch einige Ménner)
der Besuch von Cos, der edleren Marke des
schwedischen Modekonzerns H&M, ein-

fach mit dazu. Ganz grosse Fans haben seit
Friihjahr die Moglichkeit, im neu eréffneten
Geschift in Genf zu shoppen, doch jetzt
haben die stylischen Schweden endlich auch
ein Zuhause in Ziirich gefunden, genauer ge-
sagt im Niederdorf an der Marktgasse 14. Die
Innenausstattung des Ziircher Ladens soll ein
Vorzeigebeispiel flir das Designkonzept der
zweiten Generation werden. Der Asthetik von
Cos treu bleibend, stehen Naturmaterialien
sowie minimalistische Elemente im
Vordergrund. Gewohnt schlicht ist auch der
Kleiderstil, der beweist, dass Bequemlichkeit
und Chic keine Gegensétze sein miissen - zu
reellen Preisen. S.A.

Cos, Mode fiir Frauen, Manner und Kinder,
www.cosstores.com

ENCORE! | MODE 2014



TREND

VON LINKS NACH RECHTS
Wendegtirtel Seattle
Louis Vuitton. Strickjacke
aus Kaschmir Maison
Standards. Chino
Hose Gant. Jeans Levi's.
Trenchcoat Burberry.
Poloshirt Lacoste. Losange-
Tuch Raute fir Herren aus
Kaschmir und Seide Hermés.
Tennisschuhe Stan -
Smith Originals Adidas.
Parfiim Unisex Rundolz
Aegon+Aegon. Serum
Parsley Seed Anti-Oxidant
~ Aesop. Seidenbluse fiir
. Damen Maison Standards.
Cognacfarbene Reisetasche
~ aus Kalbsleder Longchamp.

-1 ]
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Zeitlose Klassiker
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as GLUck liegt heute nicht mehr in {iiberquellenden

Kleiderschrénken. Ganz nach dem Motto «weniger ist mehr»,

das zunehmend in alle Bereiche des Lebens vordringt, sind
zeitlose Kleidungsstiicke Trumpf. Eben noch als biirgerlich-spiessig
verschmiht, sind die Pfeiler der klassischen Garderobe plétzlich heiss
begehrt. Die Jagd nach solchen Basisstiicken - ganz ohne Firlefanz -
braucht allerdings Geduld und ein geiibtes Auge. Wer seine Garderobe
richtig optimieren will, erstellt am besten eine Liste, abgestimmt auf den
eigenen Lebensstil, seine Verpflichtungen und Anlésse. So hélt man die
Augen rund ums Jahr offen. Leicht zu finden sind zeitlose Basics in den
gehobenen Traditionshiusern, die ganz auf Qualitét setzen. Seit auch
populdre Modeketten den Trend zu Klassikern entdeckt haben, kann
man mit etwas Gliick auch giinstigere Stiicke finden, die mehr als eine
Saison halten.

«Maison Standards», 2013 in Paris von Uriel Karsenti gegriindet, er-
leichtert die Suche. Online werden ausgesuchte Klassiker von tadelloser
Qualitit angeboten — zu erschwinglichen Preisen. Selbst Fashionblogs,
die sich nicht am modischen Asketentum orientieren, werden vom
Trend zum Zeitlosen erfasst. Charlotte Moreau, Journalistin bei «Le
Parisien» und seit 2006 Autorin des Blogs «Balibulle», stellt fest: «Im
Moment sind zeitlose Basics omniprisent, vor allem bei skandinavi-
schen Bloggerinnen und ein paar besonders hippen US-Blogs. Esist aber
nicht nur ein Modetrend wie alle andern. Nachdem Prints iiber mehrere
Saisons en vogue waren, braucht es jetzt etwas radikal anderes.» Die
schlichten Basics werden so zum Geriist der Garderobe, darum
herum entwickelt sich der personliche Stil. Diesen darf man ruhig
mit ein paar ausgefallenen modischen Eintagsfliegen aufpeppen -
damit das Klassische nicht langweilig wird. ©

TEXT SARAH JOLLIEN-FARDEL FOTO CEDRIC WIDMER



Gut betucht: Der Maserati
Quattroporte Ermenegildo
Zegna Limited Edition.

Maserati im Massanzug

EDELSCHNEIDER ZEGNA KLEIDET DEN MASERATI QUATTROPORTE EIN — NUR HUNDERT

FOTOS: ALDO FERRERO

STUCK WERDEN VON DIESEM EXKLUSIVEN SONDERMODELL GEFERTIGT

UF DEN ERSTEN, fliich-
tigen Blick aus Distanz
sieht er aus wie
ein ganz normaler
Maserati Quattroporte
- wenn man denn
bei dieser noblen,
5,30 Meter langen Sportlimousine tiberhaupt
von «normal» sprechen kann. Bei ndherem
Hinschauen fillt schnell auf, dass es sich hier
um ein besonders edles Exemplar des grossen
Viertiirigen aus Modena handelt. Der seidi-
ge Glanz der Lackierung, die je nach Licht
zwischen silbern und goldbraun schimmert,
strahlt Noblesse aus. «Platinum Silk» nennt
der Hersteller die Farbe, es geht dabei aber
mehr um Textur und Intensitit als um einen
Farbton. Feinste Aluminiumpartikel sorgen fiir
einen ganz speziellen Metallicglanz.

Maserati Quattroporte Ermenegildo Zegna
Limited Edition heisst dieses Sondermodell
mit vollem Namen. Bis man die komplette
Bezeichnung ausgesprochen hat, sieht man
allenfalls noch die Riickleuchten in der Ferne
verschwinden. Denn das elegante Auto ist
nicht nur schoner Schein: Unter der Haube
steckt ein V8-Biturbo-Motor mit 3,8 Liter
Hubraum, der 530 PS leistet und die leer
knapp zwei Tonnen schwere Limousine in
4,7 Sekunden von o auf 100 km/h beschleunigt.
Spitzengeschwindigkeit: 307 km/h.

Dachhimmel aus Seide
Anders als bei manchen Kooperationen zwi-
schen Automarken und Modelabels gibt es
bei diesem Zegna-Maserati nicht nur ein
paar Farbeffekte und ein extra aufgekleb-
tes Logo. Die Designer des renommier-
ten Textilunternehmens, das seit 1910 im
Piemont feinstes Tuch herstellt und seit 1968
Minnermode der Spitzenklasse schneidert,

TEXT HANSPETER EGGENBERGER

nigen Sound der Achtzylindermaschine lau-
schen mag, sorgt ein Audiosystem von Bowers
& Wilkins mit 15 Lautsprecherboxen.

Die Signatur des Labels Ermenegildo Zegna
trigt der Maserati sowohl innen wie aussen.
Aussen gibt es Logos auf beiden Seiten an
der sogenannten B-Sdule zwischen den
Seitenscheiben der Vorder- und Hintertiiren.
Eine eingendhte Zegna-Stoffetikette fin-
det sich in der Sonnenblende neben dem
Schminkspiegel. Und eine Plakette, auf der
die einzelnen Autos der Serie von 1 bis 100
nummeriert sind, wird auf der Mittelkonsole
angebracht. Nachdem letztes Jahr an der
IAA in Frankfurt eine erste Studie dieses
Sondermodells gezeigt worden war und im
vergangenen Frithjahr am Autosalon in Genf
die definitive Version vorgestellt worden
war, kiindigte Maserati im Juli die Aufnahme
der Fertigung des auf 100 Exemplare limi-
tierten Modells an. An vier internationalen
Events bringen Maserati und Zegna ihre
Kooperation und das Resultat daraus ei-
nem ausgewdhlten, exklusiven Publikum
ndher: in Shanghai, New York, Dubai und
Mailand. Der bekannte italienische Fotograf
Fabrizio Ferri ist an jedem dieser Anlédsse
dabei, und 100 Aufnahmen, 25 von jedem
Event, werden in einem Buch mit dem Titel
«One of 100» vereinigt, das im Friihjahr
2015 in Mailand présentiert werden soll.
Die Bilder zeigen die Hinde von promi-
nenten Gésten an den Anlidssen — Musiker,

Sportler, Kiichenchefs, Kiinstler und ande-
re Personlichkeiten — und stehen fiir die
Handwerkskunst, mit der dieser besondere
Maserati gefertigt wird.

Tradition und Kunsthandwerk

Um die besondere Bedeutung zu betonen,
die Tradition und Kunsthandwerk fiir bei-
de Marken haben, unterstiitzen Maserati
und Zegna als erste Firmen gemeinsam die
Restaurierung des beriihmten Neptunbrunnes
auf der Piazza Nettuno in Bologna. Der monu-
mentale Brunnen wurde zwischen 1563 und
1566 von Giovanni di Bologna geschaffen. Auf
einem riesigen Sockel steht, umgeben von
Sirenen und Delphinen, die 3,35 Meter hohe
Bronzestatue Neptuns; in der Hand hélt er
den «Tridente», den Dreizack, das Logo von
Maserati - die jetzt in Modena ansissige Firma
wurde 1914 im Bologna gegriindet - bildet.

Kéufer des Maserati Quattroporte
Ermenegildo Zegna Limited Edition bekom-
men zwar keinen veritablen Dreizack in die
Hand, aber eine Reihe von Accessoires, die
sogenannte «Owner’s Collection». Zu den
19 Teilen gehdren etwa ein Seidenschal,
im Motiv der Sitzbeziige, Reisegepéck aus
Leder und eine Picknickdecke. Und zu je-
dem Auto wird auch ein 3,5-Meter-Stiick
des Zegna-Seidenstoffs der Sitzbeziige mit-
geliefert - der Kunde kann sich daraus einen
Massanzug schneidern lassen, um so per-
fekt in seinen Wagen zu passen. @
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STARK UND UNABHANGIG: EGAL

Mit Ecken und Kanten:
Der Panther aus der
aktuellen Kollektion im
provokanten
Glam-&-Rap-Look.
Grosszugig designt in
Gelbgold, Brillanten,
Onyx und Granaten.
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Geliebtes Raubtier

DER PANTHER IST BEI CARTIER ALLGEGENWARTIG. JETZT FEIERT DAS ELEGANTE RAUBTIER SEINEN
HUNDERTSTEN GEBURTSTAG. DIE DAMALS GEWAGTE KREATION ENTZUCKT DIE FRAUEN BIS HEUTE

ANZ AM ANFANG stand
eine Frau: Jeanne
Toussaint - trotz
ihres Namens war
sie alles andere als
heilig. Die gehobene
Gesellschaft riimpfte
die Nase iiber die Dame aus der Halbwelt.
Trotzdem fiihrten Schicksal, Talent und
Liebe dazu, dass sie als Kreativdirektorin
fiir das Traditionshaus Cartier berithmt
wurde. Thr Liebhaber Louis Cartier (3.
Generation) vertraute ihr um das Jahr
1920 zunichst eine Stelle im Bereich
Lederwaren und Accessoires an. Nebst ihrer
Schonheit waren ihm ndmlich die kunstfer-
tigen Taschen aufgefallen, die sie fiir Coco
Chanel herstellte. Jeanne Toussaint machte
bei Cartier Karriere und wurde 1933 in die
Abteilung Haute Joaillerie versetzt, wo sie
den prunkhaften Stil des Hauses prégte.
«Mademoiselle Toussaint» setzte sich in der
Minnerwelt durch. Sie galt als schlagfertig
und konnte bei Bedarf ihre Krallen ausfah-
ren. Prompt bekam sie den Spitznamen «la
panthere»! Ein Scherz der Kollegen? Wohl
eher ein Kompliment! Jeanne Toussaint je-
denfalls liess sich davon inspirieren und
kreierte alsbald eine besondere Brosche
fiir die Herzogin von Windsor: mit einem
schwarz gefleckten Panther, der stolz auf
einem 116-Karat-Smaragd steht. Es war die
erste dreidimensionale Panther-Brosche
aus dem Hause Cartier. Mit den blecken-
den Zghnen ein elegantes und zugleich
provozierendes Schmuckstiick - passend
fiir die selbstbewusste Frau von Welt.

TEXT RENATA LIBAL

Im Jahr 1948, die Kreativdirektorin war 54
Jahre alt, auf dem Hohepunkt ihrer Karriere,
bei ihren Kreationen konnte sie sich nun
einiges erlauben. «Jeannes Arbeit ist so ver-
dienstvoll, weil sie den Frauen neue Wege
erdffnet hat», sagt Pierre Rainero, Chef fiir
Image und Tradition bei Cartier.

Karneval der Tiere
Die Tierwelt hatte schon vor Jeanne
Toussaint ihren Platz in der Welt der
Schmuckstiicke. 1914 zierte erstmals ein
Panthermotiv eine Cartier-Armbanduhr.
Dies war gewissermassen ein Vorldufer
der Art-déco-Zeit mit ihren grafischen
Spielereien und optischen Effekten. Bis
dahin unterschied man zwei Arten von
Tierdarstellungen: zum einen Vogel,
Libellen und andere «brave Motive», die
offiziell als weiblich galten, zum anderen
Reptilien und weitere «geféhrliche Tiere»,
mit denen sich Schauspielerinnen und skan-
dalumwitterte Damen schmiickten. Jeanne
Toussaint wagte den Bruch, indem sie wilde
Tiere mit teuersten Materialien und bester
Handwerkskunst kombinierte. Plotzlich war
der anriichige Schmuck auch fiir die Dame
von Welt salonfihig. Dieser Wandel spie-
gelte den damaligen Zeitgeist: Die Frauen
hatten Lust auf Aufbruch und genug von
Unterdriickung. Jeanne Toussaints zweite
Panther-Kreation entstand ein Jahr spiter.
Seine gelb flackernden Augen bewogen die
Herzogin von Windsor erneut zum Kauf.
Andere einflussreiche Frauen folgten dem
Beispiel, von der mondénen Schriftstellerin
Daisy Fellowes bis zur amerikanischen

Jetsetterin Mona von Bismarck. Die schwer-
reiche Barbara Hutton bestellte sich gar
ein Tiger-Schmuckstiick, um sich von den
anderen Panther-Trigerinnen abzuheben.
So jagte ein Raubtier das andere. Es war fiir
Jeanne Toussaint beinahe erschreckend, wie
sehr das Emblem andere Frauen begeister-
te, dessen Ausdruckskraft auch ihre eigene
Geschichte widerspiegelte. Als Tochter ei-
nes Schneiders wuchs sie an der Lorraine in
bescheidenen Verhéltnissen auf. Mit 13 hat-
te sie genug vom Landleben und riss nach
Paris aus. Dort freundete sie sich mit Coco
Chanel an, verkehrte mit adligen Ménnern
und wurde schliesslich Stardesignerin.
Bis heute bleibt der Panther ein starkes
Symbol, das sich im Laufe der Jahre und
Kollektionen noch immer wandelt.

Das Markenzeichen

In den 1960ern wurde der Panther zum
Markenzeichen von Cartier — er symboli-
siert die nicht bezdhmbare und mysterio-
se Frau aus einer anderen Welt. Lebendes
Beispiel dafiir war die Marquise Luisa
Casati: In den wilden 1920er-Jahren fiihrte
sie ihre Panther an der Leine spazieren. In
der Schmuckwelt wurde das Raubtier je
nach Epoche mal naturgetreu, mal stilisiert
dargestellt. In den 1960ern zeigte sich der
Panther anschmiegsam, die 198oer brachten
volumindse und starke Tiere hervor - es war
die Zeit, als die Frauen mit Schulterpolstern
den Arbeitsmarkt eroberten. Die jlingste
Kollektion ist wild: aufgerissene Méuler und
iibergrosse Fingerringe sorgen fiir einen
provokativen Glam-&-Rap-Look. ©

IN WELCHER EPOCHE, DER PANTHER BLEIBT SEINER SYMBOLIK TREU

IM LAUFE
DER ZEIT

OBEN, VON LINKS

NACH RECHTS

Jeanne Toussaint um
1920. Das Panther-
Motiv taucht 1914 zum
ersten Mal an einer
Armbanduhr auf. Ein
Bracelet von 1959 im
totalen Panther-Look,
fur die Herzogin von
Windsor in Platin mit
Diamanten, Onyx

und Smaragden. Die
hangende Brosche

aus Gold mit
Diamanten und Onyx
wurde 1957 an Barbara
Hutton verkauft.

UNTEN

Armreif mit zwei
Kopfen aus Gold und
Smaragden von 1991.
Ein Collier aus der
Kollektion von 2009
mit einer liegenden
Raubkatze. Der erste
dreidimensionale
Panther 1948. Die
Brosche hier mit
einem Smaragd und
Email gehorte zur
Kollektion der
Herzogin von Windsor.

FOTO: AMELIE GARREAU ET KATEL RIOU / CARTIER 2009, BARON ADOLPH DE MEYER, DR




«SCHWANENHALS™>
APPLIKATOR
Alle Wimpern werden erreicht.

BRANDIOS |

GRANDIOSE WIMPEI
WIMPERN MIT F/
UMWERFENDER

GRAN

MASCARA FUR WIMPER
AUSDRUCKSSTARKE WIMP

Fiillung der natiirlichen Zwischenriume mit einzelnen falschen Wimpern.
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Bald auch fur Private
erhéltlich: das eher
untypische Modell
von Baltensweiler,
entwickelt fur die Villa
Patumbah in Zurich

Mehr als Leuchten

HANDWERK

GANZ OBEN
Das Herz des
Unternehmens:
Im Glaskubus in
Ebikon befinden sich
Produktion, Montage
und Administration.
OBEN LINKS UND RECHTS
Die Leuchten

werden in mehreren
Schritten von Hand
hergestellt. Die meisten
der Mitarbeiter bleiben
dem familidren Betriweb
Uber viele Jahre treu.
RECHTS

Die Lieblingsleuchte von
Gabriel Baltensweiler:
das Modell Topolino.

AUSSEN FILIGRAN, INNEN TECHNISCH RAFFINIERT. IN FAMILIARER ATMOSPHARE ENTWICKELT
UND PRODUZIERT BALTENSWEILER DESIGNERLEUCHTEN FUR DEN WOHN- UND BUROBEDARF

TEXT ANDREA HIPP

Ls Werkstattleiter Jack Meier an diesem
Mittwochmorgen in den Betrieb kommt, sind
erst wenige Arbeitsplitze besetzt. Am Abend
zuvor wurde gefeiert. In Jeans und Karohemd
statt der {iblichen Schutzbekleidung geht er
die Treppe hinunter zur Werkstatt. Seine
Teamkollegen haben ihm zum Abschied die
Stufen mit Schokoladenherzen geschmiickt. Am Ende der Treppe ste-
hen drei Flaschen Champagner. Nach {iber 40 Jahren im Unternehmen
hat Jack Meier seinen letzten Arbeitstag. Es ist die erste Pensionierung
in der 60-jahrigen Geschichte des Leuchtenherstellers.

Minimalistisches Design

Baltensweiler ist mit rund 50 Mitarbeitenden in Produktion, Montage,
Administration und Design in Ebikon, am Stadtrand von Luzern,
zu Hause. Mitten im Wohnquartier steht der imposante Glaskubus,
Herzstiick und Produktionsstitte des Unternehmens. In der mor-
gendlichen Ddmmerung sieht man wie in einem Puppenhaus in die
drei Etagen des Gebdudes: schwere Maschinen, Arbeiter und hell fla-
ckernde Computerbildschirme. Jéhrlich werden rund 15000 Leuchten
produziert, die mehrheitlich in der Schweiz, Deutschland und den
Beneluxstaaten verkauft werden.

Die Baltensweiler-Leuchten zeichnen sich durch ein minimalisti-
sches und zweckreduziertes Design aus. Das Gehduse aus Aluminium
haben alle Modelle gemeinsam. «Unsere Leuchten sind vielen
Schweizern bekannt. Die wenigsten wissen jedoch, dass sie aus der
Innerschweiz stammen», sagt Gabriel Baltensweiler, Geschéftsleiter
in zweiter Generation. Es sind keine «lauten» Designklassiker, sondern
Leuchten, die sich wechselnden Wohntrends anpassen und sich tiber
Jahrzehnte in die Einrichtung einfligen. Baltensweiler steht flir die
Kombination von Technologie und Asthetik. Angefangen hat es mit
dem FElektroingenieur Rico Baltensweiler und seiner Partnerin Rosmarie
Schwarz, einer Innenarchitektin und Assistentin von Max Bill. Weil
das Paar keine funktionale und optisch ansprechende Stehleuchte
finden konnte, bauten die beiden 1951 in Luzern ihre eigene Lampe.
Befreundete Kiinstler und Architekten bekundeten Interesse an dem

Modell mit sechs Gelenken und beweglichem Lichtkopf, und so wurde
eine Serie von vorerst zehn Stiick produziert. Die erste grosse Nachfrage
entstand, als Le Corbusier die «Type 600», wie das Erstlingswerk spé-
ter genannt wurde, 1956 in seiner Musterwohnung ausstellte und das
Einrichtungshaus Knoll International die Leuchte auf dem Titelblatt
seines Katalogs abbildete. Schnell wurde ihnen ihr Wohnatelier zu klein,
und so zog die inzwischen vierképfige Familie, mit den Kindern Gabriel
und seiner Schwester Monika, nach Ebikon in ein Chalet mit eigener
Werkstatt im Keller. Heute steht dieses Chalet direkt neben dem mo-
dernen Glaskubus. Griinderin Rosmarie Baltensweiler bewohnt noch
immer die Dachwohnung.

Einstieg in den Familienbetrieb

Die Nihe von Arbeit und Wohnen hatte viele Vorteile. Fiir die Kinder
war diese Situation jedoch nicht immer einfach. «Meine Eltern wa-
ren stindig am Arbeiten», erinnert sich der heute 61-jéhrige Gabriel
Baltensweiler. Seine Mutter habe ihm oft einfach ein Blatt Papier und
Stifte in die Hand gedriickt, beschéftigen musste er sich selbst. Nach
der Schule entschied er sich gegen den Eintritt in die Baltensweiler AG
und wurde Werklehrer. In der familieneigenen Firma half er nur ab und
zu wihrend des Studiums in der Werkstatt aus. Nach dem Tod seines
Vaters 1987 iibernahm Gabriel Baltensweiler dann doch zusammen mit
seiner Schwester Karin die Geschiftsleitung der Firma.

Seit 2002 investiert Baltensweiler in die LED-Technologie.
Leuchten mit Halogen- oder Glithlampen werden zwar repariert,
bei neuen Entwicklungen wird ausschliesslich die energieeffizi-
entere Alternative eingesetzt. So auch beim aktuellen Projekt, der
Beleuchtung der Villa Patumbah im Ziircher Seefeld, die kiirzlich
renoviert wurde. «Dieses Beleuchtungsprojekt hétte auch mit be-
stehenden LED-Leuchten geldst werden kdnnen», sagt Gabriel
Baltensweiler. Trotzdem entwickelte das Designteam eine Leuchte,
die sich in ihrer Formsprache von den bisherigen Modellen abhebt.
Anstatt klarer Linien hat sie runde Lichtkdpfe mit unzéhligen
runden Aussparungen. Das untypische Baltensweiler-Modell fin-
det grossen Anklang und soll bald auch fiir den privaten Handel
erhiltlich sein. @

Gabrriel
Baltensweiler

Auf die Frage nach
seiner Lieblingsleuchte
z&hlt Gabriel
Baltensweiler gleich
funf Modelle auf.

Er ist der alteste Sohn
der Grunder Rico und
Rosmarie Baltensweiler.
1987 hat er
zusammen mit seiner
Schwester Karin die
Geschéftsleitung des
Familienunternehmens
Ubernommen.

Der 61-Jahrige
besuchte die
Kunstgewerbeschule
in Luzemn und arbeitete
bis zum Einstieg ins
Familienunternehmen
als Werklehrer.

FOTO: PD



BVLGARI

:3._-"_ o,

.
. 1 r |

IN BLACK




SHOPPING

Anya Hindmarch,
Barthurst, Schlangenleder

Kunst am Arm ,

KLEIN, ECKIG UND UNGLAUBLICH CHIC: DIE
NEUEN BEGLEITER DER SAISON ERINNERN
MIT IHRER ELEGANZ AN DIE SIXTIES

AUSWAHL ALICE FRANCHETTI
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' Nina Ricci, Arc, Leder mit Struktur

AR SR ek M e e P A e TR e R e T
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See by Chloé, Aster, Leder

! Diane von Fiirstenberg, 440 Mini, Leder
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‘ Jimmy Choo, Romy Large, Wildleder

Jil Sander, Kalbsleder
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Sie trainiert ihren
Instinkt wie

i

JAOW | i3400N3

I
f

/

eine Sportlerin:

Zukunftsforscherin
Li Edelkoort.




FOTOS: TREND UNION LIDEWIJ, PD
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DER ZURKUNEKT

PORTRAT

DIE TRENDFORSCHERIN
PROPHEZEIT UNS DIE SERNSUCHT NACH

WEICHHEIT UND GEMEINSCHAF

TEXT RENATA LIBAL

ACHTBLAUE HORTENSIEN, Schalen
voller duftender Erdbeeren, und mit
Cayennepfefter gewlirzter Hibiskustee
in hiibschen Gldsern - in diesem
Ambiente gab Li, eigentlich Lidewij,
Edelkoort an der Kunstschule Basel
Auskunft iiber die neuesten Trends.
Seit 30 Jahren schon bereist die in
Paris lebende Hollédnderin die Welt.
Mit ihren Voraussagen iiber die grossen Tendenzen, die unseren
Alltag beeinflussen werden, trifft sie zielsicher ins Schwarze. Die
weltweit flihrenden Zeitungen zdhlen sie in ihrem gemeinsamen
Rating zu den 50 einflussreichsten Persénlichkeiten, und in der Welt
der Kreativen ist sie ein absoluter Star. Zu ihrer Konferenz in Basel
dringen an einem heissen Frilhsommertag um die 200 Besucher,
die aus dem nahen Deutschland, Osterreich und der ganzen Schweiz
angereist sind. Vertreten sind Unternehmen aller Branchen, fiir die
standige Innovation lebenswichtig ist, wie Mode, Kosmetik, Sport
und Kommunikationstechnologie. Sie sind gekommen, um noch
vor der Konkurrenz zu erfahren, wohin die neusten lingerfristigen
Trends zeigen, um sich darauf einzustellen. Dicke Kataloge liegen
auf, in denen mit inspirierenden Bildern visualisiert wird, welche
noch schlummernden Bediirfnisse demnéchst in uns aufkeimen
werden. Es geht also um die Zukunft.

Miisste Li Edelkoort das, was uns in den nichsten Saisons in-
spirieren wird, in ein einziges Bild fassen, wiirde sie die Zwiebel
wihlen. Eine glinzende Zwiebel mit ihren perfekt ineinander pas-
senden Schichten, ihrer konzentrierten Kraft, ihrem Reichtum an
Geschmack und den vielen Nuancen von Rosa, als Armeleutespeise
gleichzeitig ein Symbol der Bescheidenheit. Wer darauf achtet,
wird das Thema schon allenthalben entdecken, in mehrlagigen
Unterrdcken, durchsichtigen altrosa Blusen, in der kreisformigen
Maserung von Stiihlen. «Die Zwiebel liegt mir am Herzen», sagt die
Trendforscherin. Sie verkdrpert den neuen Blick, mit dem wir alles,
was uns nahe ist, betrachten miissen und werden. Es ist ein liebevol-
ler Blick, der Mut macht, ein Blick der Anerkennung. Eine zur Kunst
gewordene Bescheidenheit, beinahe eine Form von Spiritualitét.

Die 64-jdhrige Lidewij Edelkoort ist Optimistin. Sie verweist
auf die Anzeichen dafiir, dass wieder mehr Geld fliessen wird, und
richtet ihre Antennen auf eine bessere Zukunft. Als Sinnbilder fiir
den Herbst 2016 (auf den sich trendorientierte Firmen jetzt schon
einstellen miissen) sieht sie neben der Zwiebel den Embryo, in dem
die Zukunft schlummert, das Kdnguru mit seinem schiitzenden
Beutel, das Ei als Inbegriff von Zerbrechlichkeit und Fruchtbarkeit,
das Nest, die Raupe und - handgestrickte Socken. Alles weich, sanft,
rosig, einlullend und beschiitzend. Als ob die Menschen sich zuerst
verhdtscheln moéchten, bevor sie darangehen, eine bessere, weniger
grausame Welt zu schaffen. «Diese Entwicklung wird linger als eine

Schwangerschaft brauchen», meint das Orakel der Trends, «aber
alle Anzeichen fiir diese Welle sind da, auch wenn sie sich erst weit
draussen auf hoher See zu krauseln beginnt.»

Das kurze graue Haar streng zuriickgekdmmt, mit Hornbrille
und in einem weiten Kleid mit Fotodruck wird die Prophetin ihrem
Ruf gerecht. Sie leitet ein Team von 20 Mitarbeitenden, von denen
zwei in Japan und eine in New York stationiert sind, und ist stin-
dig unterwegs, um Hinweise auf Verdnderungen und Material fiir
ihre Trendkonferenzen zu sammeln. Thren Mitarbeitern im Pariser
Studio Edelkoort obliegt es dann, daraus konkrete Projekte zu ent-
wickeln, in enger Zusammenarbeit mit interessierten Firmen. So
entstand unter ihren Fittichen 1992 der Nissan Micra, der «erste
liebenswerte Kleinwagen». Sie arbeitet im Bereich der Mode, der
Uhren, des Spielzeugs, des Mineralwassers, sogar der Tampons.
Denn nach Ansicht von Li Edelkoort prigt selbst der banalste
Gegenstand unsere Identitdt mit. Edelkoort présentiert mit ju-
gendlichem Elan ihre Sicht der Welt, die auf den Dingen, die uns
lieb sind, griindet.

Vor fast drei Jahren haben Sie uns als Trends fiir diesen
Herbst die Farbe Rotorange, starke Anleihen bei
Nomadenkulturen und bequeme, aber schone, flache Schuhe
angekiindigt. Was ist das fiir ein Gefiihl, wenn Sie all das
jetzt tatsachlich auf der Strasse antreffen?

Ich will doch hoffen, dass das jetzt zu sehen ist! Das ist fiir mich nor-
mal. Ich hdtte diese Trends ja nicht erfassen kdnnen, wenn sie nicht
bereits im Keim vorhanden gewesen wiren. Ich bin féhig, kleinste
Fragmente und blosse Skizzen der Zukunft zu erkennen und zu
interpretieren. Mein Trumpf ist, dass ich eine Intuition entwickelt
habe, dank der ich sehr frith kleinste Anzeichen von Verédnderungen
ausgraben und interpretieren kann.

Sie sagen, dass Sie lhre Intuition trainieren wie ein Sportler
seine Muskeln.

Genau so ist es. Meine Intuition arbeitet ganz von selbst, als kdnn-
te sie meinen Korper verlassen. Ich bin iiberzeugt, dass unsere
Eingebungen mit etwas Hherem, fiir uns nicht Fassbarem ver-
bunden sind. So lasse ich meine Intuition arbeiten, und plétzlich
klopft sie an meine Stirn, und es formt sich ein Gedanke. Ich habe
gelernt, fiir diese fllichtigen Gedanken empfanglich zu sein, sie
ernst zu nehmen.

Wo sind Sie auf die Uppigkeit fiir diesen Herbst gestossen?

Das war vor drei Jahren. Die Industrie und ich hatten eine lange
Zeit der Krise durchgemacht, iiber 16 Saisons hin hatte ich meine
Kunden trosten miissen, um standzuhalten. Auf einmal hatte ich
genug von dieser Jammerei, von dieser Last. Ich sagte mir, dass es
falsch war, uns als Opfer zu fiihlen. So richtete ich meine Antennen

Im Verlag Bloom
veroffentlicht Li
Edelkoort neu jedes
Jahr ein Werk, das aus
ihren Auslandreisen
entsteht. Die erste
Ausgabe hat den Fokus
Brasilien. Die
Zukunftsforscherin ist
begeistert vom
naturlichen Reichtum
des Landes und
seinem Potenzial.
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auf positive Signale, auch wenn diese noch so schwach waren. Ich
stiess auf Anzeichen fiir einen Geist des Aufbruchs und hatte Lust,
diesen ans Licht zu bringen. Also setzte ich fiir 2014 ganz auf das
Thema «Bold», Englisch fiir Kiihnheit, auf die Lust, die Richtung zu
bestimmen, ja zu erzwingen. Rund um die Welt reagierten meine
Zuhorer begeistert: «Jawohl, packen wirs an! Fertig mit Grau!»

Feurig flammende Farben, um das Elend zu iiberdecken?

Ich denke, es sind Vorboten einer Erholung, die noch Zeit braucht.
Die Wirklichkeit ist noch nicht ganz so weit. Aber wir miissen mit
einem Schock alle aufriitteln. Ich spiire, dass die Konsumenten
dafiir bereit sind: Sie haben wieder Lust, sich gut anzuziehen, sie
tiberlegen, ob sie Turnschuhe oder hohe Absitze, Kleid oder Hose
tragen wollen. Sie stellen die Grundfragen der Mode, die man sich
in den letzten Jahren kaum noch gestellt hatte. Die Leute haben
wieder Lust, sich auszudriicken.

Wie sieht denn lhre Garderobe aus?

Auch ich habe wieder Lust auf ein neues
Kleid, auf einen schoénen, bestickten Mantel
zum Beispiel. Aber ich halte mich nicht an
die Mode, ich trage immer in etwa dassel-
be. In meinem Schrank héingen Sackkleider,
Tuniken, weite Hosen, Pluderhosen, eher
neutrale und dunkle Sachen. Um die feins-
ten Schwingungen zu spiiren, braucht es

Heute werden
oft kreative
Mode und

werden. Diese Liebe zum Detail muss im Produkt fiir den Kunden
greifbar werden.

Welches sind heute die herausragenden Modedesigner?

Da fallen mir vor allem Frauen ein, die wirklich etwas zu sa-
gen haben. Phoebe Philo, Stella McCartney, Isabelle Marant, die
Designerinnen, die bei Chloé waren, auch Agnes B. Sie alle verkor-
pern einen neuen Zugang zur Mode, pragmatisch, aber immer mit
Esprit. Ein spezielles Oberteil, eine Hose, die wirklich funktioniert.
Details, die eine Richtung weisen, ohne marktschreierisch zu sein.

Sie sagen voraus, dass wir nach Jahren des Drangs zum
Auffallen zu einer einheitlichen Mode kommen, die alle
tragen werden. Glauben Sie das wirklich?

Ich glaube, dass das Teil einer neuen Lust auf Gemeinschaft sein
wird. Das ist eine gewagte Vorhersage. Aber mir fillt auf, dass alle

Indikatoren in diese Richtung zeigen, in der
/_/— Mode, der Kunst, der Architektur. Uberall

erkenne ich den Riickzug ins Weiche,
Embryonale, Abwartende. Ich sehe darin
eine Sehnsucht, zu koordinieren, einander
zu gleichen, zu teilen. Daraus wird ein star-
ker Trend entstehen, der alle ansprechen
wird. Das braucht Zeit, aber wir werden eine
gemeinsame Sprache finden.

eine gewisse Askese, etwas Zuriickhaltung. LUXUSIHdUSU' le Anderseits sagen Sie, dass lokale

Wie einst bei den Priesterinnen, die tage-
lang fasten mussten, um fiir das Orakel
empfinglich zu sein. Ich mdchte mich aber

verwechselt

Werte wichtiger werden.
Dasist kein Widerspruch. Die Globalisierung
ist da, aber man kann zusammen sein, ohne

trotzdem schon anziehen, ich liebe edle —\/_/ seine Identitdt aufzugeben. Wir lancieren

Stoffe und habe eine Schwiche fiir schone
Schuhe.

In den 1960er- und 1980er-Jahren wirkten Kleider zuweilen
als soziales Statement oder gar als politische Forderung.
Kann die Kleidermode heute noch diese priagende Kraft
haben?

Ich glaube nicht. Viel von dieser Kraft ging verloren. In den 1980er-
Jahren durfte ich keine einzige Modeschau verpassen. Designer wie
Montana und Mugler schufen Ereignisse. Heute werden oft kreative
Mode und Luxusindustrie verwechselt. Es gibt grosse Modehduser,
die mehr Ramsch als Kreativitét prasentieren. Ich glaube, dass wir
zurzeit keine Bliite der Kreativitit erleben, weil in der Ausbildung
mehr Wert auf vorgestanzten Luxus und die Gesetze des Marketings
gelegt wird. Ein schwerer Fehler, wie ich meine.

Gilt das fiir alle Luxusmarken?

Zum Gliick nicht. Marken wie Hermes, Prada oder Marni haben
eine eigenstindige Position. Dahinter stehen sehr eigensinnige,
unabhidngige Leute, die beweisen, dass man kreativ bleiben und
doch Erfolg haben kann. Viele legen den Schwerpunkt auf das
Handwerkliche, auf Handarbeit. Diese Marken zeigen, wohin die
Fahrt gehen muss. Gerade in Zeiten der Krise hat sich gezeigt, dass
ein Luxus, der auf soliden Werten beruht, trotz hoher Preise in der
Krise nicht einbricht. Aber es gibt einen tiefen Graben zwischen
echtem und falschem Luxus.

Was ist echter Luxus?

Fiir mich, und damit bin ich nicht allein, ist Zeit der wertvolls-
te Luxus. Auf eine Marke bezogen bedeutet dies eine Art von
Integritit, fast schon Spiritualitit, die jedem Objekt die Zeit ge-
wihrt, die es braucht, um erdacht und dann perfekt hergestellt zu

gerade eine Serie von Biichern, von denen
jedes eine Art Manifest fiir lokale Besonderheiten sein wird. Das
erste ist im Juli erschienen, «Luscious Brazil», es entschliisselt die
Kultur und die Gartenkunst Brasiliens. Wir wollen in der Kollektion
Bloom jéhrlich einen Band herausbringen. Jede und jeder wird die
grossen Stromungen, die unsere Welt prégen, auf seine eigene Art
ausdriicken. Nehmen Sie mein Bild des Kéngurus. Viter, die ihr
Baby in einer Bauchtasche vor sich her tragen, habe ich {iberall
gesehen, zuerst in Europa, dann in den USA, in Japan, in Asien.
Solche Ménner, die ihr Kind bemuttern wollen, verkdrpern einen
grossen, sehr erfreulichen Wandel. Der Trend ist global, aber er
bedeutet nicht, dass alle diese Viter dieselbe Beziehung zu ihrem
Kind haben werden.

Der Snugly und die Lust auf verhiillende Kleider kiinden also
eine neue Weichheit an?

Bestimmt. Es zeichnet sich ab, dass die Ara des Individualismus zu
Ende geht. Die Jungen haben Lust, sich irgendwie zusammenzutun,
als Team oder als Familie. Erstaunlich ist, dass dabei jeder spontan
seine Stédrken einbringt. Frither musste man sich in einer Gruppe
deren Regeln anpassen. Heute ist es eher umgekehrt. Die Gruppe
lebt von den individuellen Beitrdgen ihrer Mitglieder. Das fiihrt
zu organisch wachsenden, horizontal gegliederten Gruppen und
birgt wunderbare Moglichkeiten, welche das Militdr, die Polizei,
die Politik verdndern kdnnen. Und natiirlich die Wirtschaft und
ihre Unternehmen.

Wenn die Mode nicht mehr die Kraft dazu hat - gibt es
andere kreative Bereiche, die uns aufriitteln kénnen?

Design und Gastronomie, ganz eindeutig. Die kollektive Existenz
unserer Gesellschaft ldsst sich daran ablesen, was in diesen
Bereichen erfunden wird.

STIMMUNG

An ihren Vortragen und
Seminaren verwendet
Li Edelkoort
sogenannte
Moodboards, eine Art
Bilderbtcher. Auf
diesem visuellen Kanal
vermittelt sie die
Tendenzen far die
Zukunft in Mode,
Design und Architektur.
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Sie sind viel gereist, haben alles gesehen, alles erlebt.

Was kann Sie noch iiberraschen, was beriihrt Sie?

In New York wurden mir die gerollten Spitzen von Farn vorge-
setzt. Es schmeckte unglaublich gut, wie pflanzliche Crevetten.
In Australien habe ich wilden Spinat gegessen, in Marokko ande-
re Wildgemiise. In der Gastronomie wird stindig Neues erfun-
den. Essen wie in der Steinzeit kommt als néchste kulinarische
Revolution: jagen und sammeln, Pilze, Krduter, Moos, Beeren,
Niisse. Auch Fleisch, aber seltener und wilder. Das wird eine neue
Einstellung zum Essen prigen, wir werden merken, dass gute
Produkte verdient sein wollen, dass sie nicht in den Tiefkiihltruhen
wachsen, keine Selbstverstiandlichkeit sind, sondern wertvoll. Schon
heute wird ja in Stiddten Gemiise zwischen Betonmauern gezogen.

Sie sind eine passionierte Sammlerin von Design.

Was kommt da auf uns zu?

Ich habe withrend zehn Jahren die Akademie fiir Design in Eindhoven
geleitet. Ich habe erlebt, wie 2001 der Schock von 9/11 die Kreativitit
der Studenten total infrage gestellt hat. Damals habe ich angefangen
zu sammeln, und ich kaufe immer wieder Neues dazu, um meine
Sammlung zu ergidnzen. Zudem kuratiere ich leidenschaftlich gern
Ausstellungen. Aktuell zu sehen ist meine Ausstellung «Gathering»
im Design-Museum Holon bei Tel Aviv, {iber eine Bewegung, die
mich sehr beschiftigt. Es geht um das Bediirfnis, Dinge zusam-
menzubringen, zu verkniipfen, gemeinsam zu nutzen, zu teilen.
Ich zeige das am Beispiel von Mobeln: Sie werden industriell ge-
fertigt, aber die Inspiration kommt von traditionellen weiblichen
Handarbeitstechniken wie Sticken, Patchwork, Makramee. Wenn
Sie einen Sessel sehen, der wie einst die Midchenkleider mit
Smockarbeit verziert ist, dann weckt das beriihrende Erinnerungen
und zeigt das emotionale Potenzial dieser Technik des Stickens.

Verdanken Sie lhren scharfen Blick fiir Veranderungen dem
familiaren Umfeld, in dem Sie aufgewachsen sind?

Meine Familie war ganz normal, und sie musste nach dem Krieg
mit wenig Geld auskommen. Mama war Lehrerin, gab aber
ihre Berufstitigkeit auf, als die Kinder kamen. Mein Papa war
Handelsdirektor. Ausser vielleicht, dass meine Mama Geschmack
hatte, gab es nichts, was mich fiir meine spitere Laufbahn prides-
tinierte. Ich glaube, meine Intuition ist angeboren, auch mein
Bediirfnis, in allem, was ich sehe, einen Sinn zu erkennen. Es ist
fast wie eine Mission.

Macht Sie diese Mission noch immer gliicklich?

Absolut. Langeweile gibt es in meinem Leben nicht, keine Minute.
Mein Leben ist dauernd in Bewegung, ich bin eine moderne
Nomadin und von meiner Arbeit besessen.

Sie kommen oft in die Schweiz, was halten Sie von uns?

Ich mag die Schweiz, denn hier wissen die Leute, was schon ist. Ich
mag die Architektur, die Umgangsformen, die Bildung. Die Schweiz
ist eine Insel mit einer Moral. Anderswo sind die Leute so unhoflich
geworden, das dffentliche Leben ist ein reines Kampffeld.

Wo ist lhr Zufluchtsort, wo Sie sich erholen und erkennen?
Ich habe ein Haus in der Normandie und seit kurzem auch eines in
Marokko. Das sind meine Refugien. Ferienorte, aber jetzt arbeite
ich dort auch. Ich habe beschlossen, nie mit Arbeiten aufzuhéren,
sondern mir dafiir jeden Tag einige Zeit frei zu nehmen. Dieser
Entschluss hat mich wirklich zur Nomadin gemacht, gleichzeitig
scheint mir, dass ich jetzt viel mehr Zeit habe. Ich arbeite von fiinf
oder sechs Uhr friih bis zum Mittagessen, danach gehe ich schwim-
men oder laufen.

Holiday Every Day, jeden Tag ein bisschen Ferien - diesen
Lebensstil hatten Sie schon vor 15 Jahren vorausgesagt.

Ja, manchmal dauert es, bis sich ein vorhergesagter Umschwung
einstellt. Was ich erkenne und benenne, sind grundlegende Trends.
Auch dieser. Erst jetzt erkennen die Leute, welche Freiheiten ihnen
die neuen Kommunikationsmittel bieten. Sie lernen allmihlich,
unbeschwert damit umzugehen, ohne sich als Sklaven der neuen
Technologien und Netzwerke zu fiihlen.

Sie meinen, dass wir lernen, mit Widerspriichen umzugehen?
Genau. Unsere Gesellschaft fiihlt sich heute zwischen gegensétzli-
chen Bediirfnissen und Strémungen hin- und hergerissen: Gesund
essen oder geniessen? Mann oder Frau sein? Jung oder alt? Nomade
oder sesshaft? Der Technologie oder dem Natiirlichen vertrau-
en? Wir gehen Richtung Anndherung und Zusammenfiihrung der
Gegensitze. Sobald uns dies gelingt, wird sich unsere Gesellschaft
besser fiihlen. Alles deutet auf diese Auflésung von Widerspriichen,
auf eine innige Vermischung von Gegensitzen, die uns heute noch
unvereinbar scheinen. Diese Entwicklung braucht vielleicht noch-
mals 15 Jahre, aber dann werden wir die Sprache des 21. Jahrhunderts
gefunden haben. ®
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TRENDVORSCHAU

VAL LN
HERBST

DIESE SAISON DOMINIEREN ZWEI THEMEN: PRINTS UND
VINTAGE. DIE LOOKS WERDEN MIT NEUEN MATERIALIEN
WIE SAMT, FEDERN UND LEDER ERGANZT. DER KLASSIKER
WOLLE WIRD SCHLICHT IN OVERSIZE GETRAGEN

TEXT ET SELECTION SEMAJA FULPIUS

Neue Prints

Der Trend Auf den Laufstegen ist das
Raubtier los: egal ob gestreift oder gefleckt
- Animal Prints werden neu interpretiert.
Aber auch geometrische Muster sind iiber-
all zu sehen. Hauptsache die Prints sind
wild und aufregend. Manche sind so ver-
wirrend, dass man sich als Betrachter wie
bei einem Rorschach-Test fiihlt. Besonders
aufgefallen sind festliche und bunte Motive
(Vivienne Westwood), iibereinanderge-
legte Streifen fiir einen rockigen Effekt
(Balmain), und sogar Psychedelisches wird
geboten (Acne Studlo)

Die Designer Eine ultrafeminine
Couture-Version gibt es bei Giambattista
Valli, mit einem extrem taillierten

Mantel. Dries Van Noten spielt

kunstvoll mit Schwarz und Weiss,
inspiriert von den Werken der englischen
Kiinstlerin Bridget Riley.

Das Accessoire Eine Tasche in

beliebiger Grosse oder Form,

Hauptsache, das Muster ist sichtbar

und auffillig. Die Falttasche

von Longchamp mit Leopardenmuster
wird garantiert ein Saisonhit.

--:(HAMBATWSTA
VALLI
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DRIES VAN NOTEN LONGCHAMP

LOMGEHAMD

"'l"".
ALBERTA
FERRETTI .
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Es leben die Sixties

Trend Die aktuellen Kollektionen erinnern
an adrette Médchen. Hier wird nicht her-
umgealbert, die jungen Damen sind brav
und schon fast erwachsen. Unwillkiirlich
kommt einem Swinging London in den
Sinn mit den schillernden Figuren aus
dieser Zeit: Francoise Hardy, Jacky O.

und Emma Peel. Die Designer haben der
Garderobe der Sixties einen modernen
Twist verliehen: Trapez-Minijupes in
Leder, dicke Capes, knappe Méntel mit
Giirtel, hautenge Rollkragenpullover,
Zigarettenhosen, Schuhe und Stiefel

mit eckiger Vorderkappe. Popmotive 1
(Valentino) oder Marshmallow-Farben Tl
(Ralph Lauren) beleben Babydoll- -
Erinnerungen, wihrend safranfarbene
Jacken (Louis Vuitton) die Seventies
ankiinden.

Die Interpretation Saint Laurents
Silhouetten zelebrieren die 1960er feier-
lich mit Lamé und Pailletten. Bei Gucci
kehrt man zu den Wurzeln, der piekfeinen
Klassik, zuriick. Strenge Schnitte, kurze
Retromintel, A-Jupes, zuriickhaltende
Farben: Mandelgriin und pudriges Rosa.
Das Accessoire Eine vier- oder recht-
eckige Tasche unterstreicht den Hang zur
Klassik. Abgebildet ist BOY von Chanel
— die roten Metallpldttchen sind eine
Hommage an die Sixties.

YVES SAINT

LAURENT

PAUL ANDREW

\Weiche Masche

Der Trend Die Herbstmode wird kuschelig:
Die Designer stecken die Models von Kopf
bis Fuss in Strickware. Statt klassisch kom-
men die Outfits aber ldssig daher und laden
zum Kuscheln ein. Wer sich fiir den beque-
men Look in Strick entscheidet, ist auto-
matisch entspannt. Wichtig: Die Elemente
||'I sind immer einfarbig, dafiir spielt man
A

. mit unterschiedlichen Kombinationen:

f weiten Strickjacken {iber losen Hosen oder
1 langen Jupes, Pulloverkleidern zu geripp-

: ten Striimpfen. Dazu passen XXL-Schals.
So wirkt der Strick leicht und fliessend,
besonders in hochwertigen Materialien:
gewebter Yakfilz, Flanell oder Kaschmir.
Bei den Farben dominieren Beige, Ocker,
Teegriin oder Grau. Egal ob in der dezen-
teren Variante (Nina Ricci) oder auffallend
mit Pelzbesatz (Sonia Rykiel) - auch bei
drgstem Wetter fithlt man sich in Wolle so
wohl wie daheim auf dem Sofa.
Die Interpretation Céline {iberzeugt mit
asymmetrischen Strickwaren, Hermes ar-
beitet mit klaren und fliessenden Formen,
feinen Materialien und Ubergrdssen.
Das Accessoire Wer Wolle einmal an
einem aussergewohnlichen Ort einset-
zen will, probiert die Filzstiefeletten von
Giorgio Armani.

Der Strauss ist raus

Der Trend Straussenfedern tauchen dieses
Jahr nicht nur in den Couture-Shows,
sondern auch im Prét-a-porter auf. Die
luftigen Federstiicke verleihen Leichtigkeit
und Volumen zugleich. Das Spiel zwischen
altmodischem Chic und ultramoderner
Interpretation inspiriert zurzeit zahlreiche
Modeschdpfer: ein Jupe, ganz und gar in
Straussenfedern gehiillt (Tod’s), ein Mantel,
der da und dort mit Federn bestiicke ist
(Guy Laroche), ein Muff (Pascal Millet), eine i LUV | e
Lamé-Version (Julien Lamé) oder feenhafte Fa & A
Fransen (Alexander McQueen). Abendklei- { . ! W
der werden verziert und - darin liegt die ARMANI
Neuheit - auch alltdgliche Kleidung wird mit A
Federn aufgepeppt.

Die Designer Alberta Ferretti setzt die
Straussenfeder sehr grossziigig ein, ihre
Kreationen sind eine wahre Ode an das ele-
gante Accessoire. Mit Gespiir flirs Poetische
verleiht sie ihren feinen Kleidern durch
Federn mehr Volumen. Marni konzentriert
sich mehr aufs Handwerkliche und présen-
tiert die Straussenfeder als Ethno-Schmuck
auf einem Poncho.

Das Accessoire Die Federn sparsam flir
den exzentrischen Touch einsetzen: am Hut,
an der Tasche oder an den Stiefeln (Paul
Andrew). Aber bitte immer punktuell.
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Elegant in Samt

Samt ist das Material der
Wintersaison — weich, aber mit klaren
Strukturen. Dominant sind Vintage-
Schnitte: Als Zweireiher mit weiten
Kragen, in bester Schneiderkunsttradition
ala Savile Row oder als Slim Cut fiir an-
drogyne Silhouetten macht sich Samt
besonders gut. Bei den Farben geht es
herbstlich zu: Bordeaux, Entengriin, pet-
rolblaue Akzente oder Schwarz als grosser
Genreklassiker. Ménner diirfen ohne
Zogern zugreifen, sei es ein Zweiteiler,
nur die Hose oder nur die Jacke, gemischt
mit Nylon-Materialien (Vuitton) oder im
lockeren Stil, etwa in der Kombination mit
einer taillierten Jacke und {ibergrossen
Hosen (Dries Van Noten).

Dolce & Gabbana zeigt ein-
mal mehr italienisches Fingerspitzengefiihl
! EMPORIO mit Samt in seinem ganzen Glanz:

k! ARMANI als Anzug auffillig inszeniert und mit
) : Seidenborten versehen. Das ist kompro-
misslose Eleganz. Armani setzt auf sport-
lichen Chic, indem eine grau marmorierte
Jacke mit einer gerade geschnittenen
schwarzen Hose kombiniert wird.
Eine Clutch fiir Herren
(Louis Vuitton). Zugegeben, das ist ein
DOLCE & Look fiir mutige Dandys.
GABBANA

it-Print Karo

Hahnentritt, Tartan, Glencheck
oder Vichy: Karomuster pragen die
Herrengarderobe. Fast alle Kollektionen
greifen den Trend auf: Méntel, (Daunen-)
Jacken, Hiite und ganze Anziige - kein
Wunder, dass die «Vogue» vom It-Print der
Saison spricht. Er taucht in endloser Vielfalt
auf, von ganz klassisch bis topmodern,
von Designer-Sportswear bis zu eleganten
Gilets (Cerruti). Karo im Country-Rock-Stil
schmiegt sich um androgyne Silhouetten
(Saint Laurent), oder gewagter, patchwork-
artig zusammengesetztes Karo (Valentino)
und Versace macht auf Texanisch.

Etro ist zweifellos die
karoverliebteste Marke bei den Herbst-
Winter-Kollektionen, kleidete man doch : : ; 3 ; : -
die Models von Kopf bis Fuss damit ein. i3 3 : ke W e il e :
Beige, safran- und ockerfarbene Anziige ' Lk 4 LT ;
sind mit Karos jeglichen Formats bedeckt.
Zegna indes startet von einer wesentlich
klassischeren Basislinie aus, die augenfillig
durch moderne Details durchbrochen und
mit Accessoires aufgewertet wird - wie
beispielsweise zwei verschiedene iiberein-
andergelegte Karoarten.

Eine Schachbrettmuster-
Tasche oder eine Karo-Umhéngetasche wie
jene von Paul Smith geniigt vollauf, um der
Welt zu zeigen, dass man dem It-Print der
Saison huldigt.
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Kult am Kragen

Einen klassisch-konservativen
Look kombiniert man idealerweise mit
einem Schal, Plaid oder Foulard, um etwas
lockerer daherzukommen. In diesem Jahr
diirfen Ménner mal etwas anderes auspro-
bieren, ndmlich das XXIL-Halstuch. Man
tragt es asymmetrisch oder auch nur iiber
die Schultern gelegt. Mann fiihlt sich als
Dandy mit einem langen, dreifach gekno-
teten Schal (Haider Ackermann), outet
sich als Hippie-Sympathisant mit einem
wehenden Riesenfoulard (Paul Smith)
oder macht einen auf Retro, indem man
die Krawatte als feines Halsband trégt
(Prada). Die Strumpfmaskenkapuze, die an
das Kettenhemd der Kreuzritter erinnert
(Dolce & Gabbana), behdlt man sich fiir
besondere Anlisse auf.

Burberry kultiviert mit
seinen gross karierten Seidenschals den
Boheme-Stil und verleiht ihnen damit eine
gewisse Nonchalance. Louis Vuitton ver-
zichtet in seiner Kollektionen auf Nostalgie
und orientiert sich dafiir mit dicken, langen
Plaids an Indio-Motiven der Andenvolker.

Den urbanen Look ver-
vollstdndigen Ménner mit einer gerdumi-
gen Umbhiéngetasche.

HERMES

BURBERRY

LOUIS
VUITTON

Ganz in Weiss

Weiss ist in den
| I.I|I Winterkollektionen bereits sehr prasent
/' und wird sich im Friihling noch mehr

ANTONIO el durchsetzen. Viele Designer zeigen die
MARRAS H Basics der Herrengarderobe in Weiss -

[ Blazer, Jacken, Regenméntel -, und manche

f kleiden den Herrn gleich ganz darin ein.
Keine Sorge, das macht noch keinen Elvis-
Look. Ubergrosse Zweireiher von Gatsby
sorgen fiir postmoderne Silhouetten, die
schon fast architektonisch wirken. Von
zeitgendssischer Vornehmbheit (Dsquared)
iiber 9oer-Minimalismus in Form eines eng
anliegenden weissen Pullis {iber Lurex-
Hosen (Jil Sander) bis zum makellosen
Anzug iiber Pulli und rosa Turnschuhe
wird mit der Herrenmode gespielt
(Lanvin).

Der Brand MAN entwirft
lange, weisse Mintel fiir Zeitgenossen, die
sich ganz dem Zen-Look verschreiben - ei-
ner Art Umkehrung zum dunklen Matrix-
Stil. Antonio Marras kniipft mit seinem
XXL-Pulli {iber locker sitzenden Hosen an
die Achtzigerjahre an.

Der gewagteste «White
Touch» sind weisse Rockabilly-Derby-
Schuhe mit Crépe-Sohle (Jil Sander).
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DIE OVERSIZE-MODEDIESES HERBSTES IST SPORTLICH
UND BIETET.VIEL SPIELRAUM ZUM WOHLFUHLEN

FOTOS JORGEN GOMNZS ~ING AGNES POULLE
-




ER Brille, Yves Saint Laurent. Lederjacke in goldenem Knitterleder,
Vivienne Westwood. Pullover, Calvin Klein. Jeans, Levi's. Sneakers,
Lacoste.

siE Gesteppte Weste, Max Mara. Bluse und Jupe, Hermés. Ringe,
Atelier Swarovski. Socken, Adidas. Sneakers, Suecomma Bonnie.
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LINKE SEITE ER Daunenmantel, Ermenegildo Zegna. Pullover, COS.
Hose, Ermenegildo Zegna. Sneakers, Santoni. sie Overall und Kette,
Chanel. Schlangenarmband, H&M. Tasche, Allure. Sneakers, Sue-
comma Bonnie.

RECHTE SEITE SIE Gemusterter Wollmantel, Gucci. Seidenkleid und
Pumps, Christian Dior. Skihelm, Diezz. Armspange mit Schlange,
K-MO. Strimpfe, Falke.










LINKE SEITE SIE Baumwollkleid mit Netzeinsatz, Fendi. Brille, Persol.
Ohrschmuck und Ringe, Shourouk. Tasche, Jeremy Scott fur Long-
champ. Socken, American Apparel.

RECHTE SEITE ER Overzize Pullover und Wollhose, Louis Vuitton.
Kopfhérer, Franklin Marshall. sie Jacke aus Kaschmir, Hermés. Overall,
Zapa. Kette, K-MO. Ringe, Atelier Swarovski et Bernard Delettrez.
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Blutenpracht bei
der Garden
Couture Show
von Christian
Dior, Winter
2012/2013.

Blumen Couture

RAMBERT RIGAUD UND ERIC CHAUVIN VERWANDELN DIE
GROSSEN SHOWS IN PARIS IN BLUHENDE MARCHENWELTEN

TEXT MARIE-MADELEINE GABIOUD

ACH DER FRAU sind die
Blumen die gottlichs-
ten Schopfungen»,
sagte Christian Dior.
Bis heute spielen
sie eine zentrale
Rolle in der Pariser
Modeszene. Sie tauchen lingst nicht nur
als Accessoire oder auf Textilien auf, son-
dern sorgen an den grossen Fashionshows
fiir eine einzigartige Kulisse. Ob Marc
Jacobs, Valentino, Isabel Marant oder
Hermes, wenn es um die Gestaltung ih-
rer Présentationen geht, rufen sie alle nach
denselben Blumenkiinstlern.

Einer von ihnen ist Rambert Rigaud.
Nach 17 Jahren im Modebusiness, unter
anderen bei John Galliano, Dior und Yves
Saint Laurent, geriet er in den Bann der
Modefloristik. Statt Textilien widmet er sich
jetzt lieber den echten Blumen. Im Februar
2013 erdffnete er in Saint-Germain-des-Prés
sein Atelier. Den Sinneswandel erklért er mit
dem Wunsch, seine Kreativitit ganz ausle-
ben zu konnen: «Das war eine eigenniitzige
Lust. Ich wollte beweisen, dass ich aus dem
Schatten eines grossen Designers treten
und mich selbst kiinstlerisch ausdriicken
kann.» Sein Shop, den er auf den Namen
«Fleuriste en herbe» getauft hat, wirkt wie
ein gemiitlicher Salon. Im Laden kann man

nicht nur Blumen, sondern auch Sofas,
Biicherregale oder Antiquitéten erwerben.
Hier arbeitet ein Kiinstler, der sich, von sei-
nen Zwingen befreit, lustvoll austobt: «Ich
wollte anders sein und einen einzigartigen
Ort kreieren.» Sein Verhéltnis zur Botanik:
«Ich liebe Zweige, unstrukturierte Striausse
und iiberraschende Farbkombinationen.
Und ich liebe das Spiel mit Abstufungen, mit
der Fiille und dem Uberfluss. Mein Credo ist
das Natiirliche.»

Sinn fiirs Schone
Seine Doppelidentitit als Modeschopfer
und Pflanzenliebhaber vereint er spie-
lerisch. «Was ich jetzt mache, wére ohne
meinen Hintergrund aus der Modebranche
gar nicht moglich. Dank meinem Wissen
sehe ich Blumen anders, als Skulpturen, als
Kleidungsstiicke, als etwas, das weit {iber
Blumenarrangements hinausgeht.» Die
Gemeinsamkeiten aus beiden Welten sind
fiir ihn grenzenlos: «Die Bereiche liegen
eng beieinander und wollen das Gleiche:
das Leben verschonern. Modemacher sind
Menschen mit einem ausgeprigten Sinn
fiirs Schone, und Blumen sind ein Teil die-
ser Asthetik. Saint Laurent liebte Blumen
- erinnern Sie sich an seine irisbestickte
Van-Gogh-Weste? Chanels Emblem war die
Kamelie. Dior war ein leidenschaftlicher

/_/—

Blumen sind
die Sprache
der Mode.
Jeder kann

sie verstehen

—\/_/

Girtner. Oscar de la Renta besitzt einen
zauberhaften Garten.»

In den Auftragsbiichern von Rambert
Rigaud finden sich Namen wie Marc
Jacobs, Nina Ricci, Isabel Marant oder
Valentino. «9o Prozent meiner Kundschaft
kommt aus dem Modebusiness», sagt er.
Zwei Grossereignisse wird er nie verges-
sen: «Fiir eine Valentino-Soirée dekorier-
ten wir ein Stadtpalais. Mir waren keine
Grenzen gesetzt, tiberall Millionen Bliiten.
Ich fiihlte mich wie ein kleiner Junge in
einer Bonbonfabrik.» Im vergangenen Jahr
hatte er den Auftrag, einen Hinterhof in
einen normannischen Garten zu verwan-
deln. «Ich liess 1500 Gebiische, Apfelbdume,
Rosenstrducher und Hortensien liefern. Das
waren ganze drei Lastwagen voller Pflanzen.
Ich mache lieber zu viel als zu wenig.»

Virtuose des Uberflusses

Ein weiterer grossartiger Pflanzenkiinstler ist
Eric Chauvin. Seine griinen Kreationen prégen
die elegantesten Events in Paris. Seit 15 Jahren
wirkt er fiir die Hauser mit den ganz grossen
Namen wie Dior oder Hermes. Bei Chauvin
herrscht immer Ausnahmezustand, und das
inXXL. Erwar verantwortlich fiir die feenhafte
Deko der Prét-a-Porter-Modeschau von Dior
2013. Eigens dafiir wurden im Musée Rodin
4500 Quadratmeter in einen «Toxic Garden»
verwandelt. In Zahlen: 300000 Blumen, 30
km Lianen, 300 Kubikmeter Aste und Zweige!
Auch der iiberwiltigende «Garten Eden»
der Haute-Couture-Modeschau von Dior im
Herbst/Winter 2012/13 trug seine Handschrift.
«Nicht weniger als eine Million frisch geschnit-
tener Blumen wurden je einzeln auf Wénden,
B&den und Decken platziert und befestigt. Wir
verwendeten 22 verschiedene Blumenarten
und dekorierten jeden der fiinf Sile in einer
dominanten Farbe - in 6500 Arbeitsstunden!
Dieses Spektakel bleibt unvergesslich fiir je-
den, der dabei war», kommentiert der Virtuose
des Uberflusses, der sich bescheiden als «ein-
facher Handwerker» bezeichnet: «Der Star bin
nicht ich, sondern die Blumen!»

Der 43-Jdhrige besitzt vier Ladengeschifte
namens «Un jour de fleurs». «Die Natur in-
spiriert die Modewelt. Umgekehrt macht
es keinen Sinn!» Seitdem Raf Simons bei
Dior ist, spielen Blumen eine zentrale Rolle:
«Damit berdiihrt er das Publikum emotional
und versetzt es in Erstaunen.» Was Mode
und Floristik zusammenhdlt, ist fiir ihn klar:
«Blumen sind zur Sprache der Mode gewor-
den. Jeder versteht sie. Die Bliitenpracht
offnet die Tiir zum Verlangen, zum Traum
und zur Magie.» ©

STIL

Nur keine Trends!

ENCORE! | MODE 2014

W
W



SCHMUCK

Ketten dcr | .icbe

SCHMUCK UND BUCHER HABEN EINE GEMEINSAMKEIT: MIT IHRER SCHONHEIT BERUHREN SIE DIE
SEELE. MIT IHREN KREATIONEN SCHAFFEN LUXUSMARKEN UNVERGESSLICHE PREZIOSEN

AUSWAHL UND TEXT RENATA LIBAL FOTOS YVES BACHMANN
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ANCHE MOGEN ZARTES GESCHMEIDE. Andere
bevorzugen massivere Liebesbeweise:
Etwa grossgliedrige Ketten. So schwer,
dass man damit seinen Liebhaber anket-
ten kénnte - sofern einem dafiir das viele
Gold nicht zu schade ist. «Mourir d’amour
enchainé» (In den Ketten der Liebe ster-
ben) sang einst Popsénger Johnny Hallyday. Wenn es eine Kette von
Gucci ist - noch so gern!

In der kompetitiven Welt der noblen Luxusmarken feilen die
Kreativchefs an der Unverwechselbarkeit ihres Brands. Dabei wird
der Schmuck oft zum Erkennungszeichen der Labels. Das hauchfeine
Armband von Piaget setzt ganz auf florale Elemente: In immer wieder
neuen Varianten ranken sich romantische Rosen um ihre Kreationen.
Bei Chanel dreht sich alles um die legendéire Kamelie, die Mademoiselle
Chanel einst so besonders liebte. Aktuell taucht sie in der Keramik-

Kollektion auf - dem Material, das seit dem Erfolg der Uhr Ji2 zum
Emblem von Chanel geworden ist. Die edle Fassung der Kreolen von
Breguet erinnert an die Geschichte der K&nigin von Neapel, Caroline
Murat, fiir die der Neuenburger Uhrmacher 1812 die erste Armbanduhr
hergestellt hatte. Seither orientiert sich eine ganze Kollektion an der
Raffinesse jener Epoche - immer in einer zeitgemassen Interpretation.

Unersetzlicher Wert

Jede Marke hat einen bestimmten Auftritt, der entsprechende
Emotionen weckt. Oft gentigt eine diskrete Anspielung, schliess-
lich muss man seine Gefiihle nicht gleich in die Welt hinaustragen.
Wichtig ist, was das Schmuckstiick fiir die Trégerin bedeutet.
Letzendlich gibt sie dem Ring, der Kette oder dem Armreif den
poetischen Rahmen. Damit verschmilzt die grosse Geschichte einer
Luxusmarke mit einer personlichen. Das verleiht der Preziose ihren
unersetzlichen Wert.

FOTOS: ASSISTENT PATRICK MATTES, MODEL VANESSA STREIB @ FOTOGEN, PRODUKTION SOPHIE PERRAUDIN, KREATIVDIREKTORIN GERALDINE VON RAT
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Fesselnd
Schmuck Die grobgliedrige
Lette von Gucci aus der
Kollektion Marina Chain
regt zum Trdumen und
Phantasieren an. Aus 18 Karat
Gelbgold, 52 cm lang.

An den Handgelenken eine
70-cm-Kette von Bucherer,
18 Karat Gelbgold
Nagellack Apéritif 59
Buch «Hautnah. Erotik»,
Verlag Photographie

Filigran

Schmuck Manschetten-
Armband von My Dior in

18 Karat Gelbgold und mit
Diamanten im typischen
Diorschliff. Auch mit farbigen
Edelsteinen erhéltlich.
Breites Armband Camélia von
Chanel, 18 Karat Gelbgold
Nagellack Berry Naughty 51
Buch «Der heilige Koran»,
Gestaltung

Atelier Albouraq

o
Farbig
Schmuck Diamanten, Rubine,
Smaragde oder Saphire
auf Weissgoldarmbéndern
von Bucherer. Kreole von
Breguet mit Diamant
oder Edelsteinen. Ringe
Chaméleon von Adler aus
Weiss-, Gelb- oder Rosagold
mit Rubinen oder Saphiren
Nagellack Mezmerised 93
Buch «Pantone»,
Chronicle Books

ARFAME Y1IUD

ALIMHEILT

Floral

Schmuck Ringe Cosmos Van
Cleef in Rotgold mit weissem
Perlmutt. Armband von

Piaget aus Rot- oder Graugold.
Kettchen mit Happy Diamond
Butterfly von Chopard.
Platinarmband Harry

Winston Diamond Loop mit 165
Diamanten in Brillantschliff
Nagellack Go overboard 106
Buch «Flora Olbiensis.
Wildblumen», Archibooks

Fatal

Schmuck Ring Mistero
Collection von Grisogono mit
schwarzer Nanokeramik. Ring
Camélia von Chanel,

18 Karat Weissgold, Diamant
und Keramik. Armkette und
Ringe Sabbia von Pomellato
mit braunen, schwarzen oder
farblosen Diamanten.
Nagellack: Licorice 88, auf
der Nagelinnenseite mit A-list
55 unterlegt.

Wir bedanken uns fiir die Zusammenarbeit bei der Firma Essie fiir die Nagellacke, in Szene gesetzt von Nail Artist Fabienne Pauli. Und beim Musée de L’Elysée, Lausanne, www.elysee.ch.
Die Biicher «Hautnah Erotik» und «Pantone» stehen in der Bibliothek des Museums zur Verfiigung. Die Biicher «Flora Olbiensis» und «Der heilige Koran» sind bei Payot im Verkauf.
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EOME STORY

Widersprﬁch]iche

Dufte

DER HERBST SORGT MIT UBERRASCHENDEN
DUFTSPIELEN FUR REIZVOLLE GEGENSATZE

TEXT RACHEL BARBEZAT

INNLICHE SONNENTAGE und ge-
heimnisvolle Néchte inspirie-
ren die Parflimeure zu gewag-
ten Duftkreationen Holzige
Diifte vermischen sich mit
blumigen Noten, wihrend
sich wiirzige mit pudrigen
oder fruchtigen Diiften verbinden. Nuit d’Issey ver-
eint zitronige Frische mit einem ledrigen Aroma, um
Licht ins Dunkel der Nacht zu bringen. Love Storyvon
Chloé setzt mit Neroli und dem Duft der Zeder auf
Romantik, wihrend sich Black Opium von Yves Saint
Laurent mit einer geheimnisvollen Aura von Vanille
und Kaffee umgibt. Serge Lutens verldngert mit

Orpheline die Atmosphidre sommerlicher Abende
mit intensivem Moschus. Reveal von Calvin Klein
positioniert sich als orientalischer Duft flir die Frau,
wihrend Man in Black von Bulgari das maskuline
Pendant bildet. Jeu d’Amour von Kenzo verspriiht
blumige Sinnlichkeit mit schwerem Moschus und
frischen Mandarinen. Narciso von Narciso Rodriguez
betdrt die Sinne mit holzig-blumigen Noten. My
Burberry erweist mit einer einzigartigen blumigen
Aura dem Klassischen Trenchcoat des Modebrands
die Ehre. Eine grosse Auswahl an Diiften, mit denen
sich die schénen herbstlichen Tage bis in die Nacht
hinein verldngern lassen. Oder auch bis zum néchs-
ten Morgengrauen. ©

Nuit d’Issey von Issey Miyake, Bergamotte mit Grapefruit — Parfimeure: Dominique Ropion und Loc Dong. Reveal
von Calvin Klein, grobkornige Salz- und Pfefferverbindungen in Weiss, Rosé und Schwarz — Parfumeure: Jean-Marc
Chaillan und Bruno Jovanovic. Love Story von Chloé, eine unvergleichliche Verbindung von Jasmin aus Madagaskar
und Stephanotis — Parfiimeurin: Anne Flipo. Orphéline von Serge Lutens, orientalisch-rauchig — Parfimeur: Serge
Lutens. Man in Black von Bulgari, wirzige Tabaknote mit bernsteinfarbenem Rum und Nachthyazinthe — Parfumeur:
Alberto Morillas. Jeu d’Amour von Kenzo, Blutmandarine, Tee und Granatapfel — Parfimeure: Daphné Bugey und
Christophe Raynaud. My Burberry von Burberry, Basisnote aus Patchouli, Damaszener Rose und Zentifolie —
Parfumeur: Francis Kurkdjian. Black Opium von Yves Saint Laurent, blumige Kaffeenote mit weissen Bliten —
Parfumeure: Nathalie Lorson, Marie Salamagne, Honorine Blanc und Olivier Cresp. Narciso von Narciso Rodriguez,

BLACK
OPIUM

HESSAINTAURENT

ein Hauch von traditionell maskulinem Vetiver — Parfimeur: Aurélien Guichard.

SERGE LUTENS
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ENTFACHEN SIE WIEDER
DAS JUGENDLICHE
STRAHLEN IHRER AUGEN.

esteelauder.ch © 2014 Estée Lauder Inc.

Neu.
Advanced
Night Repair Eye

DIE WELTPREMIERE:
Unsere Youth Light Measurement™ Messmethode

beweist eine markante klinische Verbesserung, U ER

denn die Augenpartie wirkt um 25% jugendlicher, K
lebendiger und strahlender.” Die neue Augenpflege mit # RUM FUR
Mehrfachwirkung vermindert erwiesenermassen feine D GESICHT

Linien und Mimikfalten, dunkle Schatten, Schwellungen
und eine unebenmassige Augenpartie.

ERLEBEN SIE, WIE IHRE AUGEN WIEDER STRAHLEN. :'-

L]
“8-wochiger klinischer Test des Augenserums an insgesamt 21 Frauen.

FSTEE
LAUDER

Advanced -
Night Repair
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derleichtes Serum _ Recovery Complex ||

Complexe de réparation
synchronisee ||



RESTAURANTS
GEGEN DAS
FERNWEH

UM EXO TISCHE
GCAUMENFREUDEN

/U GENIESSEN, MUSS MAN
NICHT WEIT REISEN

TEXT HANSPETER EGGENBERGER UND ANNE WEBER




FOTOS: HELVTI DINER, VIEL /SUCRE SALE, PD

USA
Hamburger
mMit Klasse

Stimmung Das beriihmte Gemalde «Nigthhawks» von
Edward Hopper diente als Inspiration fiir das «Helvti
Diner». In einem alten Tramstationshauschen direkt an
der Sihl in ZUrich entstand eine elegante Interpretation
des klassischen American Diner. Coole Barhocker,
Nischen mit Sitzbanken — und eine ganze Wand mit
den typischen Heinz-Ketchup-Flaschen als
Dekorationselement. Das Diner wird betrieben vom
gegenuber liegenden Hotel und Restaurant Helvetia,
liebevoll Helvti genannt.

Kiiche Hier gibt es vor allem Hamburger, die aus
verschiedenen Rindfleischarten und mit Saucen und
Zutaten nach Wahl serviert werden. Kreiert wurden sie
von der Helvetia-Kiichenchefin Frangoise Wicki.
Daneben gibt es Sandwiches, Hot Dogs, Grill Spiesse
und einen Ceasar Salad. Und typisch amerikanische
Sweets: Cheesecake, Brownies, Cupcakes.
Unbedingt probieren Den Quarter-Pounder-
Hamburger aus edlem Wagyu-Beef.

Helvti Diner, Kasernenstrasse 2, Ziirich, 043 322 04 24,
www.helvti-diner.ch

Peru
Speisen
wie die Inkas

Stimmung Mit einem Pisco Sour in der Hand
bewundert man die schlichte Deko des peruanischen
Restaurants, das erst kurzlich er6ffnet wurde. Das
Exotische ist hier ganz nah, was nicht zuletzt einer
Komposition aus Skulpturen und Tépferwaren zu
verdanken ist. Der Service ist charmant und berat germne
zur kulinarischen Reise mit Piment, Kartoffeln und Mais.
Kiiche Eine Creme aus stissem Piment mit
Rauchnoten zu Kartoffelwdirfeln oder Fleisch und Mais
auf einem Maisblatt serviert. Die Fisch- und
Gamelensuppen sind kostlich. Die Fleischgerichte
kommen als erlesene Spiesse oder als kurz gebratene
Streifen mit knusprigen Zwiebelblattern daher. Auch
die Desserts lassen staunen, so zum Beispiel die
lauwarm servierte und mit Sttickchen frischer Friichte
versetzte Maiscreme.

Unbedingt probieren Ceviche! Der Klassiker aus
rohen Fischstreifen in einer Marinade aus Limette,
Zwiebeln, Koriander und Piment. Einmalig frisch und
kostlich.

Le Pachacamac, rue Voltaire 11, Genf, 022 735 76 15,
www.pachacamacrestaurant.com

Athiopien
Warzige
Uberraschung

Stimmung Hier isst man gemutlich, umgeben von
lauter bestickten Tischdecken und Kissen, auf kleinen
Holzsitzen. Die Gerichte werden unter einem Strohhut
zum niedrigen Tisch gebracht. Darunter Uberraschen
Gewurze auf bunten Tellern mit einem Gaumenrausch.
Sonntagabend findet die Kaffee-Zeremonie statt, bei
der die Bohnen auf einem kleinen Braséro gerostet
werden, ein unfassbares Dufterlebnis.

Kiiche Ein im Zitronensaft mariniertes und
geschmortes Huhn? Rindsgeschnetzeltes in
Paprikasauce? Alle Gerichte werden mit Injera,
séuerlich schmeckenden, grossen Sauerteigfladen,
serviert. Injera werden einfach mit den Fingern
zerrissen und dienen dazu, Spinat, Fleisch oder das
wurzige Puree aus gelben Erbsen aufzutragen.
Unbedingt probieren Tegi, wie der athiopische Met
genannt wird. Zusammen mit Samboussas geniessen,
kleinen knusprig-frittierten Kuchen, die mit Fleisch
oder Linsen gefllt sind.

Café Restaurant Abyssinia, rue du Valentin, Lausanne,
021 311 49 07, www.abyssinia.ch

China Vietnam
Schlichte
Haute-Cuisine

Stimmung Mit seinen tiefroten Wanden und Decken
und der dezenten Beleuchtung strahlt das Restaurant
Zum Goldenen Drachen gediegene Eleganz aus. Auf
eine kitschige Dekoration, wie sie in vielen China-
Restaurants anzutreffen ist, wird hier verzichtet. Die
Tische sind weiss gedeckt, das Geschirr ist modem.
Wenige ausgewahlte Figuren und die Farbgebung
lassen das Ambiente aber doch klar asiatisch wirken.
Kiiche Wirt Sanh Lam Kha ist zwar Chinese, wuchs
aber in Vietnam auf und kam in den 1970er-Jahren als
Fluchtling in die Schweiz. In seinem Lokal gibt es
darum chinesische wie vietnamesische Gerichte. Der
Goldene Drachen gilt als das beste asiatische
Restaurant in der Region Basel — selbst der chinesische
Vize-Premierminister dinierte hier. Auf der Speisekarte
finden sich unter vielem anderen sieben verschiedene
Gerichte mit Ente, darunter die berihmte Peking-Ente.
Unbedingt probieren Das scharf gewlrzte
chinesische Poulet Kong Po. Oder Pho, die traditionelle
vietnamesische Fleischsuppe.

Zum Goldenen Drachen, Auf der Lyss 14, Basel,

061 333 11 50, www.goldenerdrachen.ch

Thailand
Vielfalt an Aromen
und Duften

Stimmung Fernost in den Blindner Bergen: Das
5-Stern-Hotel Arosa Kulm bietet mit einem seiner
Restaurants, dem Ahaan Thai, authentische
thailandische Kiiche im entsprechend gestalteten
Ambiente. Sattes Rot an den Wanden, dunkles Blau an
der Decke, goldene Séulen, filigrane Dekors und
Orchideen stimmen die Géaste ein.

Kiiche Thailands Kliche ist nicht bloss scharf, sondern
verfuhrt mit einer Vielzahl von Aromen und Duften.
Kichenchefin Pairat Sornacharoenchaisakul serviert
neben bekannten Thai-Spezialitdten wie die
Kokosmilch-Hihner-Suppe Tom Kha Gai und Currys
auch weniger Gelaufiges. Zum Beispiel die scharf-saure
Suppe Tom Yam Heds. Oder Pai Neg See Ewi,
gedampftes Seebarschfilet mit Ingwer,
Frihlingszwiebeln, Pilzen und Sojasauce.

Unbedingt probieren Die gemischte
Vorspeisenplatte, die mit ihrer Vielfalt an leckeren
Happchen einen schénen Anfang des Essens bildet.
Ahaan Thai, Arosa Kulm Hotel, Innere Poststrasse, Arosa,
081 378 88 88, www.arosakulm.ch

Libanon
Orientalische
Mezze und Tanz

Stimmung Wie Sterne am Wistenhimmel leuchten
kleine Lampchen von der dunkelblauen Decke im einen
Raum im Restaurant Le Cédre im Zurcher Kreis 4. Auch
die anderen Raume des grossen Lokals sind mit
orientalischem Dekor ausgestattet, mit Torbogen,
Baldachinen und arabischen Kalligraphien. Wenn am
Wochenende Bauchtanzerinnen auftreten, fihlen sich
die Gaste in 1001 Nacht versetzt.

Kiiche Es gibt zwar auch Fleisch- und Fisch-
Hauptgerichte, doch die Auswahl an Mezze, arabischen
Vorspeisenplattchen, ist so gross und verlockend, dass
die meisten Gaste diese zum Hauptgang machen.
Neben bekannten Spezialtdten wie Hommos bi Tahina,
Tabbouleh und Falafel gibt es zum Beispiel auch
Ardischauki (Artischocke mit Zitronen-Knoblauch-
Sauce), Makdous (eingelegte Auberginen mit
Baumnuss und Peperoni), Labneh (Ziegenquark) oder
Seschok (Wirstchen mit Kalbs- und Lammfleisch).
Unbedingt probieren Die Weine von Chateau Kefraya
aus dem Libanon.

Le Cédre, Badenerstrasse 78, Ziirich, 044 241 42 72,
www.libanesisch.ch
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Korea
Puristisches
mMit Tradition

Stimmung Im kleinen Lokal in der Néhe des Zurcher
Kunsthauses und des Schauspielhauses gibt es keinen
Asien-Kitsch. Die Bilder stammen vom koreanischen
Kiinstler Yong Woon Park, dem Schwager der Inhaberin.
Die sehr zuriickhaltende Gestaltung hat Zenqualitat.
Kiiche Die aus Sudkorea stammende Kiichenchefin
Miran Lee fiihrte in Indien ein koreanisches Restaurant,
bevor sie in die Schweiz zog. Sie serviert authentische
Gerichte aus ihrer Heimat, als Vorspeisen etwa Mandu,
gebackene Teigtaschen mit Fleisch, oder Haemul
Yachaejeon, Pfannkuchen mit Meeresfrichten. Die
Hauptgénge tragen Namen wie Jaeyukbokkum
(Schweinefleisch mit Gemdise und scharfer Sauce) oder
Bulgogi (fein geschnittenes Rindfleisch in der
Schmorpfanne). Als Dessert gibt es Nokchajeonbyung,
Gruntee-Pfannkuchen gefullt mit stisser Bohnenpaste.
Unbedingt probieren Rindfleisch Bibimbap, eine Art
Eintopf mit Reis, Gemuse, Rindfleisch, vermischt mit
rohem Eigelb und scharfer Gochujang-Sauce.

Misoga, Zeltweg 12, 8032 Ziirich, 044 251 99 90,
www.miso-ga.ch

Mexiko
Sonnige
Kostlichkeiten

Stimmung Das Hacienda grenzt direkt an das
gleichnamige Hotel und erinnert auf Anhieb an die
sonnigen Gassen Mexikos. Inmitten der bunten Tische
verleiht ein Springbrunnen dem Raum die Frische eines
Patios. Unter dem Balkengewolbe schwingen Lampen
aus Weidenruten gemaéchlich hin und her.
Geschmack Bevor es zu Tisch geht, schlirft man an
der Bar genusslich seine Margaritas, dazu werden
kleine Kabeljaukichlein serviert. Eine aztekische
Poulet- oder eine Kaktuscremesuppe? Hier wird mehr
aufgetischt als Guacamole. Auf Burritos, Enchiladas,
Maisfladen oder Chili con Carne muss aber niemand
verzichten. Empfehlenswert sind auch Fajitas, diinne,
grillierte Fleischstreifen mit Peperoni und Zwiebeln.
Dazu werden Reis, rote Bohnen, Guacamole und
Sauerrahm serviert.

Unbedingt probieren Mole Poblano, ein Stargericht
der mexikanischen Kiiche. Poulet, mit einer cremigen
Sauce aus bitterer Schokolade, Tomaten und Mandeln.
L'Hacienda, route du Tir Fédéral 5-7, Givisiez (FR),

026 460 10 45 www.hacienda.ch
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Japan
Tradition und
Luxus im Séparée

Stimmung Hier speist man luxurids wie in Japans
besten Kreisen. Im Gourmetrestaurant des Hotels
Ryokan Hasenberg im aargauischen Widen - es gibt da
auch ein «normales» Restaurant sowie eine Sushi-Bar
— werden die Gaste in traditionell japanisch gebauten
Koagari-Zashiki-Séparées im Parterre oder in den
Zashiki-Séparées im ersten Stock bewirtet. Das
Servicepersonal ist in klassische Kimonos gekleidet.
Damit man nicht auf dem Boden kniend essen muss,
gibt es unter dem niedrigen Esstisch eine Vertiefung
fir die Beine.

Kiiche In den Séparées werden nur sogenannte
Kaiseki-Menus von Chefkoch Akihiko Suzuki serviert.
Diese traditionelle Speisenfolge aus dem

16. Jahrhundert beginnt mit kleinen Bagatelles gefolgt
von einer Suppe und Sashimi, danach gibt es grillierten
Fisch, ein Hauptgericht mit Fleisch, z. B. Wagyu-Beef.
Unbedingt probieren Eines der Kaiseki-Mends,
Kurama oder Daigo.

Usagiyama, Hotel Ryokan Hasenberg, Hasenbergstrasse 74,
8967 Widen, 056 648 40 00, www.hotel-hasenberg.ch

Indien
Feurige Currys
und zarte Naan

Stimmung Das Restaurant im Genfer Stadtteil Paquis
gilt als das authentischste indische Restaurant der
Stadt. Abends leuchten die Rdume mit den roten und
weissen Tischdecken grell, wahrend die Kellner im
Turban und mit ihrem typischen indischen Akzent

die Bestellungen aufnehmen.

Kiiche Fur die schmackhafte Kiiche aus Pendjab
(Nordindien) verwenden die indischen Koche viele
frische Krauter und zaubern kontrastreiche Gerichte.
Den Anfang machen leckere Gemusebeignets, die mit
Gurkenjoghurt serviert werden. Dann grilliertes oder in
Sauce zubereitetes Fleisch, das im Mund zerschmilzt.
Als Begleitung darf ein Naan-Brot nicht fehlen, das
traditionell im Erdofen, dem Tandur, zubereitet wird.
Etwas Susses? Unser Favorit ist Kulfi, ein Glace aus
Milch, Pistazien und Kardamom.

Unbedingt probieren Die mehr oder weniger feurigen
Currys. Diese werden nach Wahl mit Cashewnissen,
Kokoscreme, Rosinen oder Gemuse serviert.

Little India, rue du Prieuré 20, Genf,

022 731 11 71 www.littleindia.ch

/—/—

Dic ethmische Gastronomie crfindect
sich neu, nicht nur wegen Einwanderern,
sondern wegen unserer Reisegewohnheiten

LAURENCE OSSIPOW
Anthropologin, Professorin
und Leiterin des Centre de
recherche sociale de la Haute
Ecole de Travail Social

. (CERES) in Genf

8

Welche auslindischen Restaurants wurden in der
Schweiz zuerst er6ffnet?

Meines Wissens wurde die Geschichte der
auslandischen Kiche in der Schweiz nicht untersucht.
Allerdings ist bekannt, dass Lebensmittelladen,
Frichte- und Gemusestande und exotische
Restaurants den Einwanderungswellen folgten.
Zahlreiche Italiener sind in den 1950er-Jahren
eingereist, jedoch haben die Schweizer erst in den
1980er-Jahren ein Interesse fir die italienische Kiiche
entwickelt und sehen Olivendl nicht mehr als etwas
Fettiges und Unappetitliches an.

Welche Verbindung besteht mit der Immigration?
Nicht alle Migranten eroffnen Lebensmittelladen und
Restaurants! Es gibt Modetrends, wie zum Beispiel die
griechischen Restaurants, die in den 1970er-Jahren
sehr angesagt waren und nun kaum noch gefragt sind.
Andere Kiichen, wie die asiatische, setzen sich
dagegen durch, ohne mit einer Immigrationswelle,
zumindest in der Schweiz, im Zusammenhang zu
stehen.

Bleiben Zugewanderte der Kiiche ihres
Herkunftslandes treu?
Die sogenannte ethnische Gastronomie erfindet sich neu, und

en ersten - -
=== Auslandern,
dieiinder
Schweiz
Restaurants
eroffneten.

zwar nicht mehr bloss wegen Einwanderem, sondern auch im
Zusammenhang mit dem Tourismus und den
Reisegewohnheiten. Einige Restaurants setzen zudem auf
einen neuen Mix aus verschiedenen Traditionen. Andere
spezialisieren sich auf hochwertige oder lokale Produkte. Ein
Beispiel hierfir ist die Slow-Food-Bewegung, zu der auch
mehrere in der Schweiz ansassige italienische Gastronomen

gehoren.

FOTOS: TIMESPACE /SUCRE SALE, PD
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117 Gramm

130 Gramm

IWC, Aquatimer
Deep Die Taucheruhr
aus Titan ist leichter und
optisch schmaler als ihre
Vorgéngerin aus
Edelstahl. Es ist bereits
die dritte Generation von
IWC-Taucheruhren mit
mechanischem
Tiefenmesser. 46 mm.

Harry Winston Project
Z8 Erstmals wurde
Zalium verwendet,

das Material ist leichter
und widerstandsfahiger
als Titan. 44 mm.

Omega Speedmaster
Moonwatch Die Uhr
erinnert an den ersten
Schritt auf dem Mond.
Das Modell wurde in
limitierter Auflage von
1969 Exemplaren

zum 45. Jahrestag der
Mondlandung produziert.
Mit Chronograf,

kleiner Sekunde,
Geschwindigkeitsmesser
und Gehause aus Titan
und Gold. 42 mm.

Richard Mille RM
27-01 Das Uhrwerk am
Handgelenk von Rafael
Nadal wiegt nur

3,5 Gramm. Dies dank der
Verwendung von Titan
Grade 5 fur Platine und
Tourbillon sowie einer
Aluminium-Lithium-
Legierung fur die
Briicken von Federhaus
und Raderwerk.

45,98 X 38,90 mm.

Zenith El Primero
Lightweight Das
Modell unterscheidet sich
durch die ausgesprochen
komplexe Bauweise
seines Karbongehauses.
Es verbindet leicht
fliessende Dynamik

mit aussergewdhnlicher
Leistung. 45 mm.

Leichte
/elten

NEUARTIGE MATERIALIEN MACHEN
UHREN BEINAHE SCHWERELOS.
ZUGLEICH SIND SIE UNSCHLAGBAR
STARK UND TECHNISCH IN TOPFORM

TEXT MATHILDE BINETRUY

ALS ERSTER TENNISSPIELER hat Rafael Nadal dieses Jahr zum neun-
ten Mal das Turnier von Roland Garros gewonnen. Mit 28 Jahren
beweist der Mallorquiner eine unschlagbare Stérke. Mithalten kann
da nur seine Uhr aus dem Hause Richard Mille. Das Modell RM 27-01
hilt Belastungen bis zum Fiinffachen der Erdbeschleunigung aus.
Dasist ein Wert, der auch in der Luftfahrt, in der Automobilindustrie
und in Freizeitparks verwendet wird. In der Formel 1 entspricht
diese Belastung einem abrupten Bremsmanover. Um das zu {iber-
stehen muss man gut geschiitzt sein. Das Uhrwerk der RM 27-01
besteht aus einer Karbon-Titan-Lithium-Legierung und wird von
0,35 Millimeter diinnen, straff gespannten Karbonnanordhrchen
mittig im Gehduse gehalten. Das sorgt fiir optimalen Schutz gegen
Erschiitterungen und Kratzer. Aus dem Gleichgewicht bringt die
Uhr den beriihmten Linkshénder bestimmt nicht: Sie wiegt inklu-
sive Velcroarmband nur 19 Gramm.

Es muss nicht immer Gold sein

Wie viel sind 19 Gramm? Ein Brief oder die CO_-Bilanz einer E-mail
mit einem 1-MB-grossen Anhang. Die Welt der Uhren war noch nie so
leicht. Dank neuen Materialien werfen die Marken iiberschiissigen
Ballast ab, Gewicht gilt heute eher als Handicap. Gleichzeitig gilt
es, Leistung und Originalitét zu optimieren. 1972 setzte Audemars
Piguet mit jhrem revolutioniren Modell Royal Oak einen Trend.
Statt wertvollem Edelmetall wurde fiir die achteckige Liinette Stahl
verwendet. Das ebnete den Weg zu neuen Luxussymbolen. Zum
ersten Mal musste nicht alles Gold sein, was glénzte. Jetzt verwen-
den die Marken zunehmend Hightech-Materialien. Das verbindet
traditionelle Uhrmacherkunst mit Spitzentechnologie. Erst mit
dieser Mischung wird der Branchenerfolg von morgen moglich.

Ultraleichtes Material fiir unterwegs

Zenith hat fiir die Uhrwerksbriicken des Modells El Primero
Lightweight das aus der Luftfahrtindustrie bekannte ultraleichte
und widerstandsféhige Titan gewdhlt. Damit wird das Gewicht des
Uhrwerks um 25 Prozent gesenkt. Die Marke verwendet zudem
Silizium, das dreieinhalbmal leichter als klassische Legierungen und
hérter als Edelstahl ist. Aus diesem nicht magnetischen Hightech-
Material werden Anker und Hemmungsrad hergestellt. Das Gehduse
aus Karbon und Aluminium mit Krone und Driicker aus Titan
zeugt vom Charakter dieses ultrasportlichen Chronografen. Wie
schon beim legendiren Vorgénger, der El Primero aus dem Jahr
1969, hat jeder der drei Zdhler eine andere Farbe. Die Project Z8
aus dem Haus Harry Winston hingegen folgt streng der Devise
«Aussergewohnliches, sonst nichts». Bei diesem neuesten Produkt
aus der Z-Reihe verwendet Harry Winston erstmalig in der Branche
Zalium. Dabei handelt es sich um eine auf Zirkonium basierende
Legierung, die besonders leicht, hirter als Titan und extrem
korrosionsbestidndig ist.

Fiir andere Marken ist der Gewichtsverlust gleichbedeutend
mit Komfort. IWC bietet in der Aquatimer-Deep-Three-Kollektion
ein Modell mit einem leichten Titangehduse an. Der schmalere
Aussendrehring erscheint mit seinen abgerundeten Vertiefungen
weniger voluminds, obwohl der Gehdusedurchmesser mit
46 Millimetern unverdndert geblieben ist und auf der rechten Seite
zwei neue funktionale Elemente integriert wurden. Bei Omega hat
sogar die beriihmte Moonwatch, die schon Neil Armstrong bei sei-
nem grossen Schritt fiir die Menschheit getragen hat, an Gewicht
verloren. Der Unterschied war so gross, dass der Uhrmacher am
Tag der Pressevorstellung plotzlich zogerte. Er {iberpriifte, ob im
Prototyp iiberhaupt ein Uhrwerk drin sei, so leicht erschien ihm
dieses Meisterwerk.

Auch Uhren fiirs breite Publikum verlieren an Gewicht. Calvin
Klein lanciert mit dem Modell Color ein Leichtgewicht aus
Aluminium und Kautschuk. Certina bietet mit seinem Modell DS
Podium GMT ebenfalls eine robuste und leichte Aluminiumuhr mit
Kautschukarmband. Hamilton stattet sein beriihmtes Modell Khaki
mit einem ultraleichten Aluminiumgehduse aus. Der Uhrmacher
hat sich auf seine Urspriinge in der Luftfahrt zuriickbesonnen und
mit der Khaki Pilot Pioneer Aluminium seine erste Aluminiumuhr
entwickelt. In der Luftfahrt wird dieses Leichtmetall bereits erfolg-
reich im Flugzeugbau, bei der Konstruktion von Raumschiffen und
sogar als Raketentreibstoff verwendet. ®

FOTOS: PD, ILLUSTRATION: ALICE FRANCHETTI



Verona |lcrz des Amarone

DIE STADT VON ROMEO UND JULIA ZIEHT NICHT NUR MIT IHREN OPERNFESTSPIELEN VIELE
BESUCHER AN. DIE JAHRLICHE MESSE VINITALY MACHT VERONA AUCH ZUR HAUPTSTADT DES WEINS

FOTOS: PD

EINER BESCHREIBT die

Milo Manara: «Verona
hat zwei Seelen, streng
und heiter, konservativ
und rebellisch, traditionell, aber lebendig, nor-
disch und lateinisch.»

Schon im 18. Jahrhundert sagte man,
in Verona gebe es gleich viele Kirchen wie
Kneipen, was an Stédte wie Rom und Florenz
erinnert. Der Ersteren gleicht sie mit ihren
beliebten Arenen, in denen fleissig Opern
aufgefiihrt werden. Man muss einmal in die-
sen steinernen Ringen gesessen haben und
dabei gewesen sein, wenn die Singer gegen
ein Sommergewitter antreten und sich bei
«Nabucco» die Lunge aus dem Leibe singen,
wihrend der Wind ungnédig Worte und Musik
iiber die hohen Mauern hinwegtrégt.

Gruss an Klimt

An einem solchen Abend, an dem die
Veranstaltung schliesslich wetterbedingt
abgebrochen werden musste, fanden wir
in einer nahen Taverne Zuflucht bei einer
Flasche Amarone. Es war ein Amarone del-
la Valpolicella Manara der Cantina Negrar,
auf dessen Etikette der Comiczeichner Milo
Manara, der vor allem fiir seine erotischen
Bildergeschichten international bekannt ist,
einenkleinen Gruss an Klimt hinterlassen hat.

Der schwere, sehr konzentrierte Amarone
ist der Erfolgswein aus dem Valpolicella-
Classico-Anbaugebiet; rund 13,5 Millionen
Flaschen werden jihrlich verkauft. Auch in
der Schweiz ist er sehr beliebt. Das Geheimnis
liegt im «appassimento», dem Trocknen von
verschiedenen lokalen Traubensorten -
Corvina, Corvinone Veronese, Rondinella und
Molinara - auf Matten oder auf Holzplatten.

Begonnen hat die Erfolgsgeschichte
des Amarone vor noch nicht allzu langer

TEXT PIERRE THOMAS

Zeit durch einen Zufall auf einem Weingut

Erzeugnis, den Valpo’, der in den 1970er-
Jahren von den italienischen Gastarbeitern
in der Schweiz getrunken wurde. Daneben
existierte auch eine siissliche Variante,
der Recioto, der aus Trauben gewonnen
wird, die zum Trocknen an Fiden aufge-
héngt werden. Ein Fass von jenem likor-
artigen Siisswein, den man nur zu grossen
Feierlichkeiten wie Weihnachten und
Ostern trinkt, war spontan fermentiert.
Der Kellermeister kostete den vermeint-
lich verdorbenen Tropfen und rief erstaunt
aus: «Questo non € amaro ... € amarone!»,
was etwa so viel heisst wie «Der ist ja gar
nicht bitter ... nur ein bisschen» - «ama-
rone» ist ein Diminutiv von «amaro». So
wurde der Amarone, die trocken ausgebaute
Variante des klassischen Recioto, geboren.
1938 wurde der Begriff erstmals auf einem
Lieferschein erwahnt, das #lteste heute be-
kannte Fass stammt aus dem Jahr 1940. Seit
1953 gibt es Gutsabfiillungen, die den Namen
Amarone auf der Etikette tragen. Erst 2010,
nach langjdhrigen Auseinandersetzungen,
wurde der Amarone mit der kontrollierten
und garantierten Ursprungsbezeichnung
DOCG geadelt.

Wie der Amarone durch Zufall ent-
stand, ist nur eine der regionalen Legenden.
Verona ist stolz auf die Mirchen und
Geschichten, die sich um die Stadt ranken.
Lokale Autoren inspirierten Shakespeare
zur Story von Romeo und Julia, die ja zu-
gleich die blutige Geschichte der Montagues
und Capulets ist. Manara erstaunt das gar
nicht - schliesslich hat seine Stadt ja zwei
Seelen. Das ist auch beim Wein der Fall:
Weinbaugenossenschaften, aber auch
andere Hindler werfen kaum gereiften
Amarone spottbillig auf den Markt, sobald

er das gesetzliche Minimum von drei Jahren

Stadt treffender in kur-  der Negrar-Genossenschaft. Es war in  Lagerung erreicht hat. Dem stellt sich ein
zen Worten als der be- den 1930er-Jahren. Damals kannte man gutes Dutzend Traditionshduser entgegen:
riihmte Comickiinstler ~ Valpolicella-Weine als trockenes und raues  Die Tedeschi, die Masi, Tommasi, Speri,

Zenato und Allegrini haben sich mit der
Zeit als Le Famiglie dell’Amarone d’Arte
profiliert.
Julias Balkon

Sie taten sich zusammen, um die legendire
neugotische Bottega del Vino vor dem Ruin
zu retten. Diese befindet sich ganz in der
Nihe von Julias Balkon, zu dem heute noch
die Verliebten pilgern. In einem Tavernen-
Dekor, das mehr an Brueghel erinnert als an
den subtilen Paolo Veronese, wird deftige
Kost nach lokaler Tradition serviert. Dazu
trinkt man - ja, was wohl - die Amarone der
Famiglie. ®

Reisetipps

Kunst in Verona

Costa degli Ulivi

Weingut Massimago

Cantine Buglioni

Villa Aldegheri

Albergo 13 Comuni
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SCHAU MICH AN

1. Sonnenbrille, Céline, 297 Fr. 2. Top, Maje, 229 Fr.
3. Smartphone-Hoille Pouch, Freitag, 60 Fr. 4. Hose,
Zara, 79.90 Fr. 5. Hut, Stetson, 169 Fr. 6. Armband,
Morganne Bello, 65 Fr. 7. Stiefelette, Longchamp,
590 Fr. 8. Lippenstift, 758 Lys rouge, Dior, ca. 50 Fr.
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aultillig!

WER ROT TRAGT, SETZT EIN ZEICHEN. DIESE SAISON IST
DER KNALLIGE LOOK ERLAUBT: VON KOPF BIS FUSS

AUSWAHL [ ARA WEITZEL

799 Fr. 2. Fliege,
Seidenmann, 85 Fr.
3. Uhr, Swatch,
190 Fr. 4. Hemd,
Esprit, 65.90 Fr.

5. Tasche, Adidas,

80 Fr. 7. Turnschuh, 45
Nike, 150 Fr.
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MEINE WELT

Martinez

DER FRANZOSISCHE SCHAUSPIELER LASST SICH
VOM ROCKABILLY INSPIRIEREN. SEINE LIEBE
GEHORT BIKES, BOOTS UND ALTEN MOTOREN

TEXT ISABELLE STUSSI

IT DEM FILM «Unfaithful»
hatte der Schauspieler
Olivier Martinez 2002
seinen Durchbruch in
Hollywood und gilt seit-
her als «franzgosischer Brad Pitt». Sein mar-
kantes Ausseres setzt der 48-Jihrige auch als
Markenbotschafter fiir Yves Saint Laurent
ein. Kylie Minogue oder Juliette Binoche
zdhlen zu seinen Ex-Freundinnen. Mit der
Schauspielerin Halle Berry ist Martinez seit
einem Jahr verheiratet.

Sie kennen die Film- und TV-Welt. Was
ist fiir Sie spannender?

TV-Serien werden immer Kkreativer, wie
«Breaking Bad» oder «<Homeland». Das ist
interessant, weil es mehr ernst zu nehmen-
de Rollen gibt. Aber man engagiert sich
auf lange Zeit, ohne zu wissen, wie sich die
eigene Rolle weiterentwickeln wird. Das ist
auch ein Risiko.

Welche Serie schauen Sie selber?
Ichbin ein grosser Fan von «True Detective»
(1). Matthew McConaughey und Woody

Harrelson spielen zwei kaputte Cops. Ich mag
dunkle Figuren, wie sie in den Krimis von
James Ellroy vorkommen.

Wo erholen Sie sich von Dreharbeiten?
In Korsika (7). Wenn ich vom Hafen
Bonifacio mit einem Segler ins Meer steche
und ganz weit hinaus drifte, dann ist das
Erholung pur.

Sie leben in Los Angeles, sind aber

in Paris aufgewachsen. Gibt es

dort einen besonderen Ort fiir Sie?

Ich mag das Quartier St. Germain (4). Hier
wohne ich, wenn ich in Paris bin. Ich kann
mich zu Fuss bewegen. Es ist zwar das Viertel
der «Bobos», der Bourgeois-Bohemiens,
aber als Kind einer Arbeiterfamilie ist dieses
Viertel fiir mich interessant. (lacht)

Verraten Sie uns lhr liebstes Pariser
Restaurant?

Ich verrate meine Geheimtipps ungern
(lacht). Ich sag nur so viel, ich mag Pasta,
Couscous (6) und hin und wieder ein gutes
Steak.

In der Kampagne von Yves Saint Laurent
brausen Sie auf einem Bike durch

die Wiiste. Was fahren Sie privat?

Das Bike in der Kampagneist eine Vincent Egli
(3). Ich habe sie zum Shooting des Werbespots
flir das neue Parfiim «L’Homme Sport» (2)
ausgewdhlt. Selber besitze ich eine alte Norton,
eine Triton sowie eine Honda. Es sind alles
Motorrédder im Stil der «Cafe Racer» aus den
1960er-Jahren. Das sind speziell umgebaute,
tief gelegte Maschinen mit Stummellenker und
offenen Schallddmpfern.

Ist Ihr Kleiderstil von der Rockerszene
der 1950er-Jahre inspiriert?

Absolut, auch hier bleibe ich dem Rockabilly
treu. Ich trage meist ein einfaches T-Shirt,
Jeans und Boots (8). Obwohl ich eitel bin,
bezeichne ich mich nicht als Fashiontypen.

Sammeln Sie auch Autos?

Klar, ich bin ein ménnliches Klischee auf
zwei Beinen und besitze einen alten Aston
Martin (5). Ich mag alte Ralley Cars. Aber
mit einem Lexus kann ich nichts anfangen - als
Mann bin ich ja auch nicht hybrid. ®

o,
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Die weltbeste Frau an der
Spitze eines Kiichenteams
; ist die Brasilianerin Helena
| Rizzo. Die heute 36-Jdhrige
kam mit 18 nach Sio
Paulo, um als Model zu arbeiten, und hatte
Nebenjobs in Restaurants, erst im Service,
dann in der Kiiche. Und das Kochen wurde
zur Leidenschaft. Sie arbeitete mit einfluss-
reichen brasilianischen Kochen zusammen
und fiihrte zwei Jahre lang die Kiiche des
Na Mata Café in S3o Paulo, bevor sie sich
in Italien und Spanien weiterbildete. In der
Kiiche des Spitzenrestaurants El Celler de
Can Roca lernte sie Daniel Redondo kennen.
Die beiden heirateten und eréffneten 2006
in Sdo Paulo das Mani, das in der aktuellen
Restaurant-Weltrangliste auf Rang 36 liegt —
das bestplatzierte Lokal mit einer Chefin in
der Kiiche.
Brasilien ist grosser als ganz Europa, es gibt
da regional sehr unterschiedliche Kiichen.
Generell priagen drei Haupteinfliisse die
Kulinarik: afrikanische, portugiesische und
indianische. Als Nationalgerichte gelten
Feijoada - ein Eintopf aus der Kiiche afri-

Zart angegrillter
Thunfisch: Eine
Kreation von
Helena Rizzo.

kanischer Sklaven, in dem die Stiicke, wel-
che die Herrschaft den Sklaven {iiberliess,
geschmort werden: vom Schwein Ohren,
Schnauze, Fiisse, Schwanz, vom Rind Zunge
und gewisse Innereien — und Churrasco,
Fleisch vom Holzkohlegrill aus der Kiiche
der Gauchos im Stiden.

Helena Rizzo und Daniel Redondo verbinden
in ihrer Kiiche mediterrane Einfliisse und
neueste Kochtechniken mit brasilianischen

Brasilien bietet mehr als Feijoada und Churrasco

Produkten wie Jabuticaba-Beeren, Maniok
und verschiedenen Bohnensorten. Diinne
«Nudeln» aus Pupunha-Palmherzen an
Parmesansauce und Triiffelolivendl stehen
etwa auf dem Mani-Menii. Und Rindsbacken
mit Mark und Taioba-Piiree.

Dass Brasilien an der Heim-Weltmeisterschaft
diesen Sommer nur Rang 4 erreichte, war der
weltbesten Kochin iibrigens egal: «Ich hasse
Fussball!»

FOTO: JORGEN GOMN.ES, ILLUSTRATION ANDRE GOTTSCHALK, PD

ADRESSEN

ACNE

www.acnestudios.com

ADIDAS

www.adidas.ch

ADIDAS (Tasche Vintage)

ZURICH, Mébel Zurich, Malzstrasse 18,
Tel. 044 261 44 50, www.adidas.ch
ALEXANDER MCQUEEN
www.alexandermcqgueen.com
AMERICAN APPAREL
www.americanapparel.net

ANYA HINDMARCH
www.anyahindmarch.com
BARACUTA

ZURICH, Dee Cee Style, Talacker 21,
Tel. 043 497 35 85, www.baracuta.com
BERNARD DELETTREZ
www.bernarddelettrez.com

CALVIN KLEIN

www.calvinklein.com

CELINE
www.celine.com

CELINE (Sonnenbrille)

ZURICH, Koch Optik,

Bahnhofstrasse 11, Tel. 044 221 23 50
www.celine.com

CHANEL

www.chanel.com

CHRISTIAN DIOR
www.dior.com

CcOos

Www.cosstores.com
DIANE VON FURSTENBERG
www.dvf.com

DIEZZ
www.diezz-sport.com
ERMENEGILDO ZEGNA
www.zegna.com

ESPRIT
ww.espritshop.ch

FALKE

www.falke.com

FENDI
www. fendi.com

FLORIAN DENICOURT
www.florian-denicourt.lexception.com
FRANKLIN MARSHALL
www.franklinandmarshall.com
GuUcCcl

WWW.gucci.com

H&M

www.hm.com

HERMES

www.hermes.com

ILSE JACOBSON

ZURICH, Maison Julie, Laternengasse 3,
Tel. 043 322 04 02
www.ilsejacobson.com
HUGO BOSS

ZURICH, Herren Globus, Léwenstr. 37,
Tel. 058 576 35 00
www.hugoboss.com
JELMOLI

ZURICH, Seidengassse 1,
Tel. 044 220 44 11
www.jelmoli.ch

JIL SANDER
www.jilsander.com

JIMMY CHOO
wWww.jimmychoo.com

K-MO

www.kmojewel.com
KOMONO
www.wearekomono.com
LACOSTE

www.lacoste.com

LEVI'S

www.levi.com

LONGCHAMP

ZURICH, Bahnhofstrasse 58,
Tel. 044 213 10 80
www.longchamp.com

LOUIS VUITTON
www.louisvuitton.com

MAJE

ZURICH, Rennweg 58,

Tel. 043 497 26 00, www.maje.com

MARNI
Www.marni.com

MAX MARA
www.maxmara.com
MORGAN
www.morgandetoi.com
MORGAN BELLO
www.morganbello.fr
NIKE

ZURICH, Pump It Up,
Uraniastrasse 34,

Tel. 044 211 50 07, www.nike.com
NINA RICCI
www.ninaricci.com
PERSOL
www.persol.com

SANTONI
www.santonishoes.com

SEE BY CHLOE
www.chloe.com

SEIDENMANN
ZURICH, Limmatquai 62,

Tel. 044 252 50 30,
www.seidenmann.ch
SHOUROUK
www.shourouk.com
SUECOMMA BONNIE
www.suecommabonnie.com

SWAROVSKI
www.swarovski.com

SWATCH
www.swatch.com

UNIQUE ALLURE
www.uniqueallure.com

VALENTINO
www.valentino.com
VIVIENNE WESTWOOD
www.viviennewestwood.com

YVES SAINT LAURENT
www.ysl.com

ZAPA

www.zapa.fr

ZARA
Www.zara.com

UNSER DANK

Die Fotos sind dank der freundlichen
Zusammenarbeit mit dem American Football
Club Les Morges Bandits entstanden,
www.morgesbandits.ch

Danke an die Spieler:

Nr. 24: Mokhtari Elias, Nr. 66: Bloch David,

Nr. 70: Pietu Romain, Nr. 73: Bonny Stéphane,
Nr. 74: Genevois Brice.

'h ENCORE! | MODE 2014
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