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Luxuslabels erobemn
mit ihrer Mode die
Berge S.20

Unisex und stilvoll:

Der Facher erlebt

einen neuen

i Aufschwung S.14

Brionis Chefdesigner
Norbert Stumpfl Gber
Lleisen Luxus S,22
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10 Trend

Halt mal! Das Comeback der rollenden Servierwagen

12 Swiss Made

Hii, hott: Schlitten und Kutschen der Familie Reichenbach

16 Beauty

Dramatisch und glamourds: Rot fiir die Augenpartie

I8 Uhren

Die Krone - ein kleines Teil mit grosser Bedeutung

314 Geschenke

Taschen, Ringe, Giirtel oder Krawatten fiir unter den Baum

COVER
Wolljacke mit
Karomuster, Etro.
Platincollier mit
13 Mosambik-Rubinen
im Tropfenschliff, Kite-
Diamanten, Diamanten
im Brillantschliff,
Cartier. Ring aus
o § Roségold, besetzt mit
_idTommy Hilfiger. ; L L) L= i } . einem Rubellit im
Schottischer s i 5 | Kissenschliff, Onyx und
Wickelrock aus Diamanten, Cartier.
Wolle mit Tragern
— mitLederschnalle,

' FoToS
“"Mokassins Ashtyn
AUSSERDEM _aus Schottischer Arthur Delloye
- STYLING

Wolle, Polo Ralph
Lauren.
Strumpfhose aUs
Wolle, Falke.

Simon Pylyser
6 Lieblinge: aussergewohnliche Glaser,
Schweizer Blaschen, eine funkelnde Zusammenarbeit :
von Kevin Germanier x Guerlain " SREAREReTE
. A : de Cartier, Cartier, |
38 Mode: Rocke, die die Garderobe von S.26 3
Mannern und Frauen verschonern =

Das Kind in uns | B

FOTOS: ANOUSH ABRAR, ARTHUR DELLOYE, LEA DASSONVILLE, PD

x
IST DU DA, WEIHNACHTSSTIMMUNG? Tartan? Ja, aber als Mannerrock oder als Total Look.
Wihrend das letzte Jahr von Ein historischer Rahmen? Ja, aber mit einem mo-
Energieeinsparungen geprigt war, dernen Blick. Wie wire es mit Juwelen? Sehr gerne,
werden die Stidte diesen Dezember vor allem, wenn Gold und Diamanten sich mitei-
mit Lametta und Lichtern aus er- nander vergniigen. Gibt es etwas Dringenderes,
neuerbaren Energien geschmiickt. als unbeschwertes Spielen wieder zu erlernen?
Wir mdochten nicht ins Rennen Die Skigebiete haben die Sehnsucht nach Leichtigkeit “
einsteigen, bei dem mdglichst viele Geschenke in verstanden. Schicke Hotels und Restaurants ziehen N
Rekordzeit besorgt werden. Daher haben wir nur ein eine neue Kundschaft an (S. 20), die es kaum erwarten N
paar besondere Schmankerl (S. 34) ausgewdhlt, um kann, sich im Pulverschnee zu wilzen - aber natiir- o
die Sache mit Genuss anzugehen. Es sind Siissigkeiten gﬁg:;ga';';t;lé lich in technischer und modischer Kleidung. Mogen <
fiir jedes Alter dabei! Und da es in einer Welt vol- die grossen Konflikte in Schneeballschlachten geldst =
ler Enttduschungen wichtig ist, sich seine kindliche werden! Die Redaktion von encore! wiinscht Thnen w
Freude zu bewahren, zeugt unsere Modestrecke vergniigliche und friedliche Feiertage. Geniessen Sie -
(S.26) von frohlicher Verspieltheit. Klassisches jeden Augenblick! "
a4
encore! ist die monatlich erscheinende Lifestyle-Beilage der SonntagsZeitung und von Le Matin Dimanche. Adressen: TX Group AG, encore!, Werdstrasse 21, Postfach, 8021 Ziirich; TX Groupe SA, encorel, Avenue de la Gare 39, case postale 615, 1001 Lausanne Herausgeberin: @)
TX Group AG, encore!, Werdstrasse 21, Postfach, 8021 Zirich Chefredaktion: Renata Libal Produktion /Redaktion: Tina Bremer Layout/Art Direction: Géraldine Dura Bild Endrit Nurcaj Mitarbei de dieser A Text: Charles-André Aymon, Silke Bender, Mathilde Binetruy, (@]
e Omlner s cusos Ademimatestions kst ranch Sissarmaie: Promrs Driie. S 30 Zogn Wering. Fonina Whaser Chet Commarclot Gomtont. offoun o, Flokier Asllon Debtscmacieaie SOt PG 6. Sosrens 35, oo <

8700 Kusnacht, anzeigen@encore-mag.ch, advertising.tamedia.ch Anzeigen Romandie: Goldbach Publishing AG, av. de la Gare 33, 1001 Lausanne, Tel. +41 21 349 50 50. Bekanntgabe von namhaften Beteiligungen der TX Group AG i.S.v. Art. 322 StGB: Actua Immobilier SA, AdUnit AG, AWI AG, 20 minuti Ticino SA, Berer
Oberland Medien AG BOM, CAC AG, CIL Centre d'Impression Lausanne SA, DJ Digitale Medien GmbH, Doodle AG, Doodle Deutschland GmbH, Doodle USA Inc., dreifive AG, Konstanz, dreifive GmbH, Wien, dreifive (Switzerland) AG, dreifive digital marketing GmbH, dreifive Beteiligungsmanagement GmbH, DZB Druckzentrum
Bem AG, DZZ Druckzentrum Zurich AG, Edita S.A., Goldbach Audience Austria GmbH, Goldbach Audience (Switzerland) AG, Goldbach Austria GmbH, Goldbach DooH (Germany) GmbH, Goldbach Germany GmbH, Goldbach Group AG, Goldbach Manufaktur AG, Goldbach Media Austria GmbH, Goldbach Media (Switzerland)
AG, Goldbach Neo OOH AG, Goldbach NeXT AG, Goldbach Publishing AG, Goldbach SmartTV GmbH, Goldbach TV (Germany) GmbH, Goldbach Video GmbH, Helpling Switzerland AG, Infotrak AG, Interpuli AG, Jaduda GmbH, JobCloud AG, JobCloud HR Tech GmbH, LZ Linth Zeitung AG, MetroXpress Denmark A/S, Neo
Advertising AG, OFEX AG, Plakanda GmbH, Plakatron AG, Schaer Holding AG, Schaer Thun AG, swiss radioworld AG, Tamedia Abo Services AG, Tamedia Basler Zeitung AG, Tamedia Espace AG, Tamedia Finanz und Wirtschaft AG, Tamedia Publications romandes SA, Tamedia Publikationen Deutschschweiz AG, Tamedia ZRZ
AG, TX Services d.0.0. Beograd-Novi Beograd, TX Services, Unipessoal Lda, Zattoo Deutschland GmbH, Zattoo Inc., Zattoo AG, Ziircher Oberland Medien AG. Alle Rechte vorbehalten. Gemass den geltenden Bestimmungen des Urheberrechts sowie dem Gesetz gegen den unlauteren Wettbewerb ist ohne die schriftliche
Genehmigung des Verfassers jegliche Art von Nachdruck, Reproduktion oder Vervielfaltigung der Redaktionsteile oder der Anzeigen sowie jegliche Wiederverwendung derselben auf optischen, elektronischen oder sonstigen Datentragem strengstens untersagt, sei es zu Teilen oder als Ganzes, in Verbindung mit anderen Werken
oder Dienstleistungen oder allein. Unter dieses Verbot féllt ebenfalls die gesamthafte oder partielle Nutzung der Anzeigen durch unbefugte Dritte, insbesondere auf Onlinediensten.

3)



LIEBLINGE

ENCORE! | FESTTAGE 2023

(o)

HAN

Modell aus der
Kollektion Ink von
Zwiesel Clas.

DWERK

Stehenden Fusses

Ist das mein Glas oder deins? Auch
wenn man seinen Tischnachbarn sehr
mag, mochte man nicht unbedingt
dasselbe Glas teilen... Um solche
Situationen zu vermeiden, hat Zwiesel
Glas eine Serie namens «Ink» heraus-
gebracht, bei der die Gliser durch die
Farbe ihres Stiels unterschieden wer-
den kénnen. Wie Aquarellfarbe gleitet
ein diinner Streifen durch den Stiel und
endet in einem subtilen Farbverlauf
im Fuss. Die Farbpalette ist sanft und
harmoniert perfekt: Zur Auswahl ste-
hen Smaragdgriin, Nachtblau, Violett,
Ockergriin und Antikrot. Die mundge-
blasenen Gléser aus Tritan-Kristallglas

iiberzeugen zudem mit ihrer schlanken
Silhouette. Hergestellt werden sie

in Zwiesel, dem historischen Ort im
Herzen des Bayerischen Waldes. Das
Traditionshaus, das seit 150 Jahren
besteht, ist auf hochwertige Produkte
spezialisiert. Das reine Klirren unter-
streicht die Qualitit der Gliaser und
kiindigt schone gemeinsame Momente
an. Auf Spotify kann man sogar eine
Playlist der Marke herunterladen, die
diese «Melodie des Zusammenlebens»
begleiten soll. Renata Libal

Kollektion Ink, Zwiesel Glas, erhaltlich in
fuinf Farben und drei Grossen (Rotwein,
Weisswein und Champagner), 95 Fr.

L ZUM WOHL!

Die besten

Schweizer Blaschen

VON PIERRE
THOMAS

Um die Methode der
Wiedervergdrung in
der Flasche, die fiir die
Bldschen verantwortlich
ist, zu beschreiben, hat die renommierteste
Appellation erreicht, dass das Adjektiv
«champenoise» ausserhalb der Champagne
durch «traditionell» ersetzt worden ist.
Aber wie weit reicht diese Tradition
zuriick? Bei Mauler im Neuenburger Val-
de-Travers — das Haus befindet sich noch
immer in Familienbesitz —sind es 195 Jahre.
In Motiers stehen die Kellereien in der
Tradition der Benediktinermo&nche, die fast
tausend Jahre lang im Priorat Saint-Pierre
lebten. Seit 13 Jahren ist ein Kellermeister
aus dem Burgund, Julien Guérin, am Werk.
Dieses Jahr brachte er einen Blanc de Blanc
auf den Markt, einen reinen Chardonnay
aus seinen Weinbergen im Maconnais, der
mit der Schweizer Bio-Knospe zertifiziert
ist: die «Cuvée Solem». Aber es war ein
Blanc de Noir, ein reiner Pinot Noir von
den 15 Hektar, die das Haus Mauler im
Neuenburger Kiistengebiet besitzt - die
«Cuvée Louis-Edouard Mauler 2014» —,
mit dem es 2023 den Titel des besten
Schaumweins beim «Grand Prix du Vin
Suisse» gewann. Die lokale Produktion
stdrken, ein Sortiment von 15 Weinen fiir
800 ooo verkaufte Flaschen pro Jahr
vervollstindigen und sich immer mehr
in Richtung Bio orientieren - das sind die
Ziele des neuen Generaldirektors Caleb
Grob, einem Onologen aus Ziirich, der
16 Jahre lang die Caves de la Béroche (NE)
leitete. Mit fast 60 Jahren nahm er diese
Herausforderung an. Zur Weihnachtszeit
verdient dieser Wein mit seinem berau-
e schenden Geschmack, der
: aus der edlen Pinot Noir
hergestellt wird und mehrere
Jahre vor dem Degorgieren
auf der Hefe in der Flasche
reift, mehr als nur zum
Aperitif gereicht zu werden.
Denn was gibt es Frohlicheres
als ein Essen nach traditionel-
ler Methode? Die berithmte
«Flasche zu viel», der wir am
néchsten Tag unseren schwe-
ren Kopf verdanken, wird
einfach weggelassen...

Cuvée Louis-Edouard Mauler
brut 2014
39,50 Fr./ 75 cl, www.mauler.ch

HOTEL

L.esen aur dem Gipfel

«Les Mazots du Clos» heissen ein kleiner Weiler in der Néhe des
Ferienortes Villars und ein Hotel — wobei es sich eher um eine
kleine Welt als eine klassische Herberge handelt. Die Zimmer sind
Chalets mit einer gemutlichen Einrichtung aus Holz, mit Cheminée
und modernen Elementen. Punktlich zur neuen Saison hat ein
Literaturcafé eroffnet, das tiefe Sessel, ausgezeichnete Weine und
eine Auswahl an Romanen und Coffeetable Books bietet. Zudem
sind Lesungen mit lokalen Autorinnen und Autoren geplant. Das
passt gut, zumal mehrere neue Krimis in der Region verankert sind,
zum Beispiel von Emmanuelle Robert oder Marc Voltenauer. R.L.

Les Mazots du Clos, Villars-sur-Ollon, Zimmer ab 366 Fr., das
franzosischsprachige Literaturcafé empfangt auch externe Gaste,
www.mazotsduclos.com

FOTOS: PD
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Guerlain uhid Kg®in Germanier
gleicht derGoldsechmiedekunst.

BEAUTY

Geniale (Orc

idee

Die Zusammenarbeit zwischen dem
Schweizer Modedesigner Kevin Germanier
und dem Haus Guerlain geht in die zweite
Runde. Und was fiir eine! Nach seiner
Neuinterpretation des Bienenflakons in strah-
lendem Pink folgt nun Germaniers Version
der «Creme Orchidée Impériale Black», eines
weiteren Kultprodukts der franzdsischen
Marke. Das Hybridobjekt, das Kunstwerk,
Ode an das Upcycling und modernste
Kosmetik zugleich ist, wurde in einer limitier-
ten Auflage von nur 15 Stiick hergestellt. Fiir

3D-Objekt, das eine Reihe von technischen
Herausforderungen mit sich brachte. Wie
stets bei seinen Designs ist auch bei die-

ser Couture-Edition alles aufs Upcycling
ausgerichtet: So kamen recycelte Perlen und
Swarovski-Kristalle zum Einsatz, die die Zeit
iberdauern. Mit der Kooperation unter-
streicht Guerlain seinen Wunsch, zukiinftig
noch enger mit Kiinstlern aus verschiedenen
Bereichen zusammenzuarbeiten. Diesen wird
jeweils freie Hand gelassen - in diesem Fall
eine wohlduftende nach Orchideen. E.N.

den aus dem Wallis stammenden Designer
war das zweite Treffen mit Guerlain eine
Gelegenheit, mit der Farbe Schwarz zu arbei-
ten - eine fiir ihn neue Ubung. Er entwarf ein

Orchidée Impériale Black die Creme von Kevin
Germanier 2023, 15 nummerierte und signierte
Sammlerstiicke, wiederauffillbar, 10500 Fr.,
www.guerlain.com

Der Tiegel ist aus Porzellan
und mit Swarovski-Kristallen
besetzt.

MOBEL

Phinomenaler PlUsch

Nein, hier haben sich keine Katzen ausge-
tobt! Die Knétchen auf dem neuen Textil
des Mailénder Designhauses Flexform sind
auch keine Abnutzungserscheinungen, ganz
im Gegenteil. Die kleinen Schlingen sind
ein Garant flir Qualitét. Thre Geschichte
reicht bis zu den Etruskern und Romern
zurlick, die im Casentino-Tal in der
italienischen Provinz Arezzo bereits
hochwertige Wolle spannen. Im Laufe der
Jahrhunderte wurde dort die sogenannte
Rattinatura-Technik perfektioniert, bei

der die Fasern durch Reiben mit Steinen
aufgeraut werden. So wird der Wollstoff
widerstandsféhig und vor allem warm

und wasserdicht. Kein Wunder, dass die
Kutten der Mnche aus diesem robusten
Panno Casentino geschneidert wurden,
ebenso wie die Umhénge der Kutscher und
spiter die Jagdkleidung der Adligen. Aus
Griinden der Nachhaltigkeit und um diese
wunderbare regionale Handwerkskunst zu
wiirdigen, hat Flexform die Stoffart nun in
seine Kollektionen aufgenommen. R.L.

DESSOUS

Kettenreaktion

Sofa Supermax mit Panno-Casentino-Stoff,
ca. 10 500 Fr., Flexform, www.flexform.it
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Sudtor von Angkor Thom
in Schwingung.

N S

GETRANK

Hochstapler

Sie sieht aus wie die Spitze eines
Eisbergs und enthilt ein ganz beson-
deres Wisserchen: Die skulpturale
Flasche ist gefiillt mit «Belvedere 10».
Gewonnen wurde der Vodka aus der
Ernte eines einzigen Roggenfeldes.
Das biologisch angebaute Getreide
stammt aus dem Norden Polens, von
nur einer Ernte. Die Herstellung des
raren Tropfens ist inspiriert von jenen
zehnstufigen Verfahren, die 1910 bei
der Griindung der Destillerie angewen-
det wurden: Eingeschenkt wird der
Vodka, nachdem er vier Mal destilliert
worden ist und zehn Monate geruht
hat, um die samtige Textur herauszu-
bilden und Aromen von Kokosnuss,
Vanille und Kakao. Genossen wird er
vorzugsweise pur oder auf Eis. T.B.

Limitierter Vodka Belvedere 10, Belvedere,
= 70 cl/ 190 Fr., erhéltlich bei Globus.

UHR

Tempelco

Die Kollektion «Les Cabinotiers»
des Genfer Uhrenherstellers
Vacheron Constantin scheint aus
einer Schatztruhe entwendet zu
sein. Sie ist Einzelstiicken gewid-
met, die oft bereits an Liebhaber
verkauft sind, wenn sie enthiillt
werden. Zeugen sie doch von

der unglaublichen Virtuositét

der hauseigenen Uhrmacher. Die
Serie zum Jahresende bildet keine
Ausnahme. Sie erzihlt von der
weltweiten Expansion der Marke
und ihrer frithen Prisenz in Asien
ab Mitte des 19. Jahrhunderts.
Vier Exemplare sind dem Thema
«Denkwlirdige Orte» gewidmet:
der ehemalige Sommerpalast und
der Konfuziustempel in Peking,
die Tour De I'Ile in Genf und vor
allem das Geheimnis um Angkor

Das Modell ist einer
Khmer-Stéatte in
Kambodscha
gewidmet und nach
einem Werk des
Klnstlers Louis
Delaporte angefertigt.

Thom, der letzten und am
lingsten bestehenden Hauptstadt
der kambodschanischen Khmer
im 12. Jahrhundert: Meisterwerke
der Miniaturisierung mit

einer geradezu umwerfen-

den Damaszenerarbeit und
Mikroskulpturen. Fiir die
Angkor-Miinze wurden iiber

200 Arbeitsstunden benétigt,

um die neun winzigen, weniger
als einen Millimeter diinnen
Goldplatten zu bearbeiten. Wenn
sie mit einer neuartigen Technik
neben- und {ibereinandergelegt
werden, entsteht ein fabelhafter
Tiefeneffekt. Die Magie der men-
schlichen Hand! R.L.

Vacheron Constantin, Les Cabinotiers,
40 mm, Kaliber 1122 ultrafein,
vier Einzelstticke, Preis auf Anfrage.
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Entfache mich

Bei all den hitzigen Metaphern, die sich
auf die brennende Liebe beziehen, war es
unvermeidlich, dass ein Juwelier ein
Zindholzli anziindet: Die Mailander Marke
Pasquale Bruni erkundet das Thema in
inrer ersten Unisexkollektion (naturlich mit
mannlicher Ausstrahlung), die sich auf die
Kraft und die Energie des Feuers
konzentriert. Obacht! R.L.

Kollektion Accendimi, Armbander, Ringe
und Anhanger aus Rot- oder Weissgold oder
schwarzem Titan, mit Diamanten. Ab 3760 Fr.

Sein eigenes U-Boot steuem

L NICE TO HAVE

VON CHARLES-
ANDRE AYMON

Die «PowerRay Wizard>»
verschnt Fischer,
Touristen, die auf
den Malediven ihren
CO2-Fussabdruck ver-
grossern, und Taucher, die stindig vom
Tauchen trdumen. Die Wasserdrohne,
die aussieht wie aus einer Serie aus den
1990er- Jahren, muss nur ins Wasser
geworfen werden, um den Meeresboden
und die Flora und Fauna unter Wasser zu
filmen.

Im Gegensatz ihrer Verwandten in der
Luft gibt es bei dieser Zauberin aber ein
Problem: Die «PowerRay» ist {iber ein

Wasserdrohne PowerRay Wizard, von Power Vision, ab 640 Fr.

70 Meter langes Kabel mit ihrer
Basisstation an Land verbunden.
Diese wiederum ist iiber WiFi mit der
Fernbedienung verbunden. Ihr Handy
dient dabei als Bildschirm. Sie steuern
dann einen Rennwagen, der 7 km/h schnell
ist und bis zu 30 Meter tief tauchen kann.
Die Kamera filmt in 4K und LED sorgen
fiir ein klares Bild in nicht zu triiben
Gewdssern. Zwei Turbinen treiben das
Gerit horizontal an, eine weitere sorgt
fiir die vertikale Ebene. Das Ganze macht
Spass, erfordert aber auch ein wenig
Ubung, bevor man auf Tauchstation geht.
Als Zubehor gibt es ein Sonar, mit
dem man eine Karte des Meeresbodens
erstellen und Fischschwérme aufspiiren
kann. Das Datenblatt gibt eine maximale
Autonomie von vier Stunden an, aber bei
héchster Geschwindigkeit werden Sie
nicht ldnger als eine Stunde unterwegs
sein. Der Gipfel der Raffinesse: Das Ganze
passt in einen Rollkoffer, der auch als
Handgepick durchgehen konnte.

FOTOS: PD
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Der Trolley Duo von
Poltrona Frau wurde
von Roberto Lazzeroni
entworfen.
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Troll dich!

Bars serviert wird — nur zu gerne! Wahrend der Corona-

pandemie gingen die Verkaufszahlen der rollenden Minibars
durch die Decke, aber wer hitte es einem auch verdenken kénnen...
Aus der Not geboren ist die jiingste Generation der Servierwagen
trotzdem nicht. Urspriinglich im 19. Jahrhundert in Grossbritannien
als Tea Trolley erfunden, mit dem die feinen Damen der Gesellschaft
bedient wurden, tauschte man im Laufe der Zeit Earl Grey gegen Gin,
Darjeeling gegen Daiquiri. In den 1950er-Jahren, als viele Amerikaner
an den Stadtrand zogen, gehdrte eine eigene Hausbar genauso zum
guten Ton wie klirrende Eiswiirfel im Glas. «Mad Men»- méssig wurde
der Feierabenddrink mit den Nachbarn genossen. Jetzt erleben die
Trolleys ein stilvolles Comeback. Das italienische M6belhaus Poltrona

D ARFS NOCH EIN GLASCHEN SEIN? Wenn es von den neuen Trolley

Frau hat seine «Duo»-Linie soeben um einen eleganten Barwagen
erweitert (siehe Foto). Entworfen wurde er vom Designer Roberto
Lazzeroni, der Eschenholz mit Glas und Messing kontrastiert. Die
untere Platte ist wahlweise in Marmor, Glas oder Holz erhiltlich. Fiir
Kristina Dam Studio hat Omayra Maymé das Modell «Axis» designt,
das mehr Beistelltisch als Wagen ist. Komplett aus Holz gefertigt,
erinnern seine beiden tiberdimensionalen Ridder an ein Spielzeug.
Auf das Naturmaterial setzt auch Cassina bei seiner Re-Edition des
«Serving Cart». Die dédnische Architektin Bodil Kjaer entwarf das
Stiick 1963 fiir ihre eigene Wohnung, jetzt rollt es auch durch unsere
Heime. «<VVD»von Molteni & Cist fiir die Kiiche gedacht und kommt
mit Schneidebrett daher. Muss ja nicht immer Alkohol sein - Magazine
machen sich iibrigens auch ganz hervorragend auf den Wigelchen! ®

TEXT TINA BREMER

FOTO: GIULIO GHIRARDI
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DAS COLLIER «18.88 CT» MIT SEINEM BLAUEN SAPHIR IM SMARAGDSCHLIFF IST EINE HOMMAGE AN LOUISE.

T

LOUISES SOHN CARL EDUARD UND SEINE FRAU WILHELMINA TREIBEN DIE EXPANSION VON BUCHERER VORAN.

Der Glanz | uzerns

SEELE DES SCHWEIZER HAUSES IN SICH — OFT ALS FUNKELNDE DIAMANTEN.

EIN GANZES LEBEN
LANG habe er in die
Zukunft mit ihren un-
zdhligen Moglichkeiten
geblickt, «genidhrt von
meiner Leidenschaft fiir
das Aussergewohnliche.
Ich betrachte jedes neue Projekt als eine
Gelegenbheit, etwas zu schaffen, das zukiinf-
tige Generationen inspirieren wird.» Nach
dieser Philosophie hat Jorg G. Bucherer
jeden Tag gelebt, bis er Anfang November
2023 im Alter von 87 Jahren gestorben ist.
Bucherer, der das Familienunternehmen
in dritter Generation leitete, hatte das
Zepter 1977 iibernommen und seitdem die
Expansion des Unternehmens vorange-
trieben. In den 1980er-Jahren expandierte
er nach Osterreich, zehn Jahre spiter nach
Deutschland, 2013 wurde eine Boutique in
Paris eroffnet. Dabei warf er stets einen
Blick in den Riickspiegel, um das Erbe des
Hauses Bucherer in der Haute Joaillerie
wieder in den Fokus zu riicken. Was ist
die Stdrke der von Carl Friedrich Bucherer
und seiner Frau Louise 1888 gegriindeten
Marke? Schmuck, der Handwerkskunst und
Kreativitit vereint. Was ist ihre DNA? Die
Stadt Luzern, die auch Inspiration war fiir
zwei Schmuckstiicke mit magnetischem
Glanz.

Eine dieser Halsketten trigt den symbo-
lischen Namen «18.88 CT». Die Zahl ist
eine Anspielung auf das Griindungsjahr des

TEXT DIE REDAKTION

Hauses. Das Collier ist eine Hommage an
Louise Bucherer, eine der charakterstar-
ken Frauen, die zum Mythos des Hauses
beigetragen haben. Thre Personlichkeit und
die ihrer Schwiegertochter Wilhelmina,
die in den entlegensten Winkeln der Welt
nach Edelsteinen Ausschau hielt, prigen
die Geschichte des Juweliers. In den
214 Diamanten im Baguetteschliff, den
1451 Diamanten im Brillantschliff und
den 1076 Saphiren im Rundschliff, die ge-
schickt in Platin gefasst wurden, spiegeln
sich Luises Leidenschaft fiir Edelsteine und
Wilhelminas Talent, die schonsten unter
ihnen aufzusptiren. Die Farbspiele und ihre
faszinierenden Spiegelungen erinnern an
das Wasser des Vierwaldstittersees. Nicht
weniger als 1250 Stunden waren ndtig, um
das Stiick mit einem tiefblauen, 18,88-karé-
tigen Saphir im Smaragdschliff mit aus-
sergewOhnlichem Feuer zu fertigen. Der

BHCHERER

faszinierende Edelstein aus Myanmar, den
die Experten von Bucherer Fine Jewellery
ausgewdhlt haben, ist eine absolute Raritit.
Ein anderes achteckiges Collier erin-
nert an das Design der Kapellbriicke. Ein
spektakuldrer kissenférmiger Saphir von
13,56 Karat ist dabei umrahmt von
1246 Diamanten im Brillantschliff. Es sind
Stiicke, die den zeitgendssischen Ansatz
von Bucherer widerspiegeln, der tief in der
lokalen Identitdt verwurzelt ist. Edelsteine
aus der weiten Welt, aber ein Know-how,
das eng mit einer hiesigen Familie verbun-
den ist. Schweizer Prizision, aber mit einer
Prise Verriicktheit. Dieser Kurs wird von
Bucherer seit 1888 gehalten und verspricht
noch lange wunderbare Preziosen. Denn die
Erfolgsgeschichte geht weiter: Im vergange-
nen August wurde das Unternehmen von
Rolex aufgekauft, einer anderen Schweizer
Legende. ©

Seit Uber 130 Jahren ist die Stadt Luzermn die
Heimat von Bucherer. Hier erfullten sich Carl
Friedrich Bucherer und seine Frau Louise 1888
einen Traum, als sie ihr erstes Geschaft fur
Schmuck und Uhren eréffneten. Es war der Beginn
der Erfolgsgeschichte des Familienunternehmens,
aus der ein Imperium entstanden ist. Neben seinen
Schmuckwerkstatten ist Bucherer heute mit

100 Verkaufsstellen weltweit der fihrende Anbieter
von Luxusuhren und -schmuck.

IKONE

MIT BUCHERER

DIE HIGH-JEWELLERY-SCHMUCKSTUCKE VON BUCHERER FINE JEWELLERY TRAGEN DIE
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IE SCHNEEBEDECKTEN
BERGE. Die mit Raureif
behangenen Bdume. Die
rauchenden Niistern
der Pferde. Die einge-
frorene Landschaft des
Saanenlandes bildet
die Kulisse fiir eine romantische Fahrt im
Stil von Doktor Schiwago. Kutschentouren
rund um Gstaad gehoren zu den Klassikern
in der Weihnachtszeit. Der 48-jéhrige Ueli,
der die Kutscherei Reichenbach leitet und
meist anstelle des Kutschers das Gespann
fiihrt, hat seine Leidenschaft zum Beruf
gemacht, als er 1992 das Unternehmen fiir
Pferdeausritte gegriindet hat. Im Sommer
kutschiert er Géste in Galaroben zu Festen
und Hochzeiten. Im Winter hingegen brin-
gen seine romantischen Schlitten die Giste
in die Stille der Natur.

Der erste Frost ist noch weit entfernt,
als wir an diesem Herbsttag die kleine
Strasse entlangfahren, die das Zentrum
von Gstaad mit dem Chalet der Familie
Reichenbach in Lauenen verbindet. Auf
den umliegenden Wiesen grasen Kiihe, die
Blumenkisten sind noch voller Geranien,
die kleinen Fenster zieren Vorhédnge - das
Hauptquartier des Familienunternehmens
hat sich seine Authentizitit bewahrt.
Ueli, der von seinem treuen vierbeinigen
Freund begleitet wird, hat das wetterge-
gerbte Gesicht eines Menschen, der seine
ganze Zeit an der frischen Luft verbringt.
Unter seiner Tweedmiitze blitzen eisblaue

TEXT JENNIFER SEGUI FOTOS ULRIKE MEUTZNER

Augen hervor. Wenn es darum geht, uns in
die Geheimnisse der Schlittenherstellung
einzuweihen, ist er anfangs zuriickhaltend.
Die ersten Fragen werden auf Bérndiitsch
beantwortet. Auch wenn das Unternehmen
alle Nationalitdten transportiert: Seine
Produkte sind 100 Prozent made in
Saanenland.

Die Liebe zum Pferd
Ueli Reichenbach hat sein ganzes Wissen
von seinem Grossvater, der Karren fiir die
Landarbeit herstellte, und von seinem Vater
Ernst, der ebenfalls geschickte Hénde hatte.
Er beobachtete die sicheren Bewegungen
der beiden und horte sich die Ratschlédge
an, die von Generation zu Generation wei-
tergegeben wurden. Der leidenschaftliche
Pferdeliebhaber stellt nur Schlitten her, um
seinen eigenen Betrieb am Laufen zu halten:
«Ein Pferdeschlitten von uns ist sowieso
unverkduflich, weil er viel zu teuer wire.
Es ist alles Handarbeit, es stecken viele
Stunden Arbeit darin, mindestens sechs
Monate braucht es, bis wir eine Kutsche
gefertigt haben. Wer sich heutzutage eine
zulegen will, kauft sie in Léndern, in de-
nen Arbeit und Rohstoffe billiger sind, bei
Herstellern, die industrialisierter produzie-
ren», erklart er, wihrend er die Tiiren zu sei-
ner kleinen Werkstatt im Erdgeschoss des
Chalets 6ffnet. Hier haben der Handwerker
und sein Vater gemeinsam jedes der fiinf
Modelle gebaut, mit denen die Winter-
wanderungen durchgefiihrt werden. Bei fah-

ES GLEITET

Uelis Schlitten wird von zwei
Freibergern gezogen (li.). Um
die Stabilitat des Schlittens zu
gewahrleisten, wird das
Eschenholz in Langsrichtung
geschnitten (o. li.). Der
Zuschnitt der geschwungenen
Stuicke erfordert Geschick

(0. re.). Wie anno dazumal wird
mit einer Holzsage gearbeitet
(Mitte.). Diverse Werkzeuge
warten auf ihren Einsatz (Mitte
re.) Abschliessend wird rote
und griine Farbe auf die
Kutsche aufgetragen (u. re.).

Auf leisen Kufen

SIE ZIEHEN GEMACHLICH DURCH DIE SCHNEELANDSCHAFTEN DES SAANENLANDS: DIE SCHLITTEN
DER KUTSCHEREI REICHENBACH SIND UNTRENNBAR MIT DEM WINTER IN GSTAAD VERBUNDEN UND
WERDEN VON JEHER IN DER WERKSTATT DES FAMILIENCHALETS HERGESTELLT.

lem Gliihbirnenlicht auf einer Werkbank,
die von den Jahren poliert wurde und mit
Holzwerkzeugen vollge-stopft ist. Die
Arbeit an den Fahrzeugen aus Eschenholz,
das fiir seine Festigkeit und seine Elastizitét
bekannt ist, hat viele Tage und Nichte in
den Zwischensaisons gefiillt. Die einzige
Voraussetzung? Sie mussten bereit sein,
wenn die ersten Schneeflocken fielen.
Die nach Schablonen, die seit Jahrzehnten
als Massstab dienen, zugeschnittenen
Teile werden in einer ganz bestimmten
Reihenfolge zusammengesetzt: «Es ist
wie ein Haus, vom Boden bis zur Decke.
Hier beginnen wir mit den Kufen, dann
den Beinen, dem Rahmen und schliess-
lich den Bénken. Der letzte Schliff kommt
mit dem Anstrich und der Dekoration mit
den Schaffellen, die warm halten sollen.»
Die verschiedenen Teile des Schlittens
sind erstaunlich komplex: «Fiir eine Tiir
braucht man 57 verschiedene Teile», erklart
Reichenbach. Die Schlitten werden von
kriftigen Freibergern gezogen, die er und
seine Familie im Stall hinter dem Chalet
zlichten und einreiten.

Dank eines ausgekliigelten Systems von
abnehmbaren Riddern sind die Pferde in
der Lage, ihre Fahrt fortzusetzen, wenn
der Schnee, wie es immer haufiger der Fall
ist, auf sonnigen Abschnitten der Strecke
schmilzt. Ein Fahrzeug, das fast so altist wie
die Mobilitdt und sich im Handumdrehen an
neue Gegebenheiten anpasst — die Schlitten
werden uns noch lange begleiten. ®

Reichenbach

Weil er kein Bauer werden
wollte und Pferde seine
Leidenschaft waren, fing
Ueli 1992 mit gerade
einmal 16 Jahren an,
seine ersten Passagiere
zu befoérdern. Seitdem ist
die Familie Reichenbach —
Briider, Schwestern, Vater,
Cousins und Cousinen —
dank der alten Kutschen
und selbstgebauten
Schlitten nicht mehr zu
bremsen. Zu ihrer
Kutscherei gehort auch
das Bochtehus Beizli, ein
Uber 300 Jahre alter
Bauernhof am Fusse des
Naturschutzgebiets Rohr,
wo die Passagiere und
andere Besucher mitten
im Nirgendwo eine
Mahlzeit zu sich nehmen
kénnen.
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JAPANISCHE
HANDWERKSKU
IN VOLLENDUNG®

i DER MAZDA CX-60 PLUG-IN-HYBRID

Entdecken Sie im Innenraum das japanische Konzept«Ma = Ruhe und wurdevolle
Schonheit durch schlichte Ausstattung», bei dem jedes Designelement einen Zweck hat.
Sorgfaltig ausgewahlte Materialien wie echtes Ahornholz, hochwertigéS Leder, japanische
Stoffe und Chromdetails wurden in diesem menschenzentrierten Fahrzeug ha"t_monisch
kombiniert. Wenn wir uns schon so um die Details kiimmern, wie sieht es dann erst mit
Ilhren Emotionen bei einer Fahrt im Mazda CX-60 aus?

mazda.ch/cx-60

E3 Energieetikette 2023

CRAFTED IN JAPAN
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acherim \Wind

DIE KLIMAERWARMUNG LASST DEN FACHER EIN REVIVAL ERLEBEN. IM SOMMER
ALS ABKUHLUNG, IM WINTER ALS SCHICKES ACCESSOIRE. DER UNVERZICHTBARE DAMENBEGLEITER

VON EINST KOMMT NUN ALS STILVOLLE UNISEXVERSION ZURUCK.

TEXT JENNIFER SEGUI

N EINEN SCHWARZ-GOLDENEN PAILLETTENANZUG gekleidet

und mit wehenden Haaren klappte sie ihn verheissungs-

voll auf. Beyoncés schwarzer, mit Strasssteinen besetz-

ter XXL-Fdcher, der auf ihrer letzten «Renaissance»-Tour

Teil der Choreografie filir ihren Song «Heated» war, ist

ein echter Hingucker. Die etwas weniger luxuridse,

aber ebenso begehrenswerte Merchandising-Version
des Fidchers wurde schnell zum Must-have der Fans. Von der
Zeitschrift «Vogue» als unverzichtbares Accessoire bezeich-
net, zeigt sich der Ficher stolz auf der Lebensbiihne Strasse.
Diesen frischen Wind spiirt auch Eloise Gilles. Im Jahr 2010
beschloss die Kunsthandwerksliebhaberin zusammen mit ihrer
Geschiftspartnerin Raphaélle Le Baud, das beriihmte, 1827 in Paris
gegriindete Facherhaus Duvelleroy, das seit dem Ende des Zweiten
Weltkriegs einen Dornrdschenschlaf gehalten hatte, wiederzube-
leben. Die beiden Partnerinnen tauchten in die Archive ein und
entdeckten die Plisseeform in den Schrénken des Familienerben
Michel Maignan. Sofort machten sie sich auf die Suche nach
Handwerkern, die mit Falten, Federn und Holz umgehen konnten,
um die Herstellung dieser alten Accessoires mit einem Hauch von
«Kiihnheit und Traum» wiederzubeleben. Die Duvelleroy-Ficher,
die in Zusammenarbeit mit jungen zeitgendssischen Kiinstlern
als Prét-a-porter-Modelle oder im Auftrag grosser Hiuser als
Luxusaccessoires angeboten werden, stehen wieder im Rampenlicht:

von der Met-Gala bis zu den Terrassen der Grand Hotels am Meer.
«Seit zwei Jahren verspiliren wir eine starke Nachfrage, unsere
Verkaufszahlen haben sich verdoppelt», sagt Gilles. «Natiirlich
bringt er Abkiihlung an heissen Tagen. Aber der Ficher ist auch von
Festen und Festivals nicht mehr wegzudenken. Eine immer jiingere
Kundschaft trégt ihn wie ein eigenstdndiges Modeaccessoire.»

Die Anfiinge reichen bis in die Antike

Dieses niitzliche, oft dreieckige Stiick Stoff hat im Laufe der
Jahrhunderte alle mdglichen Rollen gespielt. Vom schlichten
Objekt, das frischen Wind bringt, zum Statussymbol, Kunstwerk
oder Werbeartikel. Es diente als Schleier fiir das Licheln der Geishas,
als Filter flir die Persiflagen der Hofdamen und als unentbehr-
liche Verldngerung der Hénde fiir die flamboyanten spanischen
Flamencos.

Die ersten Exemplare gehen zuriick auf die Antike. Fiir die
Herstellung des dgyptischen Flagellums, einer Herrschaftsinsignie,
oder des griechischen Ripis wurde eine feste Fliche aus gefloch-
tenen Pflanzen oder Stoff verwendet. Sie diente sowohl zur
Erfrischung als auch zur Abschreckung von Insekten. In ihren
luxuridsesten Ausfiihrungen bestanden sie aus Myrten- oder
Lotusbléttern, Pfauen- oder Straussenfedern und sogar aus
Pferdehaaren, die an einem Griff aus Edelholz befestigt waren.
Im 7. Jahrhundert erfanden die Japaner den Sensu, einen faltbaren

Der Facher Tulipe Blanc,
eine zeitgendssische
Kreation aus dem
Hause Duvelleroy.
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Fdcher, der von Fledermausfliigeln inspiriert war — diesem myste-
ridsen fliegenden Sdugetier verdankt das Accessoire auch seinen
ersten Namen Komori. Wahrend sich das geniale System in China
und spéter in Fernost verbreitete, brachten es die portugiesischen
Entdecker im 16. Jahrhundert aus den Kolonien mit. Die Européder
versetzte es in helle Aufregung, vor allem Katharina von Medici, die
ihren Fécher in Italien iiberall zur Schau trug. Dieses Accessoire hat
Grosse! Ein konigliches Zepter in weiblicher Form, sagten unter-
wiirfige Hoflinge. Andere spotteten, dass man damit ein héssliches
Gebiss verbergen kénne... Katharina und ihre jiingere Cousine Maria
de Medici blieben unbeeindruckt und sorgten durch ihre Ehen auch
am franzosischen Hof fiir eine frische Brise. Das kostbare Accessoire
wird {ibrigens héufig von Parflimeuren hergestellt, da man mit ihm
auch Wohlgeriiche in Rdumen verteilen kann.

Statussymbol und Kunstwerk

1678 fithrte Ludwig XIV die Zunft der Fichermacher ein: Sie sollten
die Fécher plissieren und zusammensetzen, wahrend die Tischler
Ficher aus Holz oder Edelmetall herstellten. Stibe aus Perlmutt,
Elfenbein oder Schildpatt, Intarsien und Seiden- oder Goldfdden
veredelten die kleinen Schmuckstiicke, die zur Hochzeitsausstattung
gehorten. 1760 erfand ein Mann namens Martin Petit eine
Plisseeform, die eine schnellere Produktion ermdglichte und zur
Verbreitung des Objekts beitrug, das nun seine Bliitezeit erlebte.
Zu dieser Zeit soll der Ficher auch seine eigene nonverbale Sprache
mit sich gebracht haben, und zwar bei den korsettbehafteten Damen
der feinen Gesellschaft. Wie sich herausgestellt hat, war dieser
Geheimcode wahrscheinlich eher eine Marketingmassnahme: Die
Londoner Filiale von Duvelleroy, die auch Konigin Victoria beliefer-
te, soll eine Broschiire mit den Codes dieser angeblichen Sprache
herausgegeben haben, um ihren Produkten eine mysteridse Note
zu verleihen.

In der Schweiz hat der Maler und Graveur Johannes Sulzer, der
sich nach einer Karriere als Goldschmied in Paris in Winterthur
niederliess, besondere Stiicke geschaffen, von denen heute zwo6lf im
Schweizerischen Nationalmuseum aufbewahrt werden. Die Facher
bilden im Scherenschnitt kleine Szenen aus dem Leben ab und sind
mit seiner persdnlichen Note verschonert worden, das heisst mit
etwas Silberstaub, der dem Stoff das Aussehen von Seide verleiht.

Als aristokratisches Symbol erlebte der Ficher wihrend der
Revolution von 1789, als die Accessoires des Hofes aus der
Mode kamen, seinen Niedergang. Als die Gréfin von Berry
1829 einen Ball in den Tuilerien veranstaltete, feierte er jedoch
schon wieder sein Comeback. In Paris gab es daraufhin im-
mer mehr Fichermacher. Zu ihnen gehdrten Alexandre, Kees
und Duvelleroy. Das Accessoire erlebte Hohen und Tiefen bis
in die Roaring Twenties, als Modelle aus Federn den Rhythmus
der Charleston-Schritte bestimmten. Die Sammler rissen
sich um die Modelle, die von den Malern des Impressionismus
und der Nabis, darunter Paul Gauguin, entworfen wurden.
Nach dem Zweiten Weltkrieg, als der Ficher zum ultimativen
Verbiindeten bei Hitzewellen wurde, geriet er in den 1980er-Jahren
wieder in Vergessenheit und wurde nur noch von Paradiesvogeln in
Nachtclubs eingesetzt. Modezar Karl Lagerfeld machte den Fécher
zu einem seiner Lieblingsaccessoires: «Es war die Zeit des Studio
54>, erkldrte er. «<Es gab keine Klimaanlagen, alle rauchten, die Luft
war unertréglich. Ich hatte die Idee, einen Ficher zu benutzen, und
er wurde sehr schnell unverzichtbar...»

Heute ist der Ficher demokratisiert, modernisiert und in zig
Varianten erhltlich. Er findet sich sowohl in Frauen- als auch
in Méannerhénden und erlebt einen neuen Aufschwung. Eloise
Gilles bedauert jedoch: «Heute gibt es in Europa nur noch ein
Dutzend Personen, die in der Lage sind, Modelle fiir die gros-
sen Modehduser anzufertigen.» Sie ldsst ihre Prét-a-porter-
Modelle in Spanien und besonders extravagante Bestellungen
von einem der wenigen Handwerker in Frankreich anferti-
gen, die noch die Techniken des Fdchermachens beherrschen.
Dennoch scheint der Erfrischung bringende Ficher eine glinzende
Zukunft vor sich zu haben - als stilvolle Art und Weise, auf die
Klimaerwidrmung zu reagieren. ®

SANFTE
BRISE

1555 Katharina von
Medici war eine erste
Botschafterin des
Fachers.

1760 Eine Form aus
Karton, in die der Stoff
eingelegt wird.

1765 Das Pamphlet
mit den angeblichen
Geheimcodes des
Fachers.

1770 Ein fein
gearbeiteter Facher, der
von den Miss-
geschicken am Hof des
Konigs erzahlt.

1790 Der Schweizer
Johannes Sulzer malte
gerne Szenen aus dem
Alltagsleben.

1829 Der Facher
verschwand mit der
Franzésischen
Revolution, tauchte
aber 1829 bei einem
Ball in den Tuilerien
wieder auf.

1991 Karl Lagerfeld
mit Topmodel Linda
Evangelista und seinem
Lieblingsobjekt.

2023 Sangerin
Beyoncé auf ihrer
«Renaissancex-Tour.
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Wir sehen

DIE SIGNALFARBE MACHT SICH
NUR AUF DEN LIPPEN GUT?
VON WEGEN! IN DER ADVENTSZEIT
TRAGEN WIR ROT AUCH
AUF DEN LIDERN UND WIMPERN.

TEXT KATRIN ROTH

OT, DAS GLUHT wie das
Feuerim Cheminée, ist
ein fester Bestandteil
des Festtagslooks: auf
den Lippen, auf den
Nigeln. Neu kom-
men in dieser Saison
auch rot geschminkte Augen dazu - die
Farbpalette reicht von Fuchsia-Pink iiber
Mauve bis zu Scharlachrot. Zu verdanken
ist der Trend einmal mehr der Gnade oder
dem Fluchvon Social Media, wo der Hashtag
#redeyeshadow bereits im Friihling tiber
50 Millionen Aufrufe erzielte und damit ei-
nen Look salonfidhig machte, vor dem bisher
selbst erfahrene Schminkprofis Respekt
hatten.

Sie sind noch nicht {iberzeugt? Das
ist verstdndlich, zumal rote Augen oft
mit Krankheiten, Weinen oder Allergien
in Verbindung gebracht werden. Hinzu
kommt, dass Rot sehr intensive Gefiihle
auslosen kann. Vielleicht ist es kein Zufall,
dass diese spektakuldre und zugleich dra-
matische Farbe gerade in einer Zeit trendet,
in der die Welt aus den Fugen zu geraten
scheint. «Psychologen sind schon lange
fasziniert vom Einfluss der Farbe Rot auf
die menschliche Psyche», schreibt die
englische Historikerin und Autorin Kassia
St. Clair in ihrem Buch «Die Welt der
Farben» (Tempo Verlag) iiber jenen Ton,
welchem seit je die stdrksten Gegensitze
zugeschrieben werden: Leidenschaft,
Dynamik, Erotik, Warme, Stérke, Gliick, aber
auch Hitze, Aggression, Macht und Zorn.
Laut Forschung fiihrt der Anblick von Rot
zur Erhohung des Blutdrucks und zu einer
beschleunigten Atmung. «Rote Pigmente
wurden iiber neo-lithische Gréber auf der
ganzen Welt gestreut; Sportmannschaften
in roten Uniformen gewinnen hiufiger;
Babys reagieren frither auf Rot als auf andere
Farben. Es ist schwierig, genau zu entschliis-
seln, was Rot mit uns macht, aber es {ibt eine

Make-up wie Flammen:
Rot auf den Augen,
Lippen und Wangen.

Anziehungskraft aus», sagt St. Clair in einem
Interview. Eine, die schon friih das Potenzial
der Farbe Rot erkannte und zu einer der
Signalfarben ihres Brands machte, war die
franzosische Modedesignerin Gabrielle
Chanel. Fortgesetzt wird diese Tradition
von ihren Nachfolgern, die in diesem Jahr
mehrere Make-up-Neuheiten mit verschie-
denen Rottonen fiir die Augen lancierten.
Da ein Augen-Make-up in Rot fiir viele
Menschen Neuland ist, raten Profis wie
Michelle Fischer, National Make-up-Artist
von Dior, zum langsamen Herantasten:
«Gehen Sie in kleinen Schritten vor, indem
Sie einen Rotton auf den Brauenknochen
auftragen, bevor Sie sich fiir roten
Lidschatten oder Liner entscheiden.»

Der Mix macht’s
Ebenfalls ein guter Einstieg sei die stufenweise
Verwendung von rotem Lidschatten als
Ubergangsfarbe zum Vermischen neutra-

ler T6ne. Wer nun noch immer zogert, dem
sei gesagt: Rot ist nicht gleich Rot. Je nach
Nuance und Produkt lassen sich ganz un-
terschiedliche Effekte erzielen. Fischers
Tipp: «Ein doppelt gefliigelter Liner - ein-
mal in Schwarz und einmal in Rot - ver-
leiht einem klassischen Look sofort einen
leichten Twist.» Ahnlich tont es bei David
Hahmeyer, Trainingsmanager von Clarins,
der ebenfalls zur Verwendung eines Kajals
oder Liners bei rotem Lidschatten rét: «Oft
lohnt es sich, auch die untere Wasserlinie
mit dunklem Kajal zu betonen.» Wichtiger
als irgendwelche Regeln sei aber die Freude
am Ausprobieren, betonen beide Experten.
Die Inspiration dazu fand sich unter ande-
rem bei zahlreichen Stars auf dem farblich
passenden Teppich an den Filmfestspielen
in Cannes, die im wahrsten Sinne des
Wortes rotgesehen und damit vorgemacht
haben, wie vielfdltig und schon rot ge-
schminkte Augen aussehen kdnnen. ©

FATAL

Die neue Mascara von
Chanel sorgt mit roten
Farbpigmenten fur
exrtavagante Wimpem.
Mascara Noir Allure Rouge
Grenat, Chanel, ca. 55 Fr.

INNOVATIV

Die funf Nuancenin
schimmernd bis metallisch
sind perfekt aufeinander
abgestimmit.

5 Couleurs 879 Rouge
Trafalgar, Dior, ca. 87 Fr.

VERSATIL

Schminkstift mit zwei
hochpigmentierten
Farbtonen.

Long-Wear Cream Shadow
Stick Duo Golden Pink/
Taupe, Bobbi Brown, 58 Fr.

INTENSIV

Derhochpigmentierte
Puderlidschatten kann als
Basis verwendet werden
oder in mehreren Schichten
als Total-Look.

Eye Shadow, MAC, 28 Fr.

FESTLICH

Die Lidschattenpalette
«Endless Nights» aus

der Holiday Collection ist
limitiert — also schnell sein!
Endless Nights Eyeshadow
Palette, NARS, ca. 75 Fr.

PFLEGEND

Revitalisierende, sanfte
Volumenpflege, die die
Wimperm farbig tuscht.
Mascara Trait d’Hermés
No. 03 - Rouge H,
Hermeés Beauté, 70 Fr.

FOTOS: PHILIPP JELENSKA / TRUNK ARCHIVE, PD
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Accessoires fiir einen stilvollen Auftritt: Carré Florilegio aus handgerolltem, mehrfarbigem Seidentwill, 90 x 90 cm, Dior. Einstecktuch aus Seidentwill mit Pinktchenprint, FURSAC (erhaltlich bei Globus). Carré Costume
de féte aus handgerolltem Twill aus 100% Seide, 90 x 90cm, Hermés. Uhr Centrix Diamonds (R30019742), Automatikwerk, zwolf Diamanten auf einem facettierten Zifferblatt, wasserdicht bis 50 m, 2500 Fr., Rado.

Die Bander sind bei Globus erhaltlich.
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GLAMOUR

ELEGANT, ZEITLOS UND EINE IKONE
DES HAUSES: DIE «CENTRIX» VON
RADO KEHRT DIESES JAHR MIT
NEUEN ABMESSUNGEN UND EINEM
GROSSZUGIGEN ZIFFERBLATT
ZURUCK. DAS IDEALE GESCHENKI!

FOTO CALYPSO MAHIEU

INE UHR, die schlicht und doch schick ist, elegant und zeitlos zugleich. Kein Kinderspiel,
ein solches Exemplar zu finden. Der «Centrix»-Kollektion von Rado gelingt der
Balanceakt. Erhéltlich in verschiedenen Grossen und Farbkombinationen, mit Quarz-
oder Automatikwerk, ist fiir jeden Geschmack und jede modische Laune ein Modell
dabei. Die Vielseitigkeit ist ihr grosster Erfolg. Nun erfindet sie sich neu. Was ist der
Unterschied zu fritheren Varianten? Die Uhr wird in zwei Abmessungen angeboten
(mit einem Durchmesser von 30,5 mm oder 35 mm), mit einem grossziigigen Zifferblatt und einem
Saphirglas, das die Rénder des Gehduses bedeckt. Es besticht durch seine weichen Rundungen. Auf
der Zifferblattseite zieht eine zart silberfarbene Oberflache mit 3-D-Effekt die Blicke auf sich. Auch
der Schriftzug «Jubilé» kehrt zuriick, in Szene gesetzt von zwolf Diamanten als Stundenindex. Um
die Zartheit noch zu steigern, sind die Seiten des Gehduses gewolbt, wihrend das Saphirglas auf der
Riickseite den Blick auf ein Automatikwerk mit Spiralfeder aus Nivachron™ und Schwungmasse freigibt.
Seit ihrer Lancierung im Jahr 2010 spiegelt die «Centrix» Rados stidndige Suche nach innovativen
Materialien wider. Mit der Einfiihrung der «Rado Integral» im Jahr 1986, als erstmals Keramik Einzug
in die Kollektionen hielt, hat die Marke in diesem Bereich eine Vorreiterrolle eingenommen. Seit fast 40
Jahren beschiftigen sich die Wissenschaftwler des Unternehmens mit der Entwicklung von Keramik,
insbesondere mit den einzigartigen Monoblockgehgusen. Keramik hat sich als Verfithrungsobjekt eta-
bliert: Thre Textur wirkt wie eine zweite Haut, seidig, ultraleicht, kratzfest und mit einer Temperatur,
die sich der des Korpers anpasst. Die «Centrix» verbindet das Keramikarmband mit Edelstahl in einer
interessanten Polychromie aus Braun und Rosa, die dem Stiick einen Hauch von Zeitlosigkeit verleiht.
Die ideale Uhr fiir Feiertage - passt sie doch zu den extravagantesten und buntesten Outfits. @

BLIKREATION

DEZEMBER MIT RADO
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Klein, aber oho: Rolex pragte
sogar sein Logo auf die Krone
- passenderweise ebenfalls
eine Krone.

Konigliche Kronce

SIE ADELT DIE KOPFE VON MONARCHEN, ABER AUCH
UHREN: DIE KLEINE KRONE IST EIN WERTVOLLER TEIL DER

MECHANIK = MIT GROSSER WIRKUNG.

TEXT MATHILDE BINETRUY

IN VERLORENER SCHLUSSEL
kann viel Arger verur-
sachen. Im 19. Jahrhundert
bedeutete der Verlust eines
bestimmten Schliissels,
dass man Gefahr lief, ein
ewiger Zuspitkommer zu
sein. Denn damals zog man seine mecha-
nische Uhr mithilfe eines Schliissels auf.
Stellen Sie sich vor, Sie miissen einen Zug
erwischen, einen Termin einhalten, aber
die Zeit wird nicht mehr korrekt angezeigt:
Diese Furcht bewegte die Uhrmacher dazu,
die erste Aufziehkrone zu entwickeln.
Félschlicherweise stellt man sich eine
Art Knopf vor, der am Rand des Gehéuses
angebracht ist, fast wie ein Schmuckstiick.
Dabei enthilt das kleine Bauteil Dichtungen,
Federn und Stifte, die mit dem Uhrwerk
verbunden sind. Die Krone zieht den Mecha-
nismus auf oder steuert andere Funktionen,
wie das Einstellen der Uhrzeit, des Datums,
den Start des Chronometers... Sie hilt aber
auch Staub, Feuchtigkeit und Wasser fern.
Ihre Wasserdichtigkeit wurde erstmals
am 7.0ktober1927 getestet: Die britische
Sportlerin Mercedes Gleitze schwamm mit
einer «Rolex Oyster» am Handgelenk durch
den Armelkanal. Die Liinette, der Boden und
die Krone sind in den Geh#dusemittelteil

eingeschraubt. Spdter verewigte Rolex
sogar stolz sein Logo auf seinen Kronen.
Die Bedeutung des kleinen Stiicks wird
oft durch seine Asthetik unterstrichen.
Die grosse Zwiebel-krone, ein Erbe der
Fliegerhelden, die ihre Werkzeuge mit be-
handschuhten Hinden bedienen mussten,
bleibt bei den von der Welt der Fliegerei in-
spirierten Editionen erhalten, insbesondere
bei Longines oder bei IWC. Cartier ist fiir
seine Cabochon-Krone berithmt, wihrend
Audemars Piguet eine sechseckige Version
fiir seine «Royal Oak» entwarf und vor
Kurzem eine intuitive «Superkrone» kreiert
hat, die mehrere Funktionen inner- halb der
Uhr «Code 11.59 RD#4» korrigiert.

Oft wird das kostbare Stiick von einem
spezialisierten Zulieferer hergestellt, wie
etwa von der Firma Cheval Freres in der
Franche-Comté. David Kruttli, Vertriebs-
und Marketingleiter der IMI-Gruppe, zu
der das Unternehmen gehort, betont:
«Man kann heute immer komplexere
Formen, ge-spannte Linien, scharfe Kanten
usw. bearbeiten. Und sich fiir zahlreiche
Materialien entscheiden, wie Keramik,
Titan, Karbon...» Die Schwierigkeit be-
steht natiirlich darin, die perfekte Gleichung
zwischen Funktionalitit und Asthetik zu
finden. Die Kronung aller Bemithungen. ®

IHRE MAJESTATEN

lkonisch
Diese Uhr weckt Erinnerungen an die

: ;_"_ MEKICO o | grossen Zeiten der Luftfahrt: Die
...-.}E'i“ yORK o |:|_E,-,.-l,.é;?-'.-;g konische Krone ermoglichte eine
e @ einfache Handhabung wahrend des
Fluges, selbst mit Handschuhen.
18800 Fr. IWC Timezoner
Top Gun Woodland

Rockig

Dieses fliegende Tourbillon hat eine
Punk-Attitde! Die Krone aus Titan,
die einen Rubin und eine Dichtung
aus Kautschuk umschliesst, ziert ein
Totenkopf. Auf 50 Stick limitiert,
985000 Fr. Richard Mille RM 66
Flying Tourbillon

Robust

Fur dieses Makeover der Avenger
konzentriert sich Breitling auf Details
aus der Luftfahrt — wie die Titan-
krone. Das Material wird oft in der
Aviatik verwendet, 9100 Fr.
Breitling Avenger BO1 Chrono-
graph 44 Night Mission

Tiefgriindig

Die gezahnte Krone dieser neuen
Spirit ist verschraubt, wodurch im
Gegensatz zu einem Standardmo-
dell eine extreme Wasserdichtigkeit
(100 m) entsteht, wenn sie voll-
standig geschlossen ist, 4900 Fr.
Longines Spirit Flyback

Stossfest

Die Kronenschutzbriicke (1956 pa-
tentiert) dieser Luminor Due schitzt
vor Stossen und versehentlicher
Manipulation und gewahrleistet,
dass die Uhr auch in grossen Tiefen
wasserdicht ist, 20 900 Fr.

Panerai Luminor Due

Intuitiv

Die Marke bleibt ihrer Philosophie
«Weniger ist mehr» treu. Das
Einstellen der Uhrzeit und des Da-
tums erfolgt Uber die Krone, das
Logo ist transparent, 54 000 Fr.
H. Méser & Cie Endeavour
Perpetual Calendar Funky Blue

Legendar

2023 feierte Cartier den 100. Ge-
burtstag des Modells Tank Cintrée.
Die Neuauflage kornmt mit einer
Krone daher, die mit einem
Cabochon-Saphir besetzt ist.
Limitiert auf 150 Exemplare,

37 000 Fr. Cartier Tank Cintrée

Chic

Diese Kollektion ehrt Caroline Murat,
die Schwester von Napoleon Bona-
parte. Das Modell mit einer Krone bei
vier Uhr, die mit einem Diamanten
besetzt ist, schafft diese Aufgabe.
Limitiert auf 20 Stuck, 54 200 Fr.
Breguet Reine de Naples

Sportiv

Die ikonische Black Bay mit ihrer
bordeauxroten Lunette ist wieder da!
Wie bei den Taucheruhren von Tudor
aus den 1950er-Jahren ist sie mit
einer verschraubten Krone ausge-
stattet. Bis 200 m wasserdicht,
4150 Fr. Tudor Black Bay

FOTOS: PD
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IMMER MEHR LUXUSHAUSER SUCHEN NEUE HOHEN UND EINSATZGEBIETE: DER SKISPORT STEHT
DABEI SO HOCH IM KURS WIE NOCH NIE. DIE LOGOS DER GROSSEN MARKEN EROBERN DIE PISTEN.

TEXT SILKE BENDER

UN AUCH CHANEL. In einem Holzchalet aus dem
frithen 20. Jahrhundert gibt das Haus diese
Saison seine Premiere in Gstaad. Die Pop-up-
Boutique bietet auf 120 Quadratmetern und
zwei Etagen ab dem 18. Dezember nicht nur
Schmuck, Parfum und Accessoires an, sondern
auch die neue «Coco Neige»-Skikollektion.
Ebenso technisch wie elegant interpretiert Chefdesignerin
Virginie Viard den Stil der Hausgriinderin fiir Piste und Apres-Ski.
Mademoiselle Chanel selbst war schliesslich in den 1930er-Jahren eine
begeisterte Ski- und Schlittenfahrerin. Fotos zeigen sie mit gerippter
Hose und einem weissen Schal um den Hals. Neben wasser- und wind-
abweisenden Satins oder Jerseys fiir Parkas, Overalls und Hosen in
den typischen Farben Schwarz, Weiss, Beige oder Marine kommt heute
besonders die Signalfarbe Fuchsia zum Einsatz: in kurzen Westen,
Skianziigen oder einer Wendejacke aus schwarzem Leder und flau-
schigem Shearling.

«La montagne, ca vous gagne» (Sie haben sich die Berge ver-
dient): Der Slogan, mit dem in den 1990er-Jahren der franzdsische

Skitourismus um neue Kunden warb, kdnnte heute auch fiir die
Luxusmode gelten. Sie hat den Schnee und die Berge als neuen
Absatzmarkt entdeckt und entwirft zunehmend Kleidung und
Ausriistung fiir den Wintersport. Fiir Sophie Lacoste, Co-Vorsitzende
des franzosischen Skimodelabels Fusalp, ist das eine logische
Entwicklung: «Ich wiirde sagen, dass sich das Phinomen nach der
Coronapandemie verstirkt hat. Wie alle sehnen sich auch die sehr
reichen Menschen nach sauberer Luft, einer anderen Beziehung zur
Natur und einer bestimmten Vorstellung von Freiheit. Vielleicht
entscheiden sie sich heute eher fiir die authentischen Alpen als fiir die
Malediven im Winter... Natiirlich folgen die Marken ihrer Klientel.»
Die Piste prapariert hétten jedoch Hotellerie und Gastronomie,
meint Marie Dupin von der Beratungsagentur Nelly Rodi im
Wirtschaftsmagazin «Les Echos». Diese hitten als Erste begon-
nen, ihre Angebote auf eine anspruchsvolle und zahlungskriftige
Klientel zuzuschneiden - und damit den Rahmen geschaffen, in dem
sich auch die Luxusmode wohlfiihlt: «Viele Skidestinationen in den
Alpen sind zu Hyperluxusorten geworden. Manche bieten heute eine
hdéhere Dichte an Fiinfsternehotels und Sternerestaurants als Paris.»




Die Dior-Boutique in St. Moritz wird diesen Winter ganz im Zeichen
von Paris stehen: Die Kollektion «DiorAlps» vereint Funktionalitét
und Couture und setzt auf den Total Look. Daunenjacken, Parkas,
Apres-Ski-Stiefel oder Overalls sind alle mit dem schwarz-weiss-
gedruckten «Plan de Paris»-Print verziert, den Maria Grazia Chiuri
schon in der aktuellen Prét-a-porter-Mode erstmalig vorstellte — eine
Weiterentwicklung des Toile-de-Jouy-Musters des Hauses. Dazu kom-
men Strickmode und Skianziige in den franzdsischen Nationalfarben
Blau, Weiss und Rot. Fiir eine Klientel, die weniger auf Logos denn
auf Understatement auf und abseits der Piste setzen will, bietet Loro
Piana dezente Naturtdne und locker fallende Silhouetten in seinen
flauschigen Konigsdisziplinen an: Kaschmir und Cashfur, eine warme,
extrem weiche Seide-Kaschmir-Mischung mit Teddy-Optik.

Schaulaufen auf der Piste

Armani, bereits seit 2014 mit einer Boutique in St. Moritz prisent, star-
tete mit der hauseigenen Skikollektion «Armani Neve» vier Jahre spd-
ter. Letzten Dezember machte Giorgio Armani das alte Olympiastadion
des Bergdorfes, heute bewohnt von Mobeldesigner Rolf Sachs, zur
Kulisse einer epochalen Skimodenschau. Diese Saison schldgt er
volumindse Steppjacken, Mini-Capes aus Shearling, Strickjacken in
Pelzoptik und kérperbetonte Jumpsuits vor. Die Farben? Viel Schwarz
und Beige, kontrastiert mit Apricot- und Rosétonen. Es war iibrigens
das italienische Haus Fendi, das als Erstes 2016 das Schaulaufen
der Luxushduser auf den Pisten einleitete. Dieses Jahr setzt es auf
Wendejacken in geddmpften Farben wie Tabakbraun, Anthrazit oder
Ecru und atmungsaktive und wasserfeste Tech-Materialien, teils aus
Recycling-Garnen. Echtpelz, ein durchaus umstrittenes Standbein der
Marke, wird zum Teil durch ebenso flauschige Details aus 100 Prozent
Wolle ersetzt.

Bleibt noch der franzosische Luxus-Leader Louis Vuitton, schon
lange Dauergast in Gstaad, St. Moritz oder Crans-Montana. Spezielle
Skibekleidung, die innovative Materialien mit dem Stil des Hauses
kreuzt, bietet das Haus erst seit 2021 an. Die «LV Ski» fiir Mdnner
und Frauen zeigt sich diesmal in einer Farbpalette aus leuchtendem
Rot, Marineblau, Eisblau sowie Weiss und Schwarz. Was nicht fehlen
darf: Die LV-Initialen. Sie sind fast in jedem Look ebenso présent wie
die Monogramm-Blume, die hier auch als Eisblume gelesen werden
kann. Zum Thema passend: Im Musée des Arts Décoratifs in Paris
wird noch bis April in der Ausstellung «Mode und Sport» die lange
Liebesgeschichte zwischen Korperkult, gesellschaftlichem Status und
Modemarken beleuchtet. Dem Wintersport ist dabei ein eigenes
Kapitel gewidmet. @

IM HOHEN-
RAUSCH

Die grossen Modehé&user
erobern die Gipfel, wie Dior
(linke Seite), Chanel (oben)
sowie die Italiener Loro
Piana (links) und Giorgio
Armani (oben rechts), die
eine ganze Reihe von
Accessoires entworfen
haben, mit denen man sich
warm halten kann.

FOTOS: FANNY LATOUR-LAMBERT, PD

PERFERTES JEHENR,
me % MEHR ERLEBEN

ROLLEKTION
ENTDECKEN

Wahlen Sie nur das Beste:
Gleitsichtbrillen von Kochoptik.
Exakt auf |hr Lelbben angepasst.

Entdecken Sie Ihre Welt
Klar und brillant.

KOCH'

www.kochoptik.ch
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ORBERT STUMPFL SPRICHT SO, wie
die Mode ist, die er designt: ruhig,
unaufgeregt, besonnen. Da gibt es
keine wilden Gesten oder lauten
Ausrufezeichen. Alles, was der
46-Jahrige sagt, hat Hand und Fuss.
Als Executive Design Director prigt
der Osterreicher seit fiinf Jahren
die Modekollektionen von Brioni,
dem teuersten Anzugschneider der
Welt. 1945 gegriindet, kleidet das
romische Luxuslabel seit Beginn
Hollywoodstars, Politiker und eine kleine Elite an wohlhabenden
Geschiftsleuten ein. Der Inbegriff von Stil und Eleganz. Genauso
wie bei der See um die kroatischen Brijuni-Inseln, nach denen Brioni
benannt ist, herrschte aber auch bei dem Modehaus eine Zeit lang
hoher Wellengang: 2012 wurde das Familienunternehmen an die
Kering Group verkauft, innerhalb von fiinf Jahren kamen und gingen
vier Designer und Designerinnen. Bis Norbert Stumpfl das kreative
Ruder {ibernahm. Seitdem ist die absolutistische Ara der Windsor-
Knoten passé, modernisiert er Brioni sanft, aber mit bestimmter
Federfiihrung. Zuvor arbeitete der Absolvent des Central Saint
Martins College for Art and Design flir Grossen wie Balenciaga, Lanvin,
Louis Vuitton und Berluti. Wir treffen ihn im Brioni-Hauptquartier
in Rom. An den Wanden gerahmte Bilder von berithmten Kunden
und Kundinnen, iiber dem Empfang ein grosses Plakat mit Jude Law
und seinem Sohn Raff. Auch sie symbolisieren den Wechsel, der im
Gange ist: Statt einer fiktiven James-Bond-Figur sind jetzt echte
Ménner das Gesicht der Marke. Jiingster Coup: Glen Powell blickt als
Freund des Hauses von der Kampagne der aktuellen Kollektion. Sie
wird bald abgelSst von der Friihjahrs-/Sommerkollektion 2024. Die
farbenfrohen Hosen, Jacken und Hemden hingen demnéchst auch
in der Ziircher Boutique, die im Herbst komplett renoviert wurde.

Der Brioni-Store in Ziirich wurde gerade umgebaut und neu
eroffnet. Was zeichnet das Design aus?

Die Renovation war wichtig. Die Boutique war sehr dunkel, jetzt ist
sie viel heller, moderner und im Einklang mit unseren anderen
Liden. Wir haben einen Inhouse-Architekten und er setzt das um,
was wir schon in unserer Londoner Boutique realisiert haben.
Natiirlich gibt es aber von Stadt zu Stadt kleine Anderungen. Wir
sind sehr gliicklich mit dem Ergebnis.

In der Schweiz gibt es sehr viele Banker, die Anzug tragen.
Wie wichtig ist der Schweizer Markt fiir Sie?

Wir veroffentlichen keine Zahlen, aber Anziige und Jacketts sind ein
wichtiger Pfeiler fiir uns, sie werden alle von unseren Schneidern in
Penne massgefertigt. Unsere Anziige unterscheiden sich stark von
jenen anderer Anbieter. Die Kunden haben grossen Respekt vor
unserem Schneiderhandwerk.

Sie selbst wuchsen auf dem Land in der Néhe von Linz auf.
Ja, es gab viele Bauernhofe in der Nachbarschaft. Man muss es sich
mal vorstellen: Das Dorf, aus dem ich komme, ist so gross wie Paris,
aber es leben weniger als 2000 Leute dort. Es gab Wilder, Fliisse, ich
war immer draussen in der Natur, meine Eltern wussten nie, wo wir
waren. Meine Tochter sind jetzt 10 und 13 Jahre alt, manchmal
wiinschte ich mir, sie hétten eine Kindheit wie ich gehabt. Ich kam
nur zum Mittagessen und Abendessen nach Hause. Wir waren sehr
frei, kletterten auf Bdume, sprangen von Hausdédchern, bauten
Baumhduser - das hat meine Kreativitit stark befliigelt.

Nicht gerade eine Umgebung, in der man mit High Fashion
in Beriihrung kommt. Was hat lhre Liebe zur Mode
entfacht?

Ich zeichnete schon immer wahnsinnig gerne und hatte einen
Lehrer, der mich sehr gefordert hat. Er sagte immer, dass ich etwas
Kreatives machen solle. Also besuchte ich die Modeschule in
Linz und habe schon friith Unterricht erhalten, wie man zeichnet,
schneidert, ndht - das hat mir eine sehr gute Grundlage gegeben, die
mir noch heute niitzlich ist. Ich hatte mein ganzes Leben unglaublich
viel Gliick. Nach einer Anstellung bei einem Skimodehersteller
bewarb ich mich am Central Saint Martins College in London. Ich
wurde tatsdchlich genommen, als einer von ganz wenigen.

lhren M. A. machten Sie bei der legendidren Modeprofes-
sorin Louise Wilson. Sie war bekannt fiir ihre harte Hand.
Ja, sie liess mich durch alle Priifungen fallen. Sie sah etwas in mir,
wusste aber, dass ich viel zu schiichtern war, und forderte mich
heraus. Sie baute mich komplett neu auf und stattete mich mit Stérke
aus, wenn man das so sagen kann. Am Ende meines Studiums schloss
ich als einer der Besten ab.

Urspriinglich wollten Sie Architekt werden. Wenn Brioni ein
Gebaude ware - welches wire es?

Vielleicht eines von Mies van der Rohe. Er war ein Architekt, der
seinen Stil immer und immer wieder wiederholte. Sehr pur und

Der Schauspieler
Glen Powell ist neuer
«Friend of the House»
von Brioni. Mit ihm
wurde eine Kampagne
far die aktuelle
Herbst-/Winter-
kollektion realisiert.

trotzdem detailreich. Zum Beispiel der Barcelona-Pavillon:
Er besteht aus wahnsinnig guten Materialien und technischen
Raffinessen, die extrem schwierig herzustellen sind. Etwa die
diinnen Siulen, die das ganze Gewicht des Gebdudes tragen.
Es ist wie bei uns: In einen Brioni-Anzug fliesst so viel Wissen ein,
aber schlussendlich sieht er effortless und leicht aus.

In den vergangenen Jahren gab es viele Wechsel bei Brioni.
Wie lautete der Auftrag, als die Anfrage kam?

Wir wollen unsere existierenden Kunden behalten, aber dem Brand
mehr Modernitdt verleihen. Das interessierte mich am meisten:
diese klassische Marke vorsichtig zu modernisieren. Man muss es
sehr sanft machen. Weil ich schon bei Balenciaga war, wusste Kering,
wie vielseitig ich bin. Sie haben gesehen, dass ich mit
den besten Leuten der Branche zusammengearbeitet habe:
Haider Ackermann, Kim Jones, Alexander McQueen ... Brioni ist der
Ort, an dem meine ganzen Erfahrungen zusammenkommen.

Der momentane Quiet-Luxury-Trend, den Sie auch
personlich verkorpern, spielt lhnen dabei in die Hande.
Absolut. Wir verwenden so gut wie keine Logos. Man wiirde nie
erkennen, dass jemand Brioni trégt, aber man sieht die Qualitdt und
dass die Person auf sich achtet und einen sehr guten Geschmack hat.
Es ist Mode, die die Personlichkeit nicht tiberdeckt.

Ist es nicht schwierig, mit leisem Luxus eine junge
Kauferschaft anzusprechen?

Nein, das glaube ich nicht. Die jungen Menschen sind heute sehr
daran interessiert, wie ein Produkt hergestellt wird. Sie sind gut
informiert, investieren in Langlebigkeit und wollen sich korrekt
verhalten. Es ist interessant: Weil sie gerade beginnen, sich eine
Garderobe aufzubauen, kaufen sie die klassischsten Stiicke, etwa den
Blue Suit. Die &ltere Generation legt sich hingegen schon mal ein
pfirsichfarbenes Sakko zu. Die Kunden in ihren 6oern trauen sich
viel mehr, es ist ihnen egal, was andere von ihnen denken.

Auf der anderen Seite sind Logos wieder ein grosser Trend.
Sie schenken den Menschen eine gewisse Art von
Sicherheit, gerade in gesellschaftlich schwierigen Zeiten.
Das stimmt. Vor allem jiingere Menschen sehnen sich danach, zu
einer Gruppe zu gehoren, die man erkennt. Aber wenn man das alles
mitgemacht hat, die Personlichkeit gefestigt ist, kommt damit auch
Selbstbewusstsein. Man hat es nicht mehr nétig, zu zeigen, welches
Label man trégt. Bei uns dreht sich alles ums Handwerk, um
grossartige Materialien. Die Personlichkeit ist wichtiger als der Look.
Logos sind sehr plakativ. Ich glaube wirklich, Brioni ist das modernste
Modelabel auf der ganzen Welt momentan. Wir sind so viel cooler
als die ganze Logomania.
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Nach mehreren
Wochen Umbau hat die
Brioni-Boutique in der
Zurcher Innenstadt
wieder ertffnet. Das
Ambiente ist heller und
farbenfroher, unter

den Mobeln befinden
sich italienische
Designklassiker.

Brioni verwendet viel Seide und Kaschmir, die aufgrund der
Produktionsprozesse in der Kritik stehen. Wie schwierig ist
es, ultraluxuriése Mode zu fertigen und gleichzeitig
nachhaltig zu operieren?

Mode herzustellen, ist nie nachhaltig, aber man kann viel tun, um
Kleidung zu fertigen, die eine Berechtigung hat. Francois-Henri
Pinault setzt bei Kering alles daran, so schnell wie moglich so
nachhaltig wie moglich zu werden. Zunichst einmal geht es darum,
die Lieferkette transparent nachzuverfolgen. Selbst in China schafft
das Unternehmen ein nachhaltiges Umfeld. Die Tiere werden gut
behandelt, man achtet darauf, dass sich nicht zu viele Ziegen auf
demselben Stiick Land befinden, sodass es sich regenerieren kann.
So kann man fiir Jahrzehnte nachhaltigen Kaschmir gewinnen.
Unsere ersten Stiicke tragen inzwischen das Good-Cashmere-
Zertifikat, darauf bin ich wirklich stolz. Als Designer bin ich sehr
sensibel: Ich mochte keine Dinge in die Welt setzen, die sinnlos sind.
Bei Brioni stellen wir Kleidungsstticke her, die man viele Jahre tragen
kann. Auch weil sie keinem Trend folgen.

Wahrend der Coronapandemie haben die Menschen sehr
viel mehr Leisure-Wear getragen. Wie sehr hat das lhre Art
zu designen beeintrachtigt?

Um ehrlich zu sein: Die Pandemie war eine schwierige Zeit fiir uns.
Wir haben ein enges Verhiltnis zu unseren Kunden. Man muss in die
Boutique kommen und die Masse von den Schneidern abmessen
lassen. Aber unser Geschéft kehrt wieder zur Normalitét zuriick. Wir
kommunizieren keine Zahlen, aber Kering ist extrem gliicklich
damit, wie Brioni sich entwickelt. Bei der aktuellen Kollektion habe
ich noch mehr Wert darauf gelegt, dass die Kleidung bequem ist.

Was genau braucht es, damit ein Anzug nicht zwickt?

Wir haben Ménnerjacketts vorgestellt, bei denen die Schulterpolster
reduziert wurden, die Schulterpartie ist weicher, wir schenken mehr
Bewegungsfreiheit, nutzen Materialien, die einen natiirlichen
Stretchanteil haben.

In der Friihlings-/Sommerkollektion gibt es viele Farben.

Die Ménner fragen vermehrt nach Anziigen, die ihre Personlichkeit
stidrker unterstreichen. Das ist schon. Frither haben wir vor allem
dunkle Anziige verkauft, jetzt bieten wir auch Anziige in einem
wunderschénen Griin oder einem tiefen Burgundy an. Wenn man es
genau betrachtet, schliesst sich der Kreis: Als Brioni gegriindet
wurde, war das Label sehr avantgardistisch. Damals war Navyblau
modern —und dann kam Brioni und brachte Jacketts in Kanariengelb
und Hellblau auf den Markt. In den 1950ern und 1960ern wurde
Brioni in einem Atemzug mit Dior genannt. Wir arbeiten das Spiel
mit Farbe wieder heraus, nihern uns wieder unserer DNA an. Ich
mochte keine Uniformen schaffen, hinter denen man sich versteckt.
Perfektion langweilt mich. Ich ziehe es vor, dass unsere Kunden
Armbénder tragen, die ihre T6chter gemacht haben, anstatt einen

Als Designer bin ich sehr
sensibel: Ich mochte
keine sinnlosen Dinge
in die Welt setzen

—/—/

Schlips. Brioni Men hatte frither nur eine Facette: der Geschiftsmann.
Jetzt erweitern wir die Facette: Er ist auch ein Liebhaber, ein Vater,
ein Freund, er treibt Sport, geht am Wochenende aus.

Gibt es Plane, die Women's Wear weiter auszubauen?

Wir mdchten sicherstellen, dass die Kollektion langsam wéchst.
Wenn man einmal ein Kleidungsstiick herstellt, dann bleibt es fiir
viele Jahre gleich. Besonders bei den Anziigen und Hosen, sie miissen
also perfekt geschnitten sein. Derzeit arbeiten wir mit den
Kleidungsstiicken, die bereits bestehen, aber stellen sie jede Saison
mit anderen Stoffen her. Wir erweitern Stiick um Stiick.

Sie haben bislang nur Mannermode entworfen - muss man
stark umdenken, um Damenkollektionen zu designen?

Nein, wir wollen das Maskuline beibehalten. Viele Frauen kommen
in unsere Stores und kaufen Ménnerkleidung in der kleinsten
Grosse. Es gibt nichts Schlimmeres als diese kurzen, taillierten
Jackchen. Aber natiirlich haben wir trotzdem an einem Women
Shape gearbeitet. Die Moglichkeiten bei der Women’s Wear sind
enorm und es gibt niemanden, der diese Liicke fiillt ausser uns. In
jeder Brioni-Boutique gibt es einen Schneider, der in Penne
ausgebildet wurde. Das ist unsere Geheimwaffe.

Brad Pitt ist so begeistert von lhrer Arbeit, dass er eine
Kapselkollektion mit Brioni entworfen hat.

Das war die grossartigste Erfahrung meines Lebens. Das Shooting
fand in seinem Haus in Los Angeles statt. P16tzlich kam einer seiner
Assistenten auf mich zu und meinte: «Brad mdchte mit dir
sprechen.» Ich dachte: O nein, habe ich etwas falsch gemacht? Also
bin ich zu seiner Suite. Brad sagte: «Norbert, ich mochte mich bei dir
bedanken. Seitdem ich Brioni trage, sehe ich nicht nur toll aus,
sondern fithle mich auch grossartig. Das ist dein Verdienst.» Er hitte
das nicht sagen miissen, es hat mich sehr beriihrt. So etwas macht
meine Arbeit lohnenswert. @

KLASSISCH
UND
MODERN

OBEN LINKS

Bei der Herbst-/
Winterkollektion hat
Norbert Stumpfl noch
mehr Wert auf
Bequemlichkeit gelegt
als ohnehin schon.

OBEN RECHTS
Vor allem die
Abendanzige kommen
diese Saison farbig
daher — wie zu Brionis
Anfangen.

FOTOS: PD
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MIT CARL F. BUCHERER

Ins Schwarze ¢ctroficn

ANLASSLICH DES 135. GEBURTSTAGS BRINGT CARL F. BUCHERER EINE KAPSELKOLLEKTION HERAUS, DIE
FUNF SEINER VORZEIGEMODELLE NEU DEKLINIERT. WIE DIE «tMANERO TOURBILLON DOUBLE PERIPHERAL»

FOTOS: PD

AUS KARBON UND IN EINER LIMITIERTEN AUFLAGE VON 30 EXEMPLAREN.

DAS GEHAUSE

Geschmiedetes Karbon ist
das Material der Stunde.

Die Manero Tourbillon Double
Peripheral ist mit dem
widerstandsfahigen,
ultraleichten und
antimagnetischen Material
verkleidet. Das 43,10 mm
grosse Gehause aus
geschmiedeter Kohlefaser mit
einem Kern aus Titan (oder
Reservoir) verleiht der Uhr ein
futuristisches Aussehen.

DAS UHRWERK

Achtung, eine Weltpremiere! Im
Kaliber CFB T3000 kombiniert
sind ein peripherer automatischer
Aufzugsmechanismus und ein
peripher gelagertes, scheinbar
schwebendes Tourbillon. Es besteht
aus 189 Einzelteilen und zeichnet
sich durch eine atemberaubende
Funktion und Prazision aus, fur die
es eine Chronometer-Zertifizierung
erhalt. CFB ist weltweit fuhrend im
Bereich der peripheren Technik.

DAS ARMBAND

Hier kommen wir zum unabdingbaren
Thema: der Wandelbarkeit.

Die Uhr wird mit einem Hybrid-
Kautschukarmband mit

Karbontextur und einem
Schnellwechselsystem verkauft.

Ein Klick, und der Kaufer kann im Nu
den Stil passend zum Outfit &ndem.

TEXT DIE REDAKTION

CARL E. BUCHERER
LUCERME 1888

DAS
TOURBILLON

Das patentierte Tourbillon hebt
quasi ab. Es ist weder an der
Hauptplatine des Uhrwerks
befestigt noch an einer Briicke
aufgehangt, sondem wird am Rand
von drei Kugellagem gehalten und
scheint in der Luft zu schweben.
Naturlich ist es stossfest.

PERIPHERER
ROTOR

2008 war Carl F. Bucherer der
erste Uhrmacher, der einen
peripheren Automatikaufzug zur
Serienreife brachte. Was das ist?
Die Schwungmasse hat die Form
eines Halbkreises, der am Rand
des Uhrwerks angebracht ist und
sich in beide Richtungen um das
Uhrwerk dreht. Der Vorteil: Der
Platzbedarf verringert sich und
l&sst die Schonheit des
Mechanismus erkennen. Man
muss die Uhr nur umdrehen.

DIE KAPSELKOLLEKTION

Zum 135.Geburtstag schldgt Carl F. Bucherer ein neues
Kapitel auf: Die Marke lanciert die «<CFB Collection Capsule»,
fiir die fiinf ikonische Modelle neu dekliniert worden sind.
Darunter befinden sich drei limitierte Serien aus geschmiedetem
Karbon. Bei den ganz in Schwarz gekleideten Stiicken werden
Hightech-Materialien mit traditionellen Komplikationen der
Haute Horlogerie wie einem Tourbillon, einem ewigen Kalender,
einem BiCompax-Jahreskalender, einem Grossdatum und einem
Flyback-Chronographen kombiniert. Sie alle reprédsentieren,
wofiir CFB steht: Entdecken, Reisen und das Streben nach
neuen Horizonten. Sie wurden in mehreren Hauptstddten der
Welt unter dem Motto «Exploring Time» (die Zeit erforschen)
eingefiihrt, ein Konzept, das die Zukunft der Marke bestimmt.

DIE MARKE

1888 erdftneten Carl Friedrich Bucherer und seine Frau Luise
am Ufer des Vierwaldstdttersees ihr erstes Geschéft. Die Stadt
Luzern war schon damals ein beliebtes Reiseziel, sowohl fiir
Schweizer als auch fiir internationale Géste. Das Unternehmen
expandierte schnell und eroffnete bald iiberall auf der Welt
Filialen, blieb aber seinen Wurzeln in der Schweiz dabei stets
treu. Dieser kosmopolitische Geist, verbunden mit Kreativitdt
und Innovationskraft, prigt die DNA von Carl F. Bucherer
bis heute und spiegelt sich auch in den drei Produktfamilien
«Manero», «Patravi» und «Heritage» wider, die den neuen
Slogan «Exploring Time» jeweils auf ihre Weise interpretie-
ren. CFB ist auch fiihrend auf dem Gebiet der peripheren
Schwungmassentechnologie.

ENCORE! | FESTTAGE 2023
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F. JETZT MACHEN

MODERN INTERPRETIERT.

FOTOS ARTHUR DELLOYE STYLING SIMON PYLYSER
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DIESE SEITE Tanktop aus Woll-
twill, Paul Smith. Hose aus
Bi-Stretch-Leinen, Emporio
Armani. Uhr Santos de Cartier,
griines Zifferblatt mit
Farbverlauf, mittleres Modell,
Automatikuhrwerk, Stahl,
austauschbare Metall- und
Lederarmbander, Cartier.
Armband Love aus Weissgold

s und Ring Juste un Clou aus

Weissgold, Cartier. - -

LINKE SEITE Schwarz-wejsser
Jumpsuit aus Kaschmir und

Seide mit Schmuckkndpfen, = ar-
weisser Pullover mit RS~ R s
Alpakawelle, schwarze Stiefel
mit Absatzen aus gTén_zendem =
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BACKSTAGE

MIT CARTIER

Die kultisch verehrte
Schmuckschatulle von

i Cartier — die «<Red Box» —
hat in zahlreichen
Hollywoodproduktionen
die Hauptrolle gespielt.

Rot wic dic l.iebe

SEIT FAST HUNDERT JAHREN IST CARTIERS

SCHMUCKSCHATULLE EINE IKONE. SIE IST EINE EINZIGARTIGE
VERHEISSUNG, DIE AUF DEN ERSTEN BLICK ERKENNBAR IST.

ENCORE! | FESTTAGE 2023
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TEXT DIE REDAKTION

LAMMENDES ROT! Die Far-
be steht fiir eine Liebe, die
so leidenschaftlichist, dass
sie nicht nur Berge ver-
setzt, sondern auch Ringe,
Halsketten und Uhren -
in Form von Présenten.
Die beriihmte rote Cartier-Schatulle ist auf
den ersten Blick erkennbar und wie eine
Verheissung: Unter ihrem Deckel verbirgt
sich immer ein Schatz, eine Meisterleistung
der Juwelier- oder Uhrmacherkunst.
Zumindest jedenfalls (flir diejenigen,
die nicht in der Edelsteinliga spielen) ein
Schmuckstiick, das mit Geist, Sorgfalt und
Know-how entworfen wurde und perfekt
verarbeitet ist. Sie ist ein Beweis flir guten
Geschmack: Wer ein solch kostbares Stiick
verschenkt, kann nichts falsch machen.
Nur wenige Hiuser haben es geschafft, ein
Symbol zu etablieren, das so klar erkennbar
ist: eine quadratische rote Lederschatulle
mit kantigen Ecken, die mit einer golde-
nen Blumengirlande verziert ist. Dieses
neoklassische Motiv - das Louis Cartier
(der Enkel des Firmengriinders und
die treibende Kraft hinter der interna-

tionalen Expansion) sehr schitzte - fin-
det sich auf den Schatullen seit Anfang
des 20. Jahrhunderts.

Das Zeug zum Star
Hollywood hat zu ihrem Mythos beigetragen.
Die Box im roten Kleid hat in einer ganzen
Reihe von Blockbustern die Hauptrolle ge-
spielt, von «Manche mdgen’s heiss» (1959)
mit Tony Curtis und Marilyn Monroe bis
zu «Wie klaut man eine Million?» (1966)
mit Audrey Hepburn. In jiingerer Zeit
war sie auch in «Two Lovers» (2008) mit
Joaquin Phoenix und Gwyneth Paltrow oder
«Ocean’s 8» (2018) mit Sandra Bullock, Cate
Blanchett und Anne Hathaway zu sehen.

Cartier hat eine gute Marketingintuition
bewiesen, als das Schmuckhaus die dsthe-
tischen Elemente seiner Schatulle in den
1920er-Jahren Kkodifizierte. Zuvor waren
sie zwar fein gearbeitet, aber bunt zusam-
mengewlirfelt. Viele Jahre gab es Boxen aus
verschiedenen Materialien, aus Samt oder
Leder, mit unterschiedlichen Texturen
und einer Vorliebe fiir die Farben Schwarz,
Braun und Griin. Die Form folgte jener des
jeweiligen Schmuckstticks — was manchmal

immer noch der Fall ist, zum Beispiel bei den
Pendeluhren. Erst als sich das Unternehmen
1898 an seiner historischen Adresse in der
Rue de la Paix 13 in Paris niederliess, kam es
zu einer ersten Vereinheitlichung, wobei vor
allem griine und rote Schatullen verwen-
det wurden. Die Blumengirlande war bereits
vorhanden, aber 1938 wurde ihr Design in
Form von stilisierten Bogen festgelegt. Zwei
weitere Arten von Bordiiren verstérken heute
die Kostbarkeit und Theatralik der Schatulle:
ein abstraktes, von Pflanzen inspiriertes
Motiv und ein gepunktetes Muster, das an
die Steppnéhte von Leder erinnert. All diese
raffinierten Details auf einem feuerroten
Hintergrund machen die Schmuckschatullen
zu einem echten Objekt der Begierde.

Beiprofessionellen Sammlern gibt es einen
regelrechten Markt fiir Vintage und neue
Schmuckschatullen - die natiirlich leer sind!
Wihrend die einfachen Stiicke fiir etwa
30 Franken verkauft werden, kénnen #ltere
Modelle mehrere hundert Franken kosten.
Im Laufe der Jahre erschien die kleine rote
Box in unzdhligen Werbespots — oft an der
Seite ihres katzenartigen Komplizen, des
beriihmten Panthers, das Markenzeichen
des Hauses.

Langjdhrige Freunde dieses raffinier-
ten Luxus werden sich an die Kampagne
von 2008 erinnern, die ein zerzaustes
Pantherkétzchen vor einer roten Schachtel
zeigte. Man konnte sagen, dass Cartier
damit den Tierbabywahn in den sozialen
Netzwerken vorweggenommen hat. Im Jahr
2013 widmete der Fernsehsender Arte dem
Juwelier, der Extravaganz und Eleganz stets
in Einklang bringt, einen Dokumentarfilm
mit dem Titel «Cartier, la petite boite rouge»:
Mehr als 160 Jahre Schmuckgeschichte liess
man Revue passieren, eingefangen in dem
emblematischen Etui...

Im Jahr 2019 brachte Cartier eine
neue Taschenkollektion mit dem Namen
«Guirlande» auf den Markt. Ja, wie jene
Girlanden, die die Boxen schmiicken. Die
Idee dahinter: die kleine Schachtel, die
Gliick und Trdume birgt, am Arm zu tragen.
Eine schone Art, sie aus der Intimitit des
Ankleidezimmers herauszuholen. Die
Taschen sind heute nicht mehr erhiltlich,
die Bordiire ist aber so prisent wie eh und
je. Der Geschenkservice von Cartier kann
die Schatulle auch mit den Initialen des oder
der Beschenkten prigen. Sie konnen das
Geschenk auch in weisses Papier einwickeln
lassen, das elegant im Origami-Stil gefaltet
und mit einem roten Wachssiegel versie-
gelt wird... Mal ehrlich? Es wire fast zu
schade, den umwerfenden Effekt der roten
Schachtel zu verhiillen. Aber das ist natiir-
lich jedem selbst iiberlassen... ®

café» zu neuem Leben.

EIN WACHMACHER AUS GOLD

Grace Kelly, die einzigartige, wunderbare, glamourdse
Schauspielerin, machte den Anfang: Auf einem
offiziellen Foto, das sie Mitte der 1950er-Jahre zeigt,
tragt sie einen Anhanger in Form einer Kaffeebohne. Da
war sie gerade auf dem Weg, die Furstin von Monaco
zu werden. Das goldene Motiv erschien zum ersten Mal
1938 auf Anregung von Jeanne Toussaint, der
damaligen, nicht minder legendaren Kreativdirektorin
von Cartier. Nun erweckt der berihmte Juwelier das
Thema mit der bezaubemden Kollektion «Grain de

FOTOS: ARTHUR DELLOYE, PD
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GESCHENKE

BUNTES ALLERLEI

DIESE ZUCKERSUSSEN ACCESSOIRES SETZEN
GARANTIERT NICHT AN. NUR DAS SEROTONIN STEIGT!

FOTOS MARIE FLORES AUSWAHL SIMON PYLYSER SET DESIGN MARVIN DIGAN
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DIESE SEITE Tasche Flower
Strass aus Satin mit Jewel-
Schnalle, ca. 3000 Fr.,

Roger Vivier. Rosafarbene
Clutch Rond Carré aus Leder,
ca. 750 Fr., Jacquemus.
Tasche C’'mon aus Leder,
2150 Fr., Fendi.
Fuchsiafarbene Tasche aus
Shearling mit Metalldetails,
ca. 5000 Fr., Chanel. Minitasche
Viv’ Choc Strass Doudou aus
Satinfaden, Preis auf Anfrage,
Roger Vivier. Nummerierte,
limitierte Tasche Blaue
Ballerinas Degas mit
Edelstahlrahmen

und Seidengarn sowie
Filzapplikationen, 2048 Fr.,
Olympia Le-Tan.

LINKE SEITE Gestreifte Krawatte
aus Seide, ca. 130 Fr., Kenzo.
Krawatte aus Seidentuch mit
Blumenmuster, 149 Fr.,

Polo Ralph Lauren. Silberne
Krawatte aus einer Mischung
von Seide, Lurex und Viskose,
ca. 200 Fr., Dries Van Noten.
Griine Krawatte aus Seidensatin,
Preis auf Anfrage,

Ralph Lauren Purple Label.
Krawatte Big Flower aus Seide,
ca. 130 Fr., Paul Smith.
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DIESE SEITE Elfenbeinfarbener
Gurtel aus Leder, Metall und
Strass, 1400 Fr., Chanel.
Ledergirtel mit goldfarbener
Logoschnalle, 350 Fr., Fendi.
Wendegurtel Joséphine aus
Monogram-Canvas auf der
Vorderseite und schwarzem
Leder auf der Riickseite,
quadratischer Dauphine-
Schnalle aus Metall, 400 Fr.,
Louis Vuitton. Ledergiirtel,
ca. 400 Fr., Isabel Marant.

LINKE SEITE (von oben nach
unten) Ring Diorette aus
Roségold mit Diamanten,

rosa Saphiren und Lack,

ca. 17 500 Fr., Dior.

Ring Vendéme Liseré aus
18-karatigem Weissgold mit
einem Aquamarin im
Smaragdschliff (13,07 ct),

42 Diamanten (1,03 ct) und
schwarzem Lack, 36 400 Fr.,
Boucheron. Ring Toi et Moi
Green Enamel Asscher aus
18-karatigem recyceltem Gold
und mit Lab-Grown-Diamonds,
3900 Fr., Loev.

Ring Iconica aus 18-karatigem
Roségold mit diversen
Edelsteinen, 7100 Fr.,
Pomellato.




ANGESAGT

Das rockt!

SIE KOMMEN IN EDLEN MATERIALIEN DAHER
UND MIT EINEM TWIST: FRAUENROCKE HABEN
DIESEN WINTER EINE MASKULINE NOTE.

AUSWAHL ENDRIT NURCAJ

DIOR

SAINT LAURENT
DIOR HOMME

1. Wollcape Gancini, Ferragamo, 1. Einreihiger Blazer Caviar, Courréges,
ca. 1600 Fr. 2. Brille aus recyceltem  ca. 2600 Fr. 2. Hemd mit Reissverschluss
Acetat, Bottega Veneta Eyewear, und appliziertem Logo, Prada, ca. 2750 Fr.
335 Fr. 3. Rock aus Schurwolle, Patou, 3. Wollfilzhut, Clyde, 155 Fr. 4. Plisseerock
ca. 1100 Fr. 4. Ohrring Tube aus Gold mit ~ mit langerem Saum auf der Ruckseite,
Diamanten, Rainbow K, ca. 1420 Fr. Thom Browne, 1650 Fr. 5. Nagellack in
5. Lippenstift, Yves Saint Laurent  der Farbe 796 Denim, Dior, 38 Fr. 6. Socken
Beauté, 47 Fr. 6. Lange Handschuhe,  n°9 aus Baumwolle, Falke, 23 Fr. 7. Stiefel
The Row, 1373 Fr. 7. Pumps Ribbon 85  aus Kalbsleder mit Schnalle im Bikerstil,
aus Lackleder, Gianvito Rossi, 810 Fr.  Burberry, 1521 Fr.
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anto Domingo

WAS SIE SERVIERT, IST GESCHMACKVOLL:
DIE KURATORIN LEITET DIE HOMEWARE-LINIE
DES JUWELIERS TIFFANY & CO. EINE KLEINE

STILLEKTION FUR DIE WEIHNACHTSZEIT.

INTERVIEW RENATA LIBAL

ANGE ZEIT ARBEITETE SIE
fiir die Stilbibel US-«Vogue».
Dann entwickelte sie ihre ei-
genen Luxusplattformen - die
sich aber immer noch um Mode
und Dekoration drehten. Seit dem Friihjahr
ist Lauren Santo Domingo bei Tiffany & Co.:
Der Juwelier hat sie zur kiinstlerischen
Leiterin der Homeware-Abteilung ernannt,
wo sie sich um schone Gegenstdnde und
Tischkultur kiimmert. Die 47-jahrige
Amerikanerin liebt Kooperationen und
Kapselkollektionen, die mit Porzellan und
Kristall glénzen. Ihre Freunde und Follower
in den sozialen Netzwerken nennen sie
LSD - aufgrund ihrer Initialen. Eine auf-
putschende Wirkung hat sie auf alle Fille:
Die Asthetin will die Archive neu beleben.
In der Zwischenzeit verrdt sie uns ihre
Geheimnisse fiir die Festtage.

Ihr liebster Weihnachtsfilm?

1990 drehte Whit Stillman den Film
Metropolitan (2), der in New York an den
Feiertagen spielt.

Wie verbringen Sie die Festtage?

Ich liebe es, den Dezember in New York
zu verbringen, die festliche Hektik der
Grossstadt. Aber wenn ich es schaffe, fahre
ich am liebsten in Jackson Hole (3) in
Wyoming Ski.

Welches Service ziert lhren Tisch?
Meine Lieblingsteller bei Tiffany sind derzeit
jene von Valse Bleue (1): cine perfekte
Mischung aus Formalitdt und Festlichkeit.
Ich arrangiere sie auf meiner Tischdecke
aus blauem Damast, einem wunderschonen
antiken Stiick. Dazu kommen Silberbesteck
und Muranogldser mit Goldrand, die im
Kerzenlicht herrlich glénzen.

Welche Blume vervollstandigt den
festlichen Effekt?

Ein Strauss Narzissen (4)in einer silbernen
Vase.

Wird Champagner fliessen?
Auf jeden Fall! Ich liebe Champagnerflten
iiber alles, aber ich bin auch ein grosser

Fan von klassischen Glasformen wie die
der Linie «Moderne». Ich wiirde gerne eine
Menge schicker Leute zu Hause haben, die
Champagner aus meinen Murano-Swirl-
Gldsern (5) trinken.

Und Sie waren gekleidet in...?

Das ist schwer zu entscheiden. Wenn ich
Downtown bin, eher Proenza Schouler. In
Uptown sicher The Row oder Jil Sander. In
Wyoming wire es wahrscheinlich ein Outfit
der New Yorker Marke Khaite (6).

Was verschenken Sie dieses Jahr?
Meine Schwiegermutter wird ein Foto ihrer
Enkelkinder in einem Achat-Rahmen von
Giberto erhalten. Er wurde in Venedig
handgefertigt.

Woher nehmen Sie lhre Inspiration?
Das Victoria and Albert Museum of
Decorative Arts in London inspiriert mich
am meisten, aber ich gehe auch gerne auf
Messen fiir zeitgendssische Kunst in Basel,
Maastricht, Paris oder New York.. ®

MEINE WELT

ENCORE! | FESTTAGE 2023
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